青岛啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表
参加2024年青岛辖区上市公司投资者网上集体接待日活动
暨2024年第三季度业绩说明会
	
投资者关系活动类别
	☐特定对象调研	☐分析师会议
☐媒体采访	R业绩说明会
☐新闻发布会	☐路演活动
☐现场参观
R其他（参加上市公司投资者网上集体接待日活动）

	参与单位名称及人员姓名
	境内外投资者

	时间
	2024年11月28日 15:00-17:00

	地点及会议召开方式
	中国证券报中证网(https://www.cs.com.cn)
网络文字互动

	上市公司接待人员姓名
	执行董事、财务总监侯秋燕先生，董事会秘书张瑞祥先生参加本次交流活动。

	
投资者关系活动主要内容介绍
	为进一步加强与投资者的互动交流工作，构建和谐投资者关系，青啤公司参加了由青岛证监局、青岛市上市公司协会联合举办的2024年青岛辖区上市公司投资者网上集体接待日暨举办公司2024年第三季度业绩说明会活动，以在线交流形式就公司第三季度业绩、经营状况等投资者关注的问题与投资者进行沟通与交流。

	附件清单（如有）
	1、证监会近日正式发布上市公司市值管理新规，公司在这方面有哪些打算？
答：尊敬的投资者您好，感谢对本公司的关注。自从证监会发布市值管理新规之后，本公司董事会和高管层都进行了认真的学习，一方面我们将继续做优做强啤酒主业，为广大投资者创造更高的价值，积极回报广大股东，在2023年分红的基础上，我们将不断提高分红率，让广大股东分享公司的发展成果。另外，我们也在制订上市公司市值管理制度，未来经董事会审议批准后，颁布实施，以更好的维护公司资本市场形象。谢谢。
2、公司高端产品一世传奇的销量如何？占公司总销售收入的比例多大？
答：尊敬的投资者您好，感谢对本公司的关注。“一世传奇”是本公司近年推出的适应国内啤酒市场消费提质升级的超高端产品，在高端商务和高端餐饮领域受到广泛的欢迎，销量目前持续增长，目前由于基数较低，销售收入占比不大。谢谢。
3、请问如何应对啤酒消费需求的细化？
答：尊敬的投资者您好，感谢对本公司的关注。近年来，针对国内啤酒市场消费需求的多元化的趋势，本公司充分发挥品牌、品质和技术优势，从品牌和产品多方面创新，继续深化品牌战略执行，青岛啤酒主品牌主要面向中高端市场，崂山及部分区域品牌面向大众消费市场，满足了消费者的不同需求。从新产品研发上，公司发挥生鲜啤酒魅力质量优势，领先行业加快培育生鲜产品赛道，创新推出青岛啤酒精品原浆、水晶纯生产品，推进新鲜直送，满足消费者“新鲜”、“快速”的消费体验，研发上市了“尼卡希白啤、全麦奥古特A6和奥古特A3、无醇白啤”等新产品，满足了消费者对啤酒产品高品质、多样化、个性化的消费需求。谢谢。
4、和竞争对手相比，青啤2024年市场份额有所下降（前三季度营收同比下降，而燕京、珠啤同比上升）。原因是什么？公司有什么举措来应对？谢谢。
[bookmark: _GoBack]答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。公司前三季度受国内啤酒市场消费复苏乏力的影响，同时受去年同期因疫情结束后市场信心快速增长所造成的销量基数较高的影响，销量有所下降。下一步公司将继续坚定不移地推进实施高质量发展战略，坚持创新驱动，积极开拓国内外市场，持续推动产品创新和结构优化升级。谢谢！

	日期
	2024年11月28日



