
证券代码：603231 证券简称：索宝蛋白

宁波索宝蛋白科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-001

投资者关系活动类别 特定对象调研 ☐分析师会议

☐媒体采访 ☐业绩说明会

☐新闻发布会 ☐路演活动

☐现场参观

☐其他（请文字说明其他活动内容）

参与单位名称及人员姓名 东北证券、中信建投证券

时间 2025年3月5日 14:00-16:00

地点 公司会议室

上市公司接待人员姓名

董事、董事会秘书、财务负责人 房吉国

证券事务代表 陈文超

财务经理 陆燕宏

投资者关系活动主要内容介

绍

1、请简单介绍下公司的业务布局和未来规划？

公司专注于非转基因大豆深加工事业，拥有20多年大豆蛋白研

发、深加工及应用方面的经验。下一步，公司将以“丰富蛋白营养，

增强生命活力”为使命，以“成为全球领先的蛋白开发与应用专家”

为愿景，以建设精致化、国际化、现代化、规范化、创新型“四化

一型”企业为目标，围绕客户需求创造价值，走高质量发展、变革

创新发展、顺势发展之路，弘扬工匠精神，建立全球视野，树立时

变理念，以创新为动力，打造成长型企业。

未来三年，公司将牢牢抓住全球植物蛋白市场的发展机遇，继

续以大豆蛋白产业为核心业务，建立并巩固与国内外优质大客户的

战略合作关系，持续优化产品结构，在集中优势资源提高功能性浓

缩蛋白、组织化蛋白产能和市场份额的同时，积极发展多元化植物

蛋白加工产业，努力提升公司产品在全球植物蛋白市场的份额，不

断提升公司在全球蛋白领域的行业地位。

公司加快产能提升和业务扩展，为适应国家高质量发展理念要

求，建设“数字工厂”、“智能工厂”、“绿色工厂”，持续提升

蛋白提取加工水平。下一步公司将从人员、设备、工艺、流程、能

源等全方面入手，加快智能化、自动化升级改造，提升数字化、信

息化管理水平，不断提高单位能耗产出和人工劳效。建设大豆植物



蛋白智能工厂示范项目，提升园区智能化、自动化水平，实现扩产

上量、减排降耗、提质增效。2024年，公司正式启动吉林民德高端

大豆蛋白生产基地项目，目前项目建设正在加快推进中，期望未来

进一步提高公司现有产品的市场占有率，稳定和提升利润水平；积

极发展多元化植物蛋白加工产业，丰富公司产品品类，优化产品结

构，更好满足不同下游客户产品应用的需求，进一步提升整体利润

水平和风险抵御能力。

2、公司几中产品的区别和应用范围？

公司目前主要产品及其应用如下：

序

号

产品

名称
产品描述 应用领域 用途展示

1 大豆分

离蛋白

以大豆低温豆粕为原料

采用碱溶酸沉工艺提取

的蛋白含量超过90％的

大豆蛋白产品，具有凝

胶、乳化、吸水、分散等

功能性，容易被人体消化

吸收，及时补充人体所需

的蛋白质、氨基酸。

可应用于肉制

品、面制品、

速冻食品、饮

料、医药、保

健品等行业。

2 大豆浓

缩蛋白

非功能性浓缩蛋白以大

豆低温豆粕为原料，采用

醇洗工艺去除其中的水

溶性成分制得的蛋白质

含量65%（干基）以上的

大豆蛋白。

可用作功能性

浓缩蛋白、组

织化蛋白等蛋

白制品的加工

原料；可应用

于生物医药、

肉制品、烘焙

食品、宠物食

品、饮料等行

业。

功能性浓缩蛋白以非功

能性浓缩蛋白为原料，通

过进一步物理加工过程

得到的一种低豆腥味、高

乳化性、一定的凝胶性和

吸水性、蛋白质含量68%

以上的大豆蛋白。

适合于肉制品

加工对保水和

保油的需要，

主要用作肉制

品的配料。

3 组织化

蛋白

通过挤压膨化工艺对大

豆粉、大豆分离蛋白、大

豆浓缩蛋白以及其他植

物蛋白进行组织重构而

得到的具有各类肉纤维

质构的植物蛋白产品，包

括组织化蛋白、组织化浓

缩蛋白和拉丝蛋白。

可应用于肉制

品、仿肉制品、

休闲食品、宠

物食品等行

业，其中拉丝

蛋白可作为各

类植物肉食品

的主要原料。

4
非转基

因大豆

油

以非转基因大豆为原料，

采用低温脱溶浸出工艺

生产加工而成。

可应用于餐

饮、食品等行

业。

3、大豆蛋白行业的市场规模和未来前景？

大豆蛋白是目前植物蛋白的主要产品种类，占植物蛋白市场价

值的一半以上。2015-2021年，全球植物蛋白市场呈现平稳增长态势，

年复合增长率为9.47%。2021年，全球植物蛋白市场规模为63亿美元。



预计到2028年底，全球植物蛋白市场规模将达到113亿美元，

2021-2028年的复合年增长率为8.70%。Business Wire预言，植物蛋

白质将会占据整个蛋白质市场的1/3。

未来，消费者将更加重视食物的“天然有机”等特征，提倡保

留食物原味，减少加工步骤；而以大豆蛋白为代表的“清洁饮食”

的趋势，更将直接推动大豆蛋白产品消费的增加。根据QY Research

数据，2020年全球大豆蛋白市场规模约228亿元人民币，中国是全球

最大的大豆蛋白市场，占约50%的市场份额，其次是美国和欧洲。QY

Research预测，在2020-2026年间，全球大豆蛋白市场将以3.4%的年

复合增长率增长，到2026年，达到288亿元人民币的规模，未来前景

广阔。

4、大豆蛋白行业的行业壁垒和竞争格局如何？

行业进入壁垒主要体现在以下方面：

（1）市场准入壁垒。食品安全问题关系到国计民生，始终是政

府和社会公众高度关注的热点，我国食品行业方面相关的法律法规

及政策不断的健全和完善，越来越高的产品质量控制标准，愈加严

格的行业监管体系，提高了食品行业的进入门槛，有利于避免劣质

产品扰乱市场秩序，促进食品行业健康发展。

（2）品牌壁垒。品牌是企业综合实力的体现，尤其在食品行业

代表产品安全、健康、营养， 是客户对企业产品质量及信誉的高度

认可。品牌是企业在产品研发、质量管控、网络营销、专业服务等

多方面长期不懈努力的结果，行业新进入者短期内难以建立自有品

牌，企业已形成的品牌优势可以获取更多的发展机会。

（3）技术壁垒。大豆蛋白加工企业需要时刻把握市场发展趋势、

了解客户需求，结合先进的技术检测、分析设备，通过专业的配方

设计、开发特定的工艺技术，不断提升产品品质。业内知名企业凭

借多年的生产实践，具备稳定成熟的研发团队，积累了丰富的技术

经验，这对新进入者造成了一定的技术壁垒。

（4）规模壁垒。大豆蛋白加工企业需要较大的资金投入购置厂

房、生产设备等，实现规模化生产的优势企业，通常具备较为完善

的营销体系，有效地降低了生产成本、营销成本，提升了企业的整

体运营水平。相反，新进入者既要面临外部规模企业的强势竞争，

又要面临资金、营销等方面的压力，缺乏市场抗风险能力。

行业竞争格局。根据中国食品土畜进出口商会大豆蛋白分会调

研情况，我国大豆蛋白加工行业主要的生产企业近20家，年产能约

80万吨，产能主要集中在山东省境内，国内大豆蛋白厂商年销售规

模约为65万吨，内销与外销分别占比约45%和55%。按照大豆蛋白年

销量排在行业前列的生产商有临沂山松生物制品有限公司、山东禹

王生态食业有限公司、山东御馨生物科技股份有限公司、山东嘉华

生物科技股份有限公司及公司，前述生产商占据全部市场份额的比

例约为60%，行业集中度相对较高。目前有可能面临行业内其他领先

企业、行业新进入者、境外实力较强大豆蛋白生产企业的挑战，存

在行业竞争加剧的风险。

5、公司的竞争优势主要在哪些方面？

公司目前是大豆蛋白行业主要的生产者，是国内掌握高端分离

蛋白生产技术与工艺的企业之一。功能性浓缩蛋白具有保水性、高

乳化性等功能特性，特别适合于肉制品加工对保水和保油的需要，

组织化蛋白以出口为主，客户主要是高端肉制品企业和植物肉企业。

公司产品在海内外具有较高的品牌知名度和美誉度。根据中国食品

土畜进出口商会大豆蛋白分会调研的统计数据测算，公司大豆蛋白

的销售规模约占国内大豆蛋白厂商销售规模的10%左右。

公司以“丰富蛋白营养，增强生命活力”为使命，以“成为全

球领先的蛋白开发与应用专家”为愿景，以建设精致化、国际化、



现代化、规范化、创新型“四化一型”企业为目标，以创新为动力，

打造成长性企业。公司是行业内为数不多的大豆蛋白深加工产业链

最完整、产品最丰富的企业，具有从大豆采购、低温浸出和大豆分

离蛋白、非功能性浓缩蛋白、功能性浓缩蛋白、组织化蛋白（组织

蛋白、拉丝蛋白）等全系列产品的生产线，产业链竞争优势明显。

目前是大豆蛋白行业主要的生产者，公司产品在海内外具有较高的

品牌知名度和美誉度。

公司不断加大拓宽新产品应用领域，抢占高端产品市场，完善

品牌建设，健全产业链条，提升大豆蛋白产品的研发能力和水平，

开发大豆蛋白新产品力度，为消费者提供更多选择。

6、公司的下游客户构成？

公司大豆蛋白相关产品可以作为食品主料或配料加工成各类食

品，大豆蛋白的物理特性赋予大豆蛋白制品良好的保水性、保油性、

乳化性、弹性和粘结性等功能性。目前大豆蛋白相关产品主要应用

于肉制品（如火腿肠、午餐肉、香肠、肉馅、肉罐头等）、植物肉、

传统豆制品（如千页豆腐）、休闲食品（如QQ豆干）、速冻食品（如

火锅丸子）、营养饮品等。

大豆蛋白相关产品的主要客户群体包括肉制品生产厂商（如双

汇发展）、休闲食品生产厂商（如盐津铺子）、速冻食品生产厂商

（如三全食品）、医药企业（如联邦制药）等；公司非转基因大豆

油主要客户群体包括餐饮企业（如海底捞）、食用油深加工企业（如

鲁花集团）等。

7、公司的定价模式？原料波动对价格和毛利率的影响？

公司产品销售定价采用成本加成结合市场价格定价的模式。

原料波动的影响：一般情况下，产品销售价格与上游大豆原材

料价格关联度较高，行业内厂商会根据大豆价格变动情况及时调整

销售定价。原料价格波动，销售价格会受行业整体供求关系出现波

动，实现将成本向下游转嫁，但有一定的滞后性。如出现原料价格

快速下降，客户会要求产品价格下调，因存货等原因会对产品毛利

率有一定影响。公司持续密切关注原材料价格波动情况，同时，会

通过优化产品结构、持续降本增效、提升公司经营水平等措施，增

强公司的盈利能力。公司经营策略等相关信息请关注公司定期报告

与后续公告。

关于本次活动是否涉及应

披露重大信息的说明
本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

附件清单（如有） 无

日期 2025年3月5日
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