证券代码：600415                                 证券简称：小商品城 

浙江中国小商品城集团股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-002

	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            ☑电话会议
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称
	中信证券、天弘基金、国寿安保基金、海通证券、混沌投资、国泰君安证券、南土资管、华泰证券、天风证券、兴业证券、长江证券资管、广发基金、招商证券、嘉实基金、汇丰前海证券、摩根大通、人寿养老、中邮证券、前海中金资产、信达证券、常新基金、光大证券、华创证券、财通证券资管等145家机构

	会议时间
	2025年3月27日

	会议地点
	线上电话会议

	上市公司接待人员
	董事会秘书：许杭

证券事务代表：何志超

公司证券部

	投资者关系活动主要内容介绍
	公司通过线上电话会议的形式对年报内容进行交流，并就投资者提出的问题进行了回复：

1. 公司在“品牌出海”的战略方面有什么具体的举措？有哪一些费用和成本？

答：公司从23年提出品牌出海战略，在24年进行了深入地推进。一是扩大了全球布局的规模。全年新增23个海外项目。报告期内，共在20个国家和地区布局46个品牌出海项目，累计助力5,000余家经营主体开拓国际市场，实现70万款商品面向海外买家的精准展示。二是优化升级品牌出海战略。重点探索仓储式展销中心模式，新增开设阿联酋迪拜、越南胡志明仓储式展销中心2个，组织样品超0.9万SKU，面积超0.25万平方米，引进义乌好货品牌、吸引新型优势行业等创新业态、优化商业模式、释放发展新潜能。未来持续推动海外分市场、FBC海外仓及海外展厅落地，2025年全年计划布局出海项目25个以上，加速“义乌中国小商品城”品牌国际化进程。费用成本方面，主要以轻资产运营模式为主，后续可以持续关注我们的公告。

2. 义支付2025年的收款额目标是什么？未来会不会有新的增长？

答：义支付平台于2023年2月份正式上线，当年的目标GMV为10亿美元，而义支付23年实际完成了12亿美元。同样，24年的目标是30亿美元，而义支付又超额完成达到了40亿美元。目前基于前期的发展，2025年我们的目标是60亿美元。

3. 在跨境支付领域，义支付平台的发展迅速，一方面基于义乌良好的贸易生态，另一方面也得益于上级部门给予的支持和赋能。新一轮的国际贸易综合改革方案中，有一个核心的内容是打破义支付单笔交易5万美金的限额，并且实现市场采购贸易方式的结汇覆盖。近些年，义乌的进出口贸易额持续增长，义支付平台也在平台开发、客户拓展等方面着重发力。我们在义乌范围内进行足够并且有效地覆盖后，也会考虑逐步向国内其他区域进行扩张。义支付作为公司的战略孵化业务已经进入了一个释放期。我们相信在义乌繁荣的贸易生态里，在2025年义支付也会交出一张漂亮的成绩单。
4. 从年报中看出，公司非常重视AI的战略，想请教一下公司AI相关的团队架构是怎么样的？

公司拥有非常丰富的AI应用场景，从22年开始公司就积极拥抱新业态的发展，跟国内外各大团队合作，共同探索AIGC在商贸业的应用。Chinagoods平台自2023年10月以来发布了一系列AI数字应用，包括小商AI视频翻译，AI翻译官，AI店铺助理，小商AI设计，AI独立站，小商AI名片和小商AI视创等。“Deepseek+小商AI”的应用也被各大媒体进行宣传报道。

后续我们将持续推动AI应用的开发和建设，以提高公司以及经营户数字贸易的能力。目前，AI应用已经覆盖了我们商家超三万多户，希望能够通过便利化商业链条，给经营户带来更多的助力。

5. 全球数贸中心是今年比较重要的一个增量，目前关于招商的进展有没有更多的信息可以分享？
全球数贸中心的市场部分共四层，目前1-3层拟进行招商。前期整体的预报名人数远超商位的数量，目前工作按照计划有序推进，将在今年的10月正式运营。

6. 关于进口这块业务未来对于公司有哪些新的增量？最新进展可否进行一个分享？

新的增量来自于国家新的政策，新一轮国际贸易综合改革赋予了义乌深化全面改革、探索制度创新、构建开放平台的新使命和新任务。目前进口业务正在进行试点，以“管得住”，实现“放得开”，吸引更多的优质进口消费品以合规方式进入国内市场，激发消费潜力，提升流通活力，带动进口贸易更加便捷，首批开放的三大品类玩具、家电、日用杂货整体推进情况顺利，后续进展会在海关的数据上进行体现。

7. Chinagoods去年有不错的表现，它未来的发展的增量和驱动是什么？

Chinagoods目前的收入方式是来自于会员费，包含基础会员费和深度会员费。基础会员费对应市场经营主体的数量，随着市场板块的不断扩展，全球数贸中心正式运营后，会新增一批主体。深度会员费基于广告流量、贸易服务应用、AI应用等增值产品。长期看，我们希望有一半以上的主体可以使用深度会员的功能，并且我们也会不断开发新的产品更好地赋能市场经营户。截至目前，深度使用的会员反馈以及粘性都比较好。

	关于本次活动是否涉及应披露重大信息的说明
	否

	附件清单（如有）
	无


