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关于苏州瑞玛精密工业集团股份有限公司 

申请向特定对象发行股票的第二轮审核问询函的回复 

深圳证券交易所： 

根据贵所于 2025 年 2 月 11 日出具的《关于苏州瑞玛精密工业集团股份有

限公司申请向特定对象发行股票的第二轮审核问询函》（审核函〔2025〕120005

号）（以下简称“问询函”）的要求，容诚会计师事务所（特殊普通合伙）（以下

简称“申报会计师”或“我们”）本着勤勉尽责、诚实守信的原则，对问询函中

提到的需要申报会计师说明或发表意见的问题进行了认真核查。现做专项说明

如下，请予审核。 

说明： 

本回复报告所称报告期指 2021 年度、2022 年度、2023 年度、2024 年 1-9

月，报告期各期末指 2021 年 12 月 31 日、2022 年 12 月 31 日、2023 年 12 月

31 日、2024 年 9 月 30 日，最近一期指 2024 年 1-9 月，报告期末指 2024 年 9

月 30 日。本所没有接受委托审计或审阅发行人 2024 年 1-9 月期间的财务报表，

因此无法对发行人上述期间的财务信息发表意见或结论。以下所述的核查程序

及实施核查程序的结果仅为协助发行人回复交易所问询目的，不构成审计或审

阅。如无特别说明，本回复所用简称与《苏州瑞玛精密工业集团股份有限公司

向特定对象发行股票募集说明书》（以下简称“募集说明书”）中的释义相同。 

本回复中若出现总计数尾数与所列数值总和尾数不符的情况，均为四舍五

入所致。 

本回复所用的字体： 

问询函所列问题 黑体 

对问询函所列问题的回复 宋体 

对募集说明书及问询函回复的修改、补充 楷体、加粗 
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问题 1 

根据公开披露信息，公司 2024 年前三季度扣非净利润为-1,195

万元，2023 年同期为盈利 5,570 万元。根据申报材料，公司仅将营

业收入作为激励计划的目标，未设置净利润增长目标，部分媒体质

疑公司上市后增收不增利。中介机构对销售收入的函证程序中，保

荐人函证相符比例低于 10%，而会计师相符比例在 50%左右。 

请发行人补充说明：（1）结合收入、毛利率、期间费用率的变

动及其影响因素，说明公司业绩大幅下滑、由盈转亏的原因及合理

性，与同行业可比公司变动趋势是否一致。（2）相关业绩下滑情况

是否对本次募投项目盈利前景产生重大不利影响，是否影响效益测

算的谨慎合理性。（3）保荐人及会计师函证相符比例存在较大差异

的合理性，中介机构相关统计是否准确，相关工作是否可靠；结合

仅以收入作为激励目标以及函证的差异情况，进一步说明销售收入

的真实、准确性。 

请发行人补充披露（1）（2）相关风险。 

请保荐人和会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、结合收入、毛利率、期间费用率的变动及其影响因素，说明公司业绩

大幅下滑、由盈转亏的原因及合理性，与同行业可比公司变动趋势是否一致 

（一）结合收入、毛利率、期间费用率的变动及其影响因素，说明公司业

绩大幅下滑、由盈转亏的原因及合理性 

发行人 2024 年 1-9 月及 2023 年 1-9 月主要财务指标对比情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动额 变动率 

营业收入 120,123.10 119,359.59 763.51 0.64% 
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营业毛利 25,232.75 28,807.77 -3,575.02 -12.41% 

毛利率 21.01% 24.14% -3.13% — 

期间费用 24,305.93 18,833.45 5,472.48 29.06% 

期间费用率 20.23% 15.78% 4.46% — 

利润总额 -2,131.58 7,383.99 -9,515.57 -128.87% 

净利润 -720.25 6,556.45 -7,276.70 -110.99% 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

-1,195.29 5,569.89 -6,765.18 -121.46% 

2024 年 1-9 月，发行人利润总额为-2,131.58 万元，归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净利润为-1,195.29 万元，分别同比减少 9,515.57 万元和

6,765.18 万元，主要系营业毛利下降、期间费用上升所致。 

1、收入、毛利率的变动及其影响因素 

（1）按产品类别分析收入、毛利率的变动及其影响因素 

2024 年 1-9 月，发行人营业收入为 120,123.10 万元，同比增加 763.51 万元，

营业收入整体保持稳定，营业毛利下降主要系毛利率下降所致，具体情况如下： 

单位：万元、% 

产品类别 
2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 

收入金额 收入占比 毛利率 收入金额 收入占比 毛利率 

精密金属结

构件 
82,626.89 68.79 19.50 65,429.49 54.82 21.65 

汽车电子 30,797.75 25.64 22.28 28,900.84 24.21 25.98 

其他 6,698.46 5.58 33.70 25,029.25 20.97 28.51 

合计 120,123.10 100.00 21.01 119,359.59 100.00 24.14 

2024 年 1-9 月，发行人毛利率为 21.01%，同比下降 3.13 个百分点，发行

人毛利率下滑的相关分析详见《关于苏州瑞玛精密工业集团股份有限公司申请

向特定对象发行股票的审核问询函的回复》容诚专字[2025]230Z1110 号之“问

题 2”之“三”之“（一）结合主要原材料价格波动情况、具体产品结构变动情

况、各产品价格及毛利率等，说明发行人 2022 年以来毛利率逐年下滑的原因

及合理性”。发行人主要产品包括精密金属结构件及汽车电子，一方面，发行人

精密金属结构件中毛利率相对较低的汽车行业收入占比上升，导致精密金属结

构件毛利率有所下降；另一方面，汽车电子产品受细分产品结构变动及下游竞
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争加剧传导影响，毛利率亦呈下降趋势。因此，发行人 2024 年 1-9 月毛利率呈

现下滑趋势。 

（2）按行业类别分析收入、毛利率的变动及其影响因素 

按照行业类别划分，发行人 2024 年 1-9 月及 2023 年 1-9 月的收入及毛利

率具体情况如下： 

单位：万元 

行业类别 
2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 

收入金额 收入占比 毛利率 收入金额 收入占比 毛利率 

汽车行业 98,402.68 81.92% 20.78% 81,189.92 68.02% 22.34% 

通讯行业 11,918.57 9.92% 23.28% 30,071.44 25.19% 28.94% 

电子电气 6,346.82 5.28% 20.51% 6,445.82 5.40% 21.30% 

其他 3,455.02 2.88% 20.49% 1,652.41 1.38% 35.75% 

合计 120,123.10 100.00% 21.01% 119,359.59 100.00% 24.14% 

 汽车行业方面，根据中国汽车工业协会数据，2024 年 1-9 月，新能源汽

车产销分别完成 831.6 万辆和 832 万辆，同比分别增长 31.73%和 32.53%。在

新能源汽车的推动下，中国汽车行业保持了增长态势。由上表可见，2024 年

1-9 月，发行人汽车行业收入为 98,402.68 万元，同比增长 21.20%，占收入比

例为 81.92%，与汽车行业整体发展趋势保持一致；而由于公司产品结构变动及

竞争加剧影响，导致毛利率下降为 20.78%，同比下降 1.56 个百分点。 

通讯行业方面，自 2019 年 5G 商用至今，目前 5G 网络的基站覆盖已经基

本能满足 5G 行业应用的需求，全球 5G 基站建设投资均开始放缓，预计未来全

球 5G 基站的市场规模增速将明显放缓。根据市场研究公司 Dell'OroGroup 的

研究报告，2024 年第一季度全球移动核心网络（MCN）市场同比下滑 10%，5G

增速持续放缓，第二季度同比下降 15%，5G 市场首现负增长态势。由上表可见，

2024 年 1-9 月，受全球通讯市场变动及通讯行业主要外销客户需求波动影响，

发行人通讯行业收入为 11,918.57 万元，同比下降 60.37%，占收入比例降为

9.92%；毛利率下降为 23.28%，同比下降 5.66 个百分点，公司通讯行业收入、

毛利率均呈下滑趋势。 
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综上所述，2024 年 1-9 月，发行人营业毛利较去年同比减少 3,575.02 万

元。虽然在此期间，汽车行业景气度持续提升且新能源汽车市场快速发展，带

动发行人汽车行业营业毛利较去年同比增长 2,307.40 万元，但受全球通讯市

场变动及通讯行业主要外销客户需求波动影响，发行人通讯行业营业毛利较去

年同比减少 5,927.67 万元，两者叠加使得发行人整体营业毛利下降幅度较大。 

（3）发行人收入、毛利率变动与同行业可比公司对比情况 

发行人收入、毛利率变动与同行业可比公司对比情况如下： 

单位：万元、个百分点 

项目 
产品主要应用行业

类别 

收入金额 毛利率 

2024 年 1-9

月 

2023 年 1-9

月 
变动情况 

2024 年 1-9

月 

2023 年 1-9

月 
变动情况 

爱柯迪 汽车行业 497,430.85 423,472.43 17.46% 29.05% 28.96% 0.09 

华达科技 汽车行业 353,793.18 362,812.37 -2.49% 16.80% 16.39% 0.41 

华亚智能 
半导体行业、新能

源及电力行业[注] 
42,943.57 36,787.45 16.73% 30.11% 31.83% -1.71 

春兴精工 
汽车行业、通讯行

业 
159,760.13 182,569.22 -12.49% 7.68% 15.56% -7.88 

欣天科技 通讯行业 17,860.03 56,106.69 -68.17% 20.34% 30.09% -9.75 

平均值 — 214,357.55 212,349.63 0.95% 20.80% 24.57% -3.77 

发行人 
汽车行业、通讯行

业 
120,123.10 119,359.59 0.64% 21.01% 24.14% -3.13 

注：根据华亚智能官网信息，其产品亦涉及汽车配件，且其半导体行业及新能源行业

的部分产品亦可应用于新能源汽车，此处主要根据华亚智能 2023 年年度报告中所列明的

产品的主要应用行业类别的口径进行披露。 

如上表所示，发行人 2024 年 1-9 月收入金额、毛利率同期变动情况与同行

业可比公司平均变动情况基本一致。 

同行业可比公司中，爱柯迪、华达科技的产品主要应用于汽车行业且相对

规模较大，春兴精工与发行人类似同时涉及汽车行业及通讯行业，华亚智能产

品主要应用于半导体行业、新能源及电力行业，而欣天科技主要属于通讯行业。 

基于上文提及的汽车行业及通讯行业的发展情况，2024 年 1-9 月，发行人

与爱柯迪、华亚智能收入均有所增长，符合行业发展趋势；而华达科技、春兴

精工及欣天科技的收入同比有所下降，其中，华达科技收入略有下降主要系与
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主机厂的业务略有下降所致；春兴精工收入下降主要系移动通信业务订单下滑

所致，其汽车件收入系呈上升趋势；而欣天科技收入下降主要系受通讯行业需

求变化影响导致其通信类产品销售收入下降所致。2024 年 1-9 月，发行人与华

亚智能、春兴精工、欣天科技毛利率有所下降，爱柯迪毛利率同比增加幅度较

小，而华达科技毛利率有所上升，根据华达科技公告内容，其毛利率上升主要

系其对头部自主品牌和新能源客户的开拓所致。 

综上所述，发行人 2024 年 1-9 月收入金额、毛利率同期变动情况与同行

业可比公司平均变动情况基本一致，且符合相关行业的整体发展趋势。 

2、期间费用变动情况及其影响因素 

2024 年 1-9 月，发行人期间费用同期变动情况具体如下： 

单位：万元 

项目 

2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 

金额 
占营业收入的比

例 
金额 

占营业收入的比

例 

销售费用 2,722.52 2.27% 2,058.17 1.72% 

管理费用 12,473.54 10.38% 10,709.37 8.97% 

研发费用 7,897.86 6.57% 6,504.39 5.45% 

财务费用 1,212.00 1.01% -438.48 -0.37% 

期间费用 24,305.93 20.23% 18,833.45 15.78% 

由上表可知，2024 年 1-9 月，发行人期间费用及期间费用率均呈增长趋势，

具体情况如下： 

（1）销售费用率 

2024 年 1-9 月，发行人销售费用变动情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动金额 同比变动 

职工薪酬 1,277.56 1,145.21 132.35 11.56% 

业务招待费 338.73 318.35 20.38 6.40% 

广告宣传费 280.35 250.69 29.66 11.83% 

差旅费 157.86 137.12 20.74 15.13% 

包装物 140.56 116.68 23.88 20.47% 

办公费用 30.01 80.86 -50.85 -62.89% 
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其他费用 497.44 9.26 488.19 5,273.52% 

合计 2,722.52 2,058.17 664.35 32.28% 

2024 年 1-9 月，发行人销售费用为 2,722.52 万元，主要为职工薪酬、业务

招待费、广告宣传费等。2024 年 1-9 月，发行人销售费用同比增长 32.28%，主

要系发行人及其子公司积极扩展新业务所致，其中，其他费用变动较大主要系

发行人客诉费等有所增加所致，客诉费主要系公司在运营过程中，为妥善处理

客户反馈问题而产生的售后服务费用，而 2024 年 1-9 月大幅增长的主要原因

系公司积极拓展新客户、新项目、新业务，部分产品进入量产阶段，相关工艺

技术尚处于不断优化和完善的过程中，从而使得费用增长较多。 

2024 年 1-9 月，发行人与同行业可比上市公司销售费用率变动情况如下： 

单位：%、个百分点 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动情况 

爱柯迪 1.16 1.31 -0.15 

华达科技 1.12 0.85 0.27 

华亚智能 2.51 2.25 0.26 

春兴精工 1.43 1.29 0.14 

欣天科技 3.44 1.05 2.39 

平均值 1.93 1.35 0.58 

发行人 2.27 1.72 0.54 

2024 年 1-9 月，发行人销售费用率变动趋势与同行业可比公司平均变动趋

势基本一致。其中，欣天科技变动比例较大，主要系欣天科技通信类产品销售

收入下降导致。剔除欣天科技后，同行业可比公司 2024 年 1-9 月销售费用率同

比变动平均值为 0.13 个百分点，发行人管理费用率变动幅度高于同行业可比公

司平均值主要系发行人及其子公司积极扩展新业务所致，发行人销售费用率变

动趋势与同行业可比公司平均变动趋势基本一致。 

（2）管理费用率 

2024 年 1-9 月，发行人管理费用变动情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动金额 同比变动 

职工薪酬 7,085.67 5,301.05 1,784.62 33.67% 
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折旧与摊销 2,095.12 1,356.80 738.32 54.42% 

办公费用 799.68 828.07 -28.40 -3.43% 

咨询服务费 738.37 1,058.71 -320.34 -30.26% 

业务招待费 399.99 302.46 97.53 32.24% 

差旅费 389.34 500.63 -111.29 -22.23% 

股份支付 327.00 493.48 -166.48 -33.74% 

交通费 119.03 146.97 -27.95 -19.02% 

租赁费 93.18 117.98 -24.81 -21.02% 

低值易耗品摊销 23.57 18.65 4.91 26.33% 

安全防护费 18.84 114.64 -95.80 -83.56% 

其他费用 383.77 469.93 -86.16 -18.33% 

合计 12,473.54 10,709.37 1,764.16 16.47% 

2024 年 1-9 月，发行人管理费用为 12,473.54 万元，主要为职工薪酬、折旧

与摊销、办公费用等。2024 年 1-9 月，发行人管理费用同比增长 16.47%，主要

系发行人子公司普莱德（苏州）及新能源精密结构件项目前期投入较大，为确

保项目顺利推进，发行人新增项目管理、采购、质量、运营、财务、行政等职

能的管理人员，导致职工薪酬有所增加，此外，发行人新增管理用办公场所及

设备，导致折旧与摊销费用有所增长。 

2024 年 1-9 月，发行人与同行业可比上市公司管理费用率变动情况如下： 

单位：%、个百分点 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动情况 

爱柯迪 5.88 5.58 0.31 

华达科技 3.54 3.30 0.23 

华亚智能 6.05 5.80 0.25 

春兴精工 9.97 8.84 1.13 

欣天科技 19.59 4.43 15.16 

平均值 9.00 5.59 3.42 

发行人 10.38 8.97 1.41 

2024 年 1-9 月，发行人与同行业可比公司管理费用率均同比增加，其中欣

天科技变动比例较大，主要系欣天科技通信类产品销售收入下降导致。剔除欣

天科技后，同行业可比公司 2024 年 1-9 月管理费用率同比变动平均值为 0.48 个

百分点，发行人管理费用率变动幅度高于同行业可比公司平均值主要系发行人
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及其子公司前期投入较大所致，发行人管理费用率变动趋势与同行业可比公司

平均变动趋势基本一致。 

（3）研发费用率 

2024 年 1-9 月，发行人研发费用变动情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动金额 同比变动 

职工薪酬 4,129.28 2,919.21 1,210.07 41.45% 

材料费 2,247.06 2,842.64 -595.58 -20.95% 

折旧与摊销 607.67 454.73 152.93 33.63% 

其他费用 913.85 287.80 626.05 217.53% 

合计 7,897.86 6,504.39 1,393.48 21.42% 

2024 年 1-9 月，发行人研发费用为 7,897.86 万元，主要为职工薪酬、材料

费及折旧与摊销等。2024 年 1-9 月，发行人研发费用同比增长 21.42%，主要系

发行人子公司普莱德（苏州）及新能源精密结构件项目前期投入较大，为保证

产品研发顺利推进，发行人新增研发人员导致职工薪酬有所增加，此外，发行

人研发活动相关的工装治具费、水电费、技术服务费等支出较多导致其他费用

有所增加，由此导致研发费用有所增加。 

2024 年 1-9 月，发行人与同行业可比上市公司研发费用率变动情况如下： 

单位：%、个百分点 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动情况 

爱柯迪 5.41 4.58 0.83 

华达科技 3.57 3.11 0.46 

华亚智能 4.59 4.35 0.25 

春兴精工 5.55 6.29 -0.73 

欣天科技 9.81 2.62 7.19 

平均值 5.79 4.19 1.60 

发行人 6.57 5.45 1.13 

2024 年 1-9 月，除春兴精工外，发行人与其他可比公司研发费用率均有所

增加，其中，欣天科技变动比例较大，主要系欣天科技通信类产品销售收入下

降导致。剔除欣天科技后，同行业可比公司 2024 年 1-9 月研发费用率同比变动

平均值为 0.20 个百分点，发行人研发费用率变动幅度高于同行业可比公司平均
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值主要系发行人及其子公司前期投入较大所致，发行人研发费用率变动趋势与

同行业可比公司平均变动趋势基本一致。 

（4）财务费用率 

2024 年 1-9 月，发行人财务费用变动情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动金额 同比变动 

利息支出 811.85 927.54 -115.68 -12.47% 

减：利息收入 59.80 131.85 -72.05 -54.64% 

加：汇兑损益 125.83 -1,550.49 1,676.31 -108.12% 

未确认融资费用 282.46 273.30 9.16 3.35% 

手续费及其他 51.67 43.02 8.65 20.10% 

合计 1,212.00 -438.48 1,650.49 -376.41% 

2024 年 1-9 月，发行人财务费用为 1,212.00 万元，同比增加 1,650.49 万元，

发行人主要持有美元等外币资产，2023 年 1-9 月，美元兑人民币汇率增加，汇

率波动导致发行人汇兑收益较高，2024 年 1-9 月，美元兑人民币汇率波动较小

导致发行人汇兑收益下降幅度较大，因此导致发行人财务费用同比增加。 

2024 年 1-9 月，发行人与同行业可比上市公司财务费用率变动情况如下： 

 

单位：%、个百分点 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动情况 

爱柯迪 0.16 -0.94 1.10 

华达科技 0.10 0.04 0.06 

华亚智能 -1.97 -4.76 2.79 

春兴精工 3.77 3.03 0.74 

欣天科技 0.91 -0.36 1.27 

平均值 0.60 -0.60 1.19 

发行人 1.01 -0.37 1.38 

2024 年 1-9 月，受汇率波动影响，发行人汇兑收益同比减少，发行人与同

行业可比公司财务费用率均有所增加，发行人财务费用率变动趋势与同行业可

比公司平均变动趋势基本一致。 
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综上所述，虽然汽车行业景气度持续提升且新能源汽车市场快速发展，发

行人汽车行业营业毛利有所增长，但是受全球通讯市场变动及通讯行业主要外

销客户需求波动影响，发行人通讯行业营业毛利下降幅度较大，两者叠加使得

发行人整体营业毛利下降幅度较大。此外，发行人期间费用率同比增加，主要

系发行人积极拓展新业务，子公司普莱德（苏州）及新能源精密结构件项目前

期投入较大，且受汇率波动影响使得汇兑收益同比减少。受前述因素等影响，

公司业绩同比大幅下滑、由盈转亏，具有合理性。发行人收入、毛利率、期间

费用率变动趋势与同行业可比公司平均变动趋势基本一致。 

（二）公司业绩与同行业可比公司变动趋势是否一致 

发行人 2024 年 1-9 月归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润变

动与同行业可比公司变动对比情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动金额 

爱柯迪 68,084.52 58,897.21 9,187.32 

华达科技 20,382.03 17,026.57 3,355.46 

华亚智能 6,342.47 6,657.94 -315.46 

春兴精工 -22,003.91 -6,361.45 -15,642.46 

欣天科技 -2,249.27 7,375.74 -9,625.01 

平均值 14,111.17 16,719.20 -2,608.03 

发行人 -1,195.29 5,569.89 -6,765.18 

2024 年 1-9 月，发行人和华亚智能、春兴精工、欣天科技的业绩均同比下

降，其中春兴精工、欣天科技业绩下滑较大。根据春兴精工的公告内容，其业

绩下滑主要系收入规模减少，且客户破产清算导致信用减值损失、资产减值损

失计提金额增加；根据欣天科技的公告内容，其业绩下滑主要系通信类产品销

售收入下降。爱柯迪、华达科技业绩有所上升，其中，爱柯迪主要由于收入规

模同比增加较大，毛利率有所提升，从而导致业绩同比增加；华达科技收入变

动较小，毛利率有所提升，从而导致业绩同比增加。2024 年 1-9 月，发行人业

绩变动趋势与同行业可比公司平均变动趋势基本一致。 

综上所述，虽然汽车行业景气度持续提升且新能源汽车市场快速发展，发

行人汽车行业营业毛利有所增长，但是受全球通讯市场变动及通讯行业主要外
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销客户需求波动影响，发行人通讯行业营业毛利下降幅度较大，两者叠加使得

发行人整体营业毛利下降幅度较大。此外，发行人积极拓展新业务，子公司普

莱德（苏州）及新能源精密结构件项目前期投入较大，且受汇率波动影响使得

汇兑收益同比减少。受前述因素等影响，公司业绩同比大幅下滑、由盈转亏，

具有合理性。发行人业绩变动趋势与同行业可比公司平均变动趋势基本一致。 

二、相关业绩下滑情况是否对本次募投项目盈利前景产生重大不利影响，

是否影响效益测算的谨慎合理性 

（一）发行人业绩下滑情况不会对本次募投项目盈利前景产生重大不利影

响 

2024 年 1-9 月，发行人营业收入为 120,123.10 万元，较上年同期增加

0.64%，归母净利润为-563.63 万元，较上年同期减少 109.69%。发行人受通讯

行业客户采购下降影响，加之子公司普莱德（苏州）及新能源精密结构件项目

前期投入较大、汇率变动产生汇兑收益减少等使得期间费用较上年同期增加，

致使归母净利润较上年同期大幅下降。 

2024 年 1-9 月，发行人营业收入按行业变动情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 1-9 月 2023 年 1-9 月 变动额 变动幅度 

汽车行业 98,402.68 81,189.92 17,212.76 21.20% 

通讯行业 11,918.57 30,071.44 -18,152.86 -60.37% 

电子电气 6,346.82 6,445.82 -98.99 -1.54% 

其他 3,455.02 1,652.41 1,802.61 109.09% 

合计 120,123.10 119,359.59 763.51 0.64% 

2024 年 1-9 月，发行人营业收入较上年同期基本保持稳定，其中，汽车行

业景气度持续提升且新能源汽车市场快速发展，发行人汽车行业营业收入较上

年同期仍有较大增长。发行人本次募投项目包括“汽车空气悬架系统及部件生

产建设项目”、“座椅系统集成及部件生产建设项目”，系发行人对汽车零部件产

业链下游的延伸和细分产品系统集成的延伸。 

发行人对本次募投项目所涉行业前景看好，近年来，全球汽车产业正加速

向全面轻量化、电气化和智能化的转型升级新阶段，在政策与市场的双向驱动
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下，汽车零部件行业逐步呈现采购全球化、供货系统化、产品环保化、技术智

能化和产业集中化的发展趋势。根据 GIR（Global Info Research）统计，按

收入计，2022 年全球汽车零部件收入大约 2.39 万亿美元，预计 2029 年达

3.07 万亿美元，2022 年至 2029 年复合增长率 CAGR 为 3.6%，市场需求旺盛。 

凭借成本优势、先进制造能力、快速反应能力及同步研发能力，我国汽车

零部件制造企业有望不断获得与国际整车厂或全球排名前列的汽车零部件一级

供应商的长期合作机会。 

因此，发行人积极进行相关业务布局，提高企业附加值，瞄准最新的市场

需求及整车客户最新消费升级的要求，以创新促应用，以应用促发展，从而实

现其从零部件加工制造商（二级供应商 Tier2）向整车厂的空气悬架系统的系统

设计制造商（一级供应商 Tier1）及车身系统中的座椅舒适系统的系统集成化方

案提供商（1.5 级供应商 Tier1.5）转型，以实现其在产业结构中的升级和优化，

加深其与终端客户整车厂及整车厂配套供应商之间的合作，获得新的利润增长

点。此外，通过对零部件的系统集成化以及系统设计制造，发行人将进一步提

高其产业附加值，迈向价值链中高端，拉长产业链条，有助于巩固存量，做大

增量市场，能够进一步巩固其主业发展，有利于发行人市场竞争力的进一步提

升。 

综上所述，虽然发行人 2024 年 1-9 月业绩下滑，但受汽车行业景气度持

续提升且新能源汽车市场快速发展的影响，发行人汽车行业营业收入较上年同

期仍有较大增长；发行人本次募投项目系对汽车零部件产业链下游的延伸和细

分产品系统集成的延伸，且发行人对本次募投项目所涉行业前景看好；本次募

投项目的实施将优化公司业务布局、拓宽主营业务并培育新业绩增长点，从而

进一步提升市场竞争力和盈利能力，因此，发行人现有业绩的下滑情况不会对

本次募投项目的盈利前景产生重大不利影响。 

（二）发行人业绩下滑情况不会影响效益测算的谨慎合理性 

发行人本次募投项目效益测算主要依据如下： 

项目 
汽车空气悬架系统及部件生产建设

项目 
座椅系统集成及部件生产建设项目 

项目计算期 
本项目计算期为 14 年，其中建设

期 45 个月（含建设运营期），假

本项目计算期为 13 年，其中建设

期 33 个月（含建设运营期），假
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项目 
汽车空气悬架系统及部件生产建设

项目 
座椅系统集成及部件生产建设项目 

定第 3 至 6 年（即运营期前四年）

项目生产负荷分别为 15%、30%、

50%、80%，此后年度项目生产负

荷按 100%计算 

定第 2 至 4 年（即运营期前三年）

项目生产负荷分别为 30%、60%、

90%，此后年度项目生产负荷按

100%计算 

营业收入测算 

本项目营业收入根据预计销售数量

乘以预计销售价格进行测算。其

中，预计销售数量根据各年生产负

荷情况进行预测，预计销售价格系

根据同类产品市场价格等因素在谨

慎性的原则基础上确定 

本项目营业收入根据预计销售数量

乘以预计销售价格进行测算。其

中，预计销售数量根据各年生产负

荷情况进行预测，预计销售价格系

根据同类产品市场价格等因素在谨

慎性的原则基础上确定 

原辅材料费用及

燃料与动力费用 

本项目的原辅材料费用根据原辅材

料产品按行业市场均价等价格因素

并结合各年生产负荷情况进行测

算；燃料与动力费用包括水费、电

费、天然气费用等，根据项目所在

地市场价格及预计消耗数量进行测

算 

本项目的原辅材料费用根据原辅材

料产品按行业市场均价等价格因素

并结合各年生产负荷情况进行测

算；燃料与动力费用包括水费、电

费等，根据项目所在地市场价格及

预计消耗数量进行测算 

直接工资与福利

费用及期间费用 

本项目的直接工资与福利费用根据

业务预计规模预估的项目劳动定

员，按照员工预计工资水平计算；

期间费用主要包括其他管理费用、

其他研发费用和其他销售费用，公

司根据历史期间费用率的均值并结

合募投项目实际情况来测算各项期

间费用 

本项目的直接工资与福利费用根据

业务预计规模预估的项目劳动定

员，按照员工预计工资水平计算；

期间费用主要包括其他管理费用、

其他研发费用和其他销售费用，公

司根据历史期间费用率的均值并结

合募投项目实际情况来测算各项期

间费用 

其他费用 

房屋租赁费用参照所在地区租赁价

格估算；折旧摊销费用包括建筑工

程的折旧费用、设备的折旧费用、

待摊费用的摊销费用，其中建筑工

程折旧年限为 5 年、设备折旧年限

为 10 年、待摊费用摊销年限为 5

年；修理费用根据固定资产原值结

合预计修理费用率估算；其他制造

费用根据业务预计规模结合预计其

他制造费用率估算 

折旧摊销费用包括建筑工程折旧费

用、设备折旧费用、待摊费用的摊

销费用及利用原有建筑物的折旧费

用，其中建筑工程折旧年限为 5

年、设备折旧年限为 10 年、待摊

费用的摊销年限为 5 年、利用原有

建筑物折旧年限为其剩余使用年

限；修理费用根据固定资产原值结

合预计修理费用率估算；其他制造

费用根据业务预计规模结合预计其

他制造费用率估算 

相关税费测算 

募投项目增值税按 13%的增值税率

测算，城市维护建设税、教育费附

加及地方教育费附加税率分别按

7%、3%、2%测算；项目实施主体

为普莱德汽车科技（苏州）有限公

司，企业所得税税率为 25% 

募投项目增值税按 13%的增值税率

测算，城市维护建设税、教育费附

加及地方教育费附加税率分别按

7%、3%、2%测算；项目实施主体

为苏州瑞玛精密工业集团股份有限

公司，企业所得税税率为 15% 

根据上述表格，发行人本次募投项目系发行人对产业链下游的延伸和细分

产品系统集成的延伸，本次募投项目的效益测算基于新产品、新业务的预期规

划、市场价格、历史期间费用率、会计政策、税率水平等因素，其效益测算依

据谨慎合理，因此，发行人现有业务的业绩下滑不会影响本次募投项目效益测
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算的谨慎合理性。 

综上所述，虽然发行人 2024 年 1-9 月业绩下滑，但受汽车行业景气度持

续提升且新能源汽车市场快速发展的影响，发行人汽车行业营业收入较上年同

期仍有较大增长；发行人本次募投项目系对汽车零部件产业链下游的延伸和细

分产品系统集成的延伸，且发行人对本次募投项目所涉行业前景看好；本次募

投项目的实施将优化公司业务布局、拓宽主营业务并培育新业绩增长点，从而

进一步提升市场竞争力和盈利能力，因此，发行人现有业绩的下滑情况不会对

本次募投项目的盈利前景产生重大不利影响；此外，发行人本次募投项目系发

行人对产业链下游的延伸和细分产品系统集成的延伸，本次募投项目的效益测

算基于新产品、新业务的预期规划、市场价格、历史期间费用率、会计政策、

税率水平等因素，其效益测算依据谨慎合理，因此，发行人现有业务的业绩下

滑不会影响本次募投项目效益测算的谨慎合理性。 

三、保荐人及会计师函证相符比例存在较大差异的合理性，中介机构相关

统计是否准确，相关工作是否可靠；结合仅以收入作为激励目标以及函证的差

异情况，进一步说明销售收入的真实、准确性。 

（一）保荐人及会计师函证相符比例存在较大差异的合理性，中介机构相

关统计是否准确，相关工作是否可靠 

1、保荐机构及会计师发函金额及函证相符比例情况 

会计师分别于各年度审计期间向主要客户发函，保荐机构于 2023 年年度

审计后针对本次再融资所涉及报告期各期财务数据向主要客户单独统一发函。 

鉴于保荐机构和会计师分别独立函证且发函时间不同，两者在函证回函相

符的统计方法上存在差异。保荐机构对于函证回函相符的统计方法为：客户直

接确认相符的回函。会计师前次回复中对于函证回函相符的统计方法为：①客

户直接确认相符的回函；②客户虽未直接确认相符，但未对函证收入金额表明

存在差异的回函。 

为了更好实现双方数据的可比性，会计师对其统计数据进行复核，对回函

相符的统计方法进行了调整，保持与保荐机构统计方法的一致性，剔除了客户

虽未直接确认相符，但未对函证收入金额表明存在差异的回函，调整后会计师
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回函相符的统计方法中仅包括客户直接确认相符的回函。 

经前述调整后，2021 年-2023 年，保荐机构及会计师发函金额及函证相符

比例情况如下： 

单位：万元 

项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度 

保荐机构发函金额 A 79,861.01 54,625.77 32,669.81 

保荐机构回函金额 B 30,347.75 20,609.14 9,396.12 

保荐机构回函金额占发函金

额的比例 C=B/A 
38.00% 37.73% 28.76% 

保荐机构回函相符金额 D 4,667.97 3,398.15 1,756.33 

保荐机构回函相符金额占回

函金额的比例 E=D/B 
15.38% 16.49% 18.69% 

保荐机构回函相符金额占发

函金额的比例 F=D/A 
5.85% 6.22% 5.38% 

会计师发函金额 a 130,900.61 88,078.43 57,174.88 

会计师回函金额 b 72,543.70 70,915.34 40,606.09 

会计师回函金额占发函金额

的比例 c=b/a 
55.42% 80.51% 71.02% 

会计师回函相符金额 d 38,411.73 17,467.59 15,335.90 

会计师回函相符金额占回函

金额的比例 e=d/b 
52.95% 24.63% 37.77% 

会计师回函相符金额占发函

金额的比例 f=d/a 
29.34% 19.83% 26.82% 

在保荐机构与会计师的回函中，客户回函不相符的原因主要是包括：①时

间性差异：部分被函证客户以收到发票时确认采购金额，与公司存在一定差异，

公司收入确认的具体方法如下：A、精密金属结构件、通讯设备、汽车电子内销

收入采用对账方式销售的客户在产品发出并与客户对账后确认收入，其他客户

在产品发出并取得签收单据后确认收入；B、外销收入：在产品发出、完成出口

报关手续并取得报关单据后确认销售收入；C、模具收入：在公司开发的模具经

过客户认可，并取得客户确认文件时确认收入；②销售返利、质量扣款差异：

部分客户回函金额为发票系统导出金额，未剔除销售返利、质量扣款等金额。 

保荐机构及会计师针对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试程序,

具体情况参见本题回复之“（3）保荐机构及会计师针对回函不符及未回函的函

证情况的应对措施”。 

若考虑客户未直接确认相符，但在回函中回复了销售金额或应收账款具体
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金额，会计师将对客户回函认可的销售金额核查确认无误后计入相符金额，据

此统计，2021 年至 2023 年，会计师回函中客户确认的营业收入金额分别为

34,308.07 万元、63,319.15 万元、70,065.98 万元，占回函金额的比例分别为

84.49%、89.29%、96.58%。 

（1）外销客户函证情况 

保荐机构针对发行人主要外销客户函证情况如下： 

单位：万元 

项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度 

保荐机构发函金额 A 79,861.01 54,625.77 32,669.81 

保荐机构外销发函金额 B 35,375.77 23,971.85 17,662.45 

保荐机构外销发函金额占发函

金额比例 C=B/A 
44.30% 43.88% 54.06% 

保荐机构外销回函金额 D 12,000.62 5,801.60 4,066.90 

保荐机构外销回函占外销发函

金额比例 E=D/B 
33.92% 24.20% 23.03% 

保荐机构外销函证相符金额 F 
[注] 

— — — 

保荐机构外销函证相符金额占

外销回函金额比例 G=F/D 
— — — 

保荐机构外销回函相符金额占

发函金额的比例 H=F/A 
— — — 

会计师发函金额 a 130,900.61 88,078.43 57,174.88 

会计师外销发函金额 b 37,332.28 25,096.24 20,618.74 

会计师外销发函金额占发函金

额比例 c=b/a 
28.52% 28.49% 36.06% 

会计师外销回函金额 d 5,255.24 12,378.92 9,316.83 

会计师外销回函占外销发函金

额比例 e=d/b 
14.08% 49.33% 45.19% 

会计师外销函证相符金额 f 1,112.09 1,477.53 4,243.55 

会计师外销函证相符金额占外

销回函金额比例 g=f/d 
21.16% 11.94% 45.55% 

会计师外销回函相符金额占发

函金额的比例 h=f/a[注] 
0.85% 1.68% 7.42% 

注：外销客户回函相符金额占发函金额的比例较低主要系外销客户协调难度较大导致，

具体情况参见本问题之“（一）”之“3”之“（4）由于外销客户协调难度较大导致的差异”。 

2021 年-2023 年，保荐机构针对发行人主要外销客户发函金额占整体发函

金额比例分别为 54.06%、43.88%以及 44.30%；会计师针对发行人主要外销客

户发函金额占整体发函金额比例分别为 36.06%、28.49%以及 28.52%。 
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（2）内销客户函证情况 

保荐机构及会计师针对发行人主要内销客户函证情况如下： 

单位：万元 

项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度 

保荐机构发函金额 A 79,861.01 54,625.77 32,669.81 

保荐机构内销发函金额 B 44,485.24 30,653.92 15,007.36 

保荐机构内销发函金额占发函

金额比例 C=B/A 
55.70% 56.12% 45.94% 

保荐机构内销回函金额 D 18,347.13 14,807.54 5,329.22 

保荐机构内销回函占内销发函

金额比例 E=D/B 
41.24% 48.31% 35.51% 

保荐机构内销函证相符金额 F 4,667.97 3,398.15 1,756.33 

保荐机构内销函证相符金额占

内销回函金额比例 G=F/D 
25.44% 22.95% 32.96% 

保荐机构内销回函相符金额占

发函金额的比例 H=F/A 
5.85% 6.22% 5.38% 

会计师发函金额 a 130,900.61 88,078.43 57,174.88 

会计师内销发函金额 b 93,568.34 62,982.20 36,556.13 

会计师内销发函金额占发函金

额比例 c=b/a 
71.48% 71.51% 63.94% 

会计师内销回函金额 d 67,288.45 58,536.43 31,289.26 

会计师内销回函占内销发函金

额比例 e=d/b 
71.91% 92.94% 85.59% 

会计师内销函证相符金额 f 37,299.64 15,990.06 11,092.36 

会计师内销函证相符金额占内

销回函金额比例 g=f/d 
55.43% 27.32% 35.45% 

会计师内销回函相符金额占发

函金额的比例 h=f/a 
28.49% 18.15% 19.40% 

2021 年-2023 年，保荐机构针对发行人主要内销客户发函金额占整体发函

金额比例分别为 45.94%、56.12%以及 55.70%；会计师针对发行人主要内销客

户发函金额占整体发函金额比例分别为 63.94%、71.51%以及 71.48%。 

2、保荐机构及会计师的整体回函情况及函证相符情况对比 

2021 年-2023 年，保荐机构与会计师整体回函情况及函证相符情况对比如

下： 

项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度 

保荐机构回函金额占发函金

额的比例 
38.00% 37.73% 28.76% 
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保荐机构回函相符金额占回

函金额的比例 
15.38% 16.49% 18.69% 

保荐机构回函相符金额占发

函金额的比例 
5.85% 6.22% 5.38% 

会计师回函金额占发函金额

的比例 
55.42% 80.51% 71.02% 

会计师回函相符金额占回函

金额的比例 
52.95% 24.63% 37.77% 

会计师回函相符金额占发函

金额的比例 
29.34% 19.83% 26.82% 

如上表所示，保荐机构与会计师回函金额占发函金额的比例、回函相符金

额占回函金额的比例及回函相符金额占发函金额的比例存在一定差异。其中，

外销函证回函情况及函证相符情况对比如下： 

项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度 

保荐机构外销发函金额占发

函金额比例 
44.30% 43.88% 54.06% 

保荐机构外销回函占外销发

函金额比例 
33.92% 24.20% 23.03% 

保荐机构外销函证相符金额

占外销回函金额比例 
— — — 

保荐机构外销回函相符金额

占发函金额的比例 
— — — 

会计师外销发函金额占发函

金额比例 
28.52% 28.49% 36.06% 

会计师外销回函占外销发函

金额比例 
14.08% 49.33% 45.19% 

会计师外销函证相符金额占

外销回函金额比例 
21.16% 11.94% 45.55% 

会计师外销回函相符金额占

发函金额的比例 
0.85% 1.68% 7.42% 

从外销函证情况看，2021 年度至 2023 年度，保荐机构外销发函金额占发

函金额比例均高于会计师外销发函金额占发函金额比例。2021 年度、2022 年

度，保荐机构外销回函占外销发函金额比例低于会计师外销回函占外销发函金

额比例，主要由于保荐机构与会计师发函时间及客户回函意愿不同导致，具体

详见下文“3、保荐机构及会计师的回函情况及回函相符情况产生差异的原因及

合理性”。2023 年度，保荐机构外销回函占外销发函金额比例高于会计师外销

回函占外销发函金额比例，主要由于外销主要客户的回函差异所致，会计师在

2023 年度未取得该主要客户的回函。 

2021 年至 2023 年度，保荐机构外销函证相符金额占外销回函金额比例、

外销回函相符金额占发函金额的比例均低于会计师，主要由于①会计师分别于



 

21 

各年度审计期间向主要内外销客户发函，保荐机构于 2023 年年度审计后针对

本次再融资所涉及报告期各期财务数据向主要内外销客户单独统一发函。由于

发函时间不同，在此期间，存在发行人与部分外销客户的合作情况发生变化。

该部分外销客户当时对会计师进行回函且盖章“回函相符”，但在保荐机构发

函时由于与公司的合作终止而未对保荐机构回函；②保荐机构是统一发函，即

报告期各期财务数据均记载于同一封函证中，如果客户未进行回函，则直接影

响该客户报告期各期财务数据的回函情况，而会计师由于是在各年度审计时分

别发函，因此同一客户是按其各年度的回函情况及回函相符情况分别进行统计，

回函情况及回函相符情况仅对单一年度数据有影响。③由于外销客户协调难度

较大且回函意愿不同导致保荐机构及会计师外销回函相符金额占比都较低。 

2021 年至 2023 年，保荐机构于会计师内销函证回函情况及函证相符情况

对比如下： 

项目 2023 年度 2022 年度 2021 年度 

保荐机构内销发函金额占发

函金额比例 
55.70% 56.12% 45.94% 

保荐机构内销回函占内销发

函金额比例 
41.24% 48.31% 35.51% 

保荐机构内销函证相符金额

占内销回函金额比例 
25.44% 22.95% 32.96% 

保荐机构内销回函相符金额

占发函金额的比例 
5.85% 6.22% 5.38% 

会计师内销发函金额占发函

金额比例 
71.48% 71.51% 63.94% 

会计师内销回函占内销发函

金额比例 
71.91% 92.94% 85.59% 

会计师内销函证相符金额占

内销回函金额比例 
55.43% 27.32% 35.45% 

会计师内销回函相符金额占

发函金额的比例 
28.49% 18.15% 19.40% 

从内销函证情况看，2021 年度至 2023 年度，保荐机构上表中的各项比例

均低于会计师，主要由于函证程序选取样本不同、发函时间不同、客户回函意

愿不同等原因导致。具体详见下文“3、保荐机构及会计师的回函情况及回函相

符情况产生差异的原因及合理性”。 

3、保荐机构及会计师的回函情况及回函相符情况产生差异的原因及合理性 

（1）由于发函时间不同导致的差异 
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会计师分别于各年度审计期间向主要内外销客户发函，保荐机构于 2023

年年度审计后针对本次再融资所涉及报告期各期财务数据向主要内外销客户单

独统一发函。由于发函时间不同，在此期间，存在发行人与客户的合作情况发

生变化、客户自身业务发生调整以及客户负责对接人员发生变动等情况。此外，

由于保荐机构是统一发函，即报告期各期财务数据均记载于同一封函证中，如

果客户未进行回函，则直接影响该客户报告期各期财务数据的回函情况，同时，

保荐机构对回函相符情况进行统计时，基于谨慎性考虑，只有在同一客户对报

告期各期财务数据回函均相符的情况下才统计为回函相符；而会计师由于是在

各年度审计时分别发函，因此同一客户是按其各年度的回函情况及回函相符情

况分别进行统计，回函情况及回函相符情况仅对单一年度数据有影响，因此，

导致保荐机构的回函比例较低且保荐机构与会计师回函比例及回函相符比例存

在一定差异。 

（2）由于客户回函意愿不同导致的差异 

保荐机构于 2023 年年度审计后针对本次再融资所涉及报告期各期财务数

据向主要内外销客户单独统一发函，部分客户因年审期间已向会计师回函而导

致其回函意愿不高，虽然发行人及保荐机构已尽力沟通，但是部分客户的回函

配合度未有明显变化，前述原因亦导致了保荐机构的回函比例较低且保荐机构

与会计师回函比例存在一定差异。 

（3）由于函证程序选取样本不同导致的差异 

由于保荐机构与会计师分别对报告期内的客户独立执行函证程序且选取发

函客户样本的方式也存在差异，因此保荐机构与会计师最终的发函客户亦存在

差异，不同客户回函情况及回函相符情况亦有所不同，导致了保荐机构与会计

师回函比例及回函相符比例存在一定差异。 

（4）由于外销客户协调难度较大导致的差异 

由于外销客户因商业文化习惯差异且多数客户是行业知名度高的跨国公司，

在全球分布许多分/子公司，发行人向一个或多个全球分/子公司供货，部分客户

向发行人采购占其业务规模比重较小，而函证内容核对涉及其内部跨部门、跨

区域及总部与分/子公司的沟通，工作量巨大且协调难度较大，此外还存在时差、
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国别、语言等因素的影响，函证催收难度大，虽然发行人及中介机构都已尽力

沟通，但是保荐机构及会计师外销客户函证回函比例及相符比例均未有较大幅

度提升。由于保荐机构外销发函占比高于会计师外销发函占比，进一步降低了

整体函证回函相符比例，导致保荐机构与会计师外销回函比例及外销回函相符

比例均较低且保荐机构与会计师的外销回函比例及外销回函相符比例存在一定

差异。 

（5）保荐机构与会计师回函相符比例较低的原因 

2021 年至 2023 年，保荐机构回函相符金额占回函金额比例分别为18.69% 、

16.49%、15.38%，会计师回函相符金额占回函金额比例分别为37.77%、24.63%、

52.95%，在保荐机构与会计师的回函中，客户回函不相符的原因主要是包括：

A、时间性差异：部分被函证客户以收到发票时确认采购金额，与公司确认收入

时点存在一定差异；B、销售返利、质量扣款差异：部分客户回函金额为发票系

统导出金额，未剔除销售返利、质量扣款等金额。回函相符比例较低不影响发

行人对营业收入的确认。 

综上所述，保荐机构及会计师的回函比例或函证相符比例之间存在部分差

异，但差异的原因符合实际情况，具有合理性。 

4、保荐机构及会计师针对回函不符及未回函的函证情况的应对措施 

（1）保荐机构及会计师针对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试

程序 

保荐机构及会计师针对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试程序，

包括但不限于获取发行人编制的差异调节表、向发行人相关人员了解未回函及

回函不符的原因以及获取并核查收入确认相关资料等。对于内销客户，主要查

阅了与销售确认相关的销售合同或订单、发票、货运单据、客户签收或对账单

据、银行流水等原始单据；对于境外客户，主要查阅了销售合同、装箱单、报

关单、发票、银行流水等原始单据，验证了收入发生的真实性、收入确认金额

的准确性等，以确保替代测试程序的有效性。 

（2）保荐机构及会计师 2024 年度函证工作安排 

2024 年度的函证工作正在进行中，保荐机构及会计师的发函时间、发函金
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额及发函数量保持一致。保荐机构及会计师亦督促发行人针对客户回函情况安

排具体业务人员进行后续沟通，以提高 2024 年度函证的客户回函比例。 

综上所述，保荐机构及会计师的回函比例或函证相符比例之间存在差异的

原因符合实际情况，具有合理性，相关函证的统计工作可靠；保荐机构及会计

师针对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试程序，验证了收入发生的

真实性、收入确认金额的准确性。 

（二）结合仅以收入作为激励目标以及函证的差异情况，进一步说明销售

收入的真实、准确性。 

1、股权激励计划业绩指标设置情况 

2024 年 6 月 15 日，公司召开了第三届董事会第五次会议和第三届监事会

第五次会议，审议通过了《关于<苏州瑞玛精密工业集团股份有限公司 2024 年

股票期权激励计划（草案）>及其摘要的议案》，根据公司 2024 年股票期权激励

计划，公司层面业绩指标为营业收入指标是衡量企业经营状况和市场占有能力、

预测企业未来业务拓展趋势的重要标志。在综合考虑了历史业绩、行业发展状

况、市场竞争情况以及公司未来的发展规划等相关因素的基础上，设定了以下

的业绩目标：2024 年营业收入不低于 162,900 万元；2024 年、2025 年累计营业

收入不低于 355,800 万元；2024 年、2025 年、2026 年累计营业收入不低于

578,700 万元。 

发行人仅以营业收入作为激励指标的原因及合理性如下： 

（1）发行人仅以营业收入作为激励指标是为了更好实现员工股权激励计划

的目的 

为了更好实现员工股权激励计划激励核心员工的目的，公司未选取盈利类

指标作为业绩考核指标，而是以营业收入作为激励指标，以剔除行业变动导致

公司部分业务经营业绩下滑或增速放缓以及公司筹建募投项目导致期间费用变

动等因素的影响，从而更加客观、真实地反映了员工在业务发展过程中所做出

的努力与贡献。 

（2）发行人增收不增利的原因及合理性 
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报告期内，发行人部分年度存在增收不增利的情况，主要原因包括发行人

产品结构变动及下游竞争加剧导致毛利率下滑、发行人积极拓展新业务及汇率

波动影响等导致期间费用增长等。由于发行人营业收入指标相对比较稳定，而

利润指标受各方面因素的影响较大，因此，出于更好实现员工股权激励计划激

励核心员工目的的考量，公司管理层经过多次讨论商议并综合考虑了公司实际

情况及同行业可比公司案例等，最终选择采取营业收入指标作为股权激励计划

的业绩指标，具有合理性，因此，公司 2021 年的股票期权激励计划，亦仅采取

营业收入指标作为业绩考核指标，故 2024 年股票期权激励计划中仅选择营业收

入作为业绩指标符合公司惯例。 

（3）同行业上市公司股权激励计划业绩指标设置情况 

与发行人同行业上市公司股权激励业绩考核指标设置情况如下： 

公司简称 所属行业 业绩考核指标 

中捷精工 汽车制造业 营业收入 

爱柯迪 汽车制造业 营业收入增长率 

欣锐科技 汽车制造业 营业收入 

宝馨科技 金属制品业 营业收入 

由此可见，发行人仅选择营业收入作为业绩指标符合行业惯例，具有合理

性。 

综上所述，发行人仅选择营业收入作为股权激励业绩指标是为了更好实现

员工股权激励计划的目的，公司管理层经过多次讨论商议并综合考虑了公司实

际情况及同行业可比公司案例等，最终选择采取营业收入指标作为股权激励计

划的业绩指标，具有合理性，符合行业惯例和公司惯例。 

2、函证的差异情况 

保荐机构与会计师函证相符比例存在较大差异具体情况详见“问题 1”之

“三”之“（一）保荐人及会计师函证相符比例存在较大差异的合理性，中介机

构相关统计是否准确，相关工作是否可靠”。 

保荐机构与会计师针对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试程序，

包括但不限于获取发行人编制的差异调节表、向发行人相关人员了解未回函及

回函不符的原因以及获取并核查收入确认相关资料等。对于内销客户，主要查
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阅了与销售确认相关的销售合同或订单、发票、货运单据、客户签收或对账单

据、银行流水等原始单据；对于境外客户，主要查阅了销售合同、装箱单、报

关单、发票、银行流水等原始单据，验证了收入发生的真实性、收入确认金额

的准确性等，以确保替代测试程序的有效性。 

综上所述，发行人仅选择营业收入作为股权激励业绩指标是为了更好实现

员工股权激励计划的目的，公司管理层经过多次讨论商议并综合考虑了公司实

际情况及同行业可比公司案例等，最终选择采取营业收入指标作为股权激励计

划的业绩指标，具有合理性，符合行业惯例和公司惯例；保荐机构与会计师对

主要客户执行了函证程序，回函相符比例差异具有合理性，保荐机构与会计师

对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试程序，发行人销售收入真实、

准确。 

四、申报会计师核查程序和核查意见 

（一）核查程序 

1、查阅了发行人与同行业可比公司 2024 年三季度报告和 2023 年三季度报

告，分析了发行人收入、毛利率、期间费用变动情况以及对业绩的影响情况，

并与同行业可比公司进行对比，分析了发行人收入、毛利率、期间费用和归属

于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润等财务指标与同行业可比公司变

动趋势是否一致；查阅了公司所处行业的相关研究报告；获取了发行人关于公

司业绩大幅下滑、由盈转亏的原因及合理性，与同行业可比公司变动趋势是否

一致的说明；  

2、查阅了本次募投项目的可行性研究报告，了解了本次募投项目效益测算

主要依据；查阅了公司所处行业的相关研究报告；获取了发行人关于业绩下滑

情况是否对本次募投项目盈利前景产生重大不利影响，是否影响效益测算的谨

慎合理性的说明； 

3、复核了对发行人主要客户的函证程序以及对未回函、回函不符函证的替

代测试程序，分析了保荐机构与会计师函证相符比例差异的原因； 

4、查阅了发行人 2024 年股票期权激励计划相关公告文件，2021 年股票期

权激励计划相关公告文件，获取了发行人关于业绩指标选取原因的说明；查阅
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并对比分析了与发行人同行业上市公司股权激励业绩指标设置情况。 

（二）核查意见 

1、虽然汽车行业景气度持续提升且新能源汽车市场快速发展，发行人汽车

行业营业毛利有所增长，但是受全球通讯市场变动及通讯行业主要外销客户需

求波动影响，发行人通讯行业营业毛利下降幅度较大，两者叠加使得发行人整

体营业毛利下降幅度较大。此外，发行人积极拓展新业务，子公司普莱德（苏

州）及新能源精密结构件项目前期投入较大，且受汇率波动影响使得汇兑收益

同比减少。受前述因素等影响，公司业绩同比大幅下滑、由盈转亏，具有合理

性。发行人业绩变动趋势与同行业可比公司平均变动趋势基本一致； 

2、虽然发行人 2024 年 1-9 月业绩下滑，但受汽车行业景气度持续提升且

新能源汽车市场快速发展的影响，发行人汽车行业营业收入较上年同期仍有较

大增长；发行人本次募投项目系对汽车零部件产业链下游的延伸和细分产品系

统集成的延伸，且发行人对本次募投项目所涉行业前景看好；本次募投项目的

实施将优化公司业务布局、拓宽主营业务并培育新业绩增长点，从而进一步提

升市场竞争力和盈利能力，因此，发行人现有业绩的下滑情况不会对本次募投

项目的盈利前景产生重大不利影响；此外，发行人本次募投项目系发行人对产

业链下游的延伸和细分产品系统集成的延伸，本次募投项目的效益测算基于新

产品、新业务的预期规划、市场价格、历史期间费用率、会计政策、税率水平

等因素，其效益测算依据谨慎合理，因此，发行人现有业务的业绩下滑不会影

响本次募投项目效益测算的谨慎合理性； 

3、保荐机构与会计师对主要客户执行了函证程序，回函相符比例差异具有

合理性，保荐机构与会计师对回函不符及未回函的函证分别实施了替代测试程

序；发行人仅选择营业收入作为股权激励业绩指标是为了更好实现员工股权激

励计划的目的，公司管理层经过多次讨论商议并综合考虑了公司实际情况及同

行业可比公司案例等，最终选择采取营业收入指标作为股权激励计划的业绩指

标，具有合理性，符合行业惯例和公司惯例，发行人销售收入真实、准确。 

问题 2 

根据申报材料及首轮问询回复，募投项目二仅零部件达到 PPAP（生产件批
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准程序）阶段，座椅系统集成仅到定点前的产品送样阶段，尚未达到后续程序。

普莱德汽车科技（苏州）有限公司（以下简称普莱德（苏州））实施募投项目一

的相关专有技术系向 Pneuride Limited（以下简称普拉尼德）购买取得，双方

签订的《技术转让及合作开发协议》中未明确约定普拉尼德对外独立销售、转

让或再授权相关技术（原技术）的限制。普莱德（苏州）已取得国内某车企 A

及车企 B 的定点项目（以下分别简称为定点 A、定点 B），成为其相关车型空气

悬架产品的独家定点供应商，定点 A 预计项目生命周期为 6 年，合计预测空气

弹簧总成销量为 48 万辆；定点 B 预计项目生命周期为 10 年，合计预测 ECAS

（电子控制空气悬架系统）总成产品销量为 25 万台。2024 年 10 月，车企 A 与

普莱德（苏州）签订协议，确定将定点 A 的前后单腔空气弹簧总成产品升级为

前后多腔空气弹簧总成产品。 

本次募投项目效益测算中，募投产品预测期内销售单价保持不变。报告期

内，受国产化降本影响，空气弹簧总成和空气供给单元的市场价格均处于下降

趋势。 

请发行人补充说明：（1）结合座椅系统集成产品生产难易情况及后续验证

安排，说明相关产品后续生产是否存在重大不确定性风险。（2）结合汽车行业，

尤其是新能源车竞争日趋激烈的情况，进一步说明募投项目是否存在产能消化

风险。（3）结合单腔空气弹簧与多腔空气弹簧在产品技术、生产制造工艺等方

面的异同点，设计和生产多腔空气弹簧的技术难点，目前市场的主流技术方向、

普莱德（苏州）对多腔空气弹簧相关技术研发情况及技术储备的充分性，产品

升级后定点 A 的进度安排、是否存在因技术不达标取消定点资格等，说明定点

A 相关产品后续设计开发和生产销售是否存在重大不确定性，是否会对募投项

目产生重大不利影响。（4）结合空气悬架系统行业的进入壁垒、普拉尼德非排

他性技术转让、普莱德（苏州）的竞争优势，定点 A 及定点 B 相关车型定位及

市场需求、定点车企的研发生产实力、销售能力、历史销售情况及定点车型预

测销量、定点车企与普莱德（苏州）订单签订情况、定点项目引入其他供应商

等情况，进一步说明募投项目产能消化的合理性。（5）结合募投产品报告期内

价格变化趋势、成本结构、产品更新及技术迭代情况、汽车零部件行业的年降

情况、发行人对下游的议价能力、保证募投产品价格及毛利率维持稳定的具体
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措施等，说明预测期内募投产品销售单价维持不变的依据及合理性，进一步论

证募投项目效益测算的合理性和谨慎性。 

请发行人补充披露相关风险。 

请保荐人核查并发表明确意见，请会计师对（5）核查并发表明确意见。 

回复： 

五、结合募投产品报告期内价格变化趋势、成本结构、产品更新及技术迭

代情况、汽车零部件行业的年降情况、发行人对下游的议价能力、保证募投产

品价格及毛利率维持稳定的具体措施等，说明预测期内募投产品销售单价维持

不变的依据及合理性，进一步论证募投项目效益测算的合理性和谨慎性 

（一）募投产品报告期内价格变化趋势、成本结构、产品更新及技术迭代

情况 

募投产品报告期内价格变化趋势、成本结构、产品更新及技术迭代情况如

下： 

项目 汽车空气悬架系统及部件生产建设项目 座椅系统集成及部件生产建设项目 

报告期

内价格

变化趋

势 

根据同行业上市公司保隆科技，披露的

公开信息，2021 年至 2023 年，本次募

投项目同类产品空气悬架分别为 38.64

元/支、387.09 元/支、471.28 元/支

[注]，保隆科技 2021 年开始量产空气悬

架，报告期内，其空气悬架价格提升主

要系乘用车空气悬架量产及销售占比提

升所致； 

随着高端车型对性能的不断追求，部分

新能源车企已不满足于单腔空气弹簧的

性能表现，逐步向多腔空气弹簧方向发

展，工艺更为复杂的多腔空气弹簧等具

有高端配置的空气悬架系统预计渗透率

将有所提升，空气悬架系统平均价格预

计将有所提升 

根据同行业上市公司上海沿浦披露的

公开信息，2021 年至 2023 年，本次

募投项目同类产品骨架总成的平均价

格分别为 349.26 元/辆、555.39 元/

辆、881.05 元/辆，销售价格的提升

主要系产品结构影响，整车座椅骨架

总成且产品先进、工艺复杂的零重力

座椅骨架总成销售占比提升。报告期

内的价格呈提升趋势； 

随着座椅高端配置下沉，依托零部件

增量和升级实现舒适性和个性化，零

重力、按摩、通风、记忆等座椅功能

渗透率持续提升，座椅系统集成及部

件的平均价格预计将有所提升 

成本结

构 

根据测算，达产年，该募投项目的料工

费占比分别为 86.35%、2.89%、10.7

6%，原材料占比较高 

根据测算，达产年，该募投项目的料

工费占比分别为 79.52%、6.22%、14.

25%，原材料占比较高 

产品更

新及技

术迭代

情况 

随着新能源汽车市场的快速扩张，空气

悬架技术将进一步下探至 20 万元至 30

万元级别的市场，此外，高端配置的空

气悬架系统的渗透率也将进一步提升。 

空气悬架系统中，空气弹簧由单腔向双

腔、三腔发展，多腔空气弹簧可实现在

座椅舒适性要求持续提升，主要通过

电动调节替代手动调节，增加座椅通

风、加热和按摩功能，增加调角机构

数量，选用高级亲肤的面套材料，增

加人体工程学设计等手段进行提升； 

另外，轻量化是发展节能与新能源汽
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项目 汽车空气悬架系统及部件生产建设项目 座椅系统集成及部件生产建设项目 

相同车身高度下不同悬架刚度的调节，

目前配置双腔空气弹簧的车型包括全新

极氪 001 的 YOU 版&ME 版、小鹏 G

9、极氪 009ME、领克 09EMP、沃尔沃

EM90 等 

车的重要技术，其中，座椅轻量化主

要通过结构和材料的轻量化实现，通

过座椅骨架的尺寸优化和拓扑优化的

方式及，选取轻量化的材料制造座椅

骨架以达到座椅减重的目的 

注：保隆科技空气悬架产品价格系根据其定期报告数据计算得来，其中 2021 年度保

隆科技空气悬架产品单价较低主要系 2021 年保隆科技空气悬架业务主要以商用车空气弹

簧为主，因此价格较低。 

（二）汽车零部件行业的年降情况、发行人对下游的议价能力、保证募投

产品价格及毛利率维持稳定的具体措施 

1、汽车零部件行业的年降情况 

年降系汽车行业的行业惯例，整车制造商的新车型在量产期内通常呈现持

续增长并趋于稳定的趋势，与之相关的汽车零部件需求亦随之同步变动。对于

汽车零部件供应商而言，量产期间订单规模的持续增长将提升汽车零部件的规

模效应。而且，在项目量产经过一段时间后，生产工艺会逐步趋于稳定，生产

效率亦会有所提高，因此，整车制造商通常会在项目量产后一段时间内要求供

应商有一定幅度的年度降价，通常而言，汽车行业的年降幅度约在 3%-5%左右，

年降期间一般为三年。 

公司所处行业系汽车零部件行业，每年年末或次年初，客户会提出年降的

预期目标，公司结合原材料价格变动情况、产品的业务量等因素综合评估产品

年降的可行性以及可年降幅度，并与客户进行协商确定年降比例。随着老项目

结束，新项目开始，价格重新开始年降，新老项目的价格不同，因此总体均价

不会一直处于下降通道。 

2、发行人对下游的议价能力 

发行人与国内外知名大型跨国汽车零部件供应商均保持着长久良好的业务

合作关系，其中多数为全球汽车零部件供应商百强企业。除此之外，发行人也

作为汽车零部件供应商以直接或间接的方式参与了整车企业的定点项目，其中

多数为知名新能源整车企业。发行人通过与客户长期合作，凭借先进的制造能

力和过硬的产品质量优势，获得了客户的广泛认可，具有对下游客户一定的议
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价能力。此外，发行人作为汽车零部件供应商，从产品图纸开始参与汽车零部

件的设计研发，具有与整车厂同步研发的能力，从而对下游客户拥有一定的议

价能力。 

根据汽车行业惯例，汽车零部件行业普遍存在年降情况，发行人综合考虑

议价能力、产品周期、原材料价格变动等因素，与下游客户针对是否执行年降

及年降幅度等进行协商，随着发行人与客户持续加强合作并深入参与整车研发，

发行人议价能力将进一步增强，年降政策对发行人的影响将呈下降趋势。 

3、发行人保证募投产品价格及毛利率维持稳定的具体措施 

公司所处行业系汽车零部件行业，根据汽车行业惯例，存在年降情况。发

行人为保证募投产品价格及毛利率维持稳定，将采取以下措施保证募投产品价

格及毛利率： 

（1）发行人与下游客户在合作期间，随着新车型量产及订单的不断增加，

发行人的规模效应将逐渐显现，生产成本也将相应降低并维持募投产品毛利率

的稳定； 

（2）发行人将持续拓展新车型项目，新能源汽车行业尚处于高速发展阶段，

下游新能源汽车各类车型迭代周期较短，随着老项目结束，新项目开始，价格

重新开始年降，新老项目的价格不同，因此募投产品总体均价不会一直处于下

降通道； 

（3）发行人将持续提升募投产品的附加值，例如提升多腔空气弹簧销售占

比，自产空气供给单元核心部件空气压缩机、提升零重力座椅集成总成销售占

比等方式提升销售均价及毛利率水平； 

（4）本次募投项目，发行人作为整车厂的空气悬架系统的系统设计制造商

（一级供应商 Tier1）及车身系统中的座椅舒适系统的系统集成化方案提供商

（1.5 级供应商 Tier1.5），可将销售价格年降的影响向上游供应商传导，发行人

根据与下游客户协商确定的年降幅度与上游供应商同步调整年降幅度； 

（5）发行人将围绕提高生产效率、改进生产工艺等持续进行技术研发投入，

例如发行人计划新增囊皮缠绕工艺以达到减少原材料的消耗并提升产品使用性

能的目的，进而降低生产成本并提升募投产品的盈利水平。 
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综上所述，发行人可通过提升规模效应、持续拓展新车型项目、提升募投

产品附加值、向上游供应商协商调整年降幅度及改进生产工艺等措施保证募投

产品价格及毛利率的稳定，预测期内募投产品销售单价维持不变具有合理性。 

（三）募投项目效益测算的合理性和谨慎性 

发行人参考了同类产品市场价格，并结合项目定点价格、对未来市场价格

预测等因素在谨慎性的原则基础上确定本次募投项目产品的单价，发行人可通

过持续拓展新车型项目及提升募投产品附加值维持价格的稳定性，募投项目效

益测算具有合理性及谨慎性。 

假设在目前预测销售单价基础上，叠加年降对销售单价的影响，则对本次

募投项目的效益影响情况如下： 

1、效益测算假设 

①假设本次募投项目的项目周期及产能释放情况维持不变； 

②假设达产年前，销售单价受年降影响逐年下降，达产期，销售单价维持

年降后的价格不变； 

③汽车零部件行业的年降幅度约在 3%-5%左右，假设叠加年降幅度比例分

别为 3%、4%、5%； 

④本次募投项目，发行人作为整车厂的空气悬架系统的系统设计制造商

（一级供应商 Tier1）及车身系统中的座椅舒适系统的系统集成化方案提供商

（1.5 级供应商 Tier1.5），根据汽车行业惯例，可将销售价格年降的影响向

二级零部件供应商传导，因此假设发行人向上游供应商同比例传导年降影响，

即原辅材料费用单价的波动与年降幅度呈同比例变动； 

⑤假设燃料与动力费用、生产人员成本、房屋租赁费用、折旧摊销费、修

理费等为固定成本，维持不变； 

⑥假设其他期间费用、其他制造费用为变动成本，其他期间费用率、其他

制造费用率不变。 

2、汽车空气悬架系统及部件生产建设项目 

假设对销售单价叠加年降影响，汽车空气悬架系统及部件生产建设项目达
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产年前将连续 4 年持续叠加年降影响，项目预期效益如下： 

单位：万元、年、元/套、元/支 

项目 
达产年营

业收入 

年降后价格 
达产年

毛利率 

达产年

后平均

毛利率 

内部收

益率

（所得

税后） 

预计投资

回收期

（所得税

后） 

空气弹簧

总成 

空气供给

单元 

不叠加年降影响 142,000.00 2,000.00 1,550.00 23.76% 25.09% 20.09% 8.14 

年降幅度为 3% 125,711.58 1,770.59 1,372.20 22.88% 24.38% 17.31% 8.69 

年降幅度为 4% 120,607.21 1,698.69 1,316.49 22.55% 24.12% 16.36% 8.90 

年降幅度为 5% 115,659.89 1,629.01 1,262.48 22.21% 23.84% 15.42% 9.14 

根据上述表格，即使叠加年降影响，本次募投项目仍将实现可观的经济利

益，且上述敏感性分析未考虑发行人拓展新车型项目、提升募投产品附加值及

提高生产效率、改进生产工艺对价格及毛利率的影响，因此，本次募投项目效

益测算具有合理性及谨慎性。 

3、座椅系统集成及部件生产建设项目 

假设对销售单价叠加年降影响，座椅系统集成及部件生产建设项目达产年

前将连续 3 年持续叠加年降影响，项目预期效益如下： 

单位：万元、年、元/件 

项目 
达产年营业

收入 

年降后价格 
达产年毛

利率 

达产年后

平均毛利

率 

内部收益

率（所得

税后） 

预计投资

回收期

（所得税

后） 

座椅零

部件 

座椅系统

集成 

不叠加年降影响 40,800.00 30.00 640.00 17.17% 19.32% 13.92% 7.93 

年降幅度为 3% 37,237.06 27.38 584.11 15.79% 18.15% 11.35% 8.80 

年降幅度为 4% 36,097.23 26.54 566.23 15.30% 17.73% 10.49% 9.15 

年降幅度为 5% 34,980.90 25.72 548.72 14.78% 17.29% 9.62% 9.55 

根据上述表格，即使叠加年降影响，本次募投项目仍将实现可观的经济利

益，且上述敏感性分析未考虑发行人拓展新车型项目、提升募投产品附加值及

提高生产效率、改进生产工艺对价格及毛利率的影响，因此，本次募投项目效

益测算具有合理性及谨慎性。 

综上所述，随着新能源行业的快速发展及高端配置下沉，本次募投产品的

整体平均价格预计呈上升趋势。虽然汽车零部件行业普遍存在年降情况，但随

着发行人与客户持续加强合作并深入参与整车研发，发行人议价能力将进一步

增强，年降政策对发行人的影响将呈下降趋势，且发行人可通过提升规模效应、
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持续拓展新车型项目、提升募投产品附加值、向上游供应商协商调整年降幅度

及改进生产工艺等措施保证募投产品价格及毛利率的稳定，因此，预测期内募

投产品销售单价维持不变具有合理性。此外，发行人参考了同类产品市场价格，

并结合项目定点价格、对未来市场价格预测等因素在谨慎性的原则基础上确定

本次募投项目产品的单价，即使叠加年降影响，并在未考虑发行人拓展新车型

项目、提升募投产品附加值及提高生产效率、改进生产工艺对价格及毛利率的

影响前提下，本次募投项目仍将实现可观的经济利益，募投项目效益测算具有

合理性和谨慎性。 

六、申报会计师核查程序和核查意见 

（一）核查程序 

1、查阅了同行业公司的相关公开资料以及行业研究报告等，了解了募投产

品报告期内价格变化趋势以及产品更新及技术迭代情况；查阅了本次募投项目

的可行性研究报告，了解了本次募投产品的成本结构情况； 

2、获取了发行人关于汽车零部件行业的年降情况、对下游的议价能力情况

以及保证募投产品价格及毛利率维持稳定的具体措施的说明； 

3、结合年降情况对募投项目产品销售单价进行了敏感性分析，获取了发行

人关于募投项目效益测算的合理性和谨慎性的说明。 

（二）核查意见 

随着新能源行业的快速发展及高端配置下沉，本次募投产品的整体平均价

格预计呈上升趋势。虽然汽车零部件行业普遍存在年降情况，但随着发行人与

客户持续加强合作并深入参与整车研发，发行人议价能力将进一步增强，年降

政策对发行人的影响将呈下降趋势，且发行人可通过提升规模效应、持续拓展

新车型项目、提升募投产品附加值、向上游供应商协商调整年降幅度及改进生

产工艺等措施保证募投产品价格及毛利率的稳定，因此，预测期内募投产品销

售单价维持不变具有合理性。此外，发行人参考了同类产品市场价格，并结合

项目定点价格、对未来市场价格预测等因素在谨慎性的原则基础上确定本次募

投项目产品的单价，即使叠加年降影响，并在未考虑发行人拓展新车型项目、

提升募投产品附加值及提高生产效率、改进生产工艺对价格及毛利率的影响前



 

35 

提下，本次募投项目仍将实现可观的经济利益，募投项目效益测算具有合理性

和谨慎性。 
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问题 3 

根据申报材料，截至 2024 年 6 月，发行人货币资金为 0.82 亿

元，金额较小，公司使用闲置募集资金暂时补充流动资金的余额为

13,200.00 万元。 

请发行人补充说明：（1）公司暂时闲置资金补流金额高于募集

资金总额减去已累计投入募集资金总额的余额，说明其合理性。（2）

公司货币资金余额远低于闲置资金补流金额，说明前募资金临时补

流履行的决策程序，拟归还时间，相关情况是否影响前募项目资金

使用，是否导致前募资金挪用。（3）公司现金流的主要去向，报告

期内多数时间盈利情况较好的情况下，货币资金余额较低的合理性；

当前货币资金较低的情况是否对公司债务偿还、正常经营产生重大

不利影响。 

请发行人补充披露（3）相关风险。 

请保荐人和会计师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、公司暂时闲置资金补流金额高于募集资金总额减去已累计投入募集资

金总额的余额，说明其合理性 

截至 2024 年 6 月 30 日，公司募集资金使用情况如下： 

单位：万元 

募集资金

总额 

理财及利息

收入 

已累计投

入募集资

金总额 

研发技术中心建

设项目剩余资金

永久补流 

暂时闲置资金

补流金额 
手续费 余额 

43,426.67 2,380.97 32,416.69 189.89 13,200.00[注] 0.26 0.81 

注：发行人前次暂时闲置资金补流金额为 1.35 亿元，已于 2024 年 3 月 21 日归还其

中的 300 万元，截至 2024 年 6 月 30 日，剩余暂时闲置资金补流金额为 1.32 亿元。 

公司闲置募集资金暂时补流金额高于募集资金总额减去已累计投入募集资

金总额的余额，其差额主要系募集资金理财及利息收入，具有合理性。 



 

37 

二、公司货币资金余额远低于闲置资金补流金额，说明前募资金临时补流

履行的决策程序，拟归还时间，相关情况是否影响前募项目资金使用，是否导

致前募资金挪用 

（一）公司货币资金余额远低于闲置资金补流金额，说明前募资金临时补

流履行的决策程序，拟归还时间 

公司于 2024 年 2 月 6 日，召开了第三届董事会第一次会议、第三届监事会

第一次会议，审议通过了《关于使用闲置募集资金暂时补充流动资金的议案》，

持续督导券商发表了相关核查意见。发行人已于 2024 年 3 月 21 日归还闲置募

集资金补流金额 300 万元。截至 2024 年 6 月 30 日，发行人货币资金余额为

8,160.46 万元，闲置募集资金补流金额为 13,200.00 万元。 

截至 2025 年 2 月 6 日，公司已将前次用于暂时补充流动资金的 1.35 亿元

募集资金全部按期归还至募集资金专户。 

2025 年 2 月 7 日，公司第三届董事会第十五次会议、第三届监事会第十三

次会议审议通过了《关于使用闲置募集资金暂时补充流动资金的议案》，同意公

司本次使用不超过人民币 1 亿元的闲置募集资金暂时补充流动资金，持续督导

券商发表了相关核查意见。公司同时作出以下承诺：（1）本次以闲置募集资金

补充流动资金不会超过 12 个月，在 12 个月使用期限到期之前，款项将及时归

还到募集资金专用账户；（2）本次使用部分闲置募集资金暂时补充流动资金不

会改变或变相改变募集资金用途；（3）本次使用部分闲置募集资金暂时补充流

动资金不影响募集资金投资项目正常进行；若募集资金投资项目因实施进度需

要使用，公司将及时归还资金至募集资金专户，以确保募集资金投资项目的正

常进行；（4）本次使用部分闲置募集资金暂时补充流动资金，仅限于与主营业

务相关的生产经营使用，不会通过直接或者间接安排用于新股配售、申购，或

者用于股票及其衍生品种、可转换公司债券等的交易。 

（二）相关情况是否影响前募项目资金使用，是否导致前募资金挪用 

发行人综合考虑公司营运资金需求及募投项目建设情况使用闲置募集资金

暂时补充流动资金，且已履行必要的审议程序，公司承诺若募集资金投资项目

因实施进度需要使用，公司将及时归还资金至募集资金专户，以确保募集资金
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投资项目的正常进行。容诚会计师事务所针对 2024 年 6 月末的募集资金使用情

况出具了《前次募集资金使用情况鉴证报告》（容诚专字[2024]230Z2214 号）。 

截至 2025 年 2 月 6 日，公司已将前次用于暂时补充流动资金的 1.35 亿元

募集资金全部按期归还至募集资金专户，还款资金主要为自有资金及银行借款，

自有资金主要来源于发行人客户回款及银行存款等，不存在变相占用或挪用募

集资金的情形。 

综上所述，公司针对前募资金临时补流已履行了相关的决策程序；截至

2025 年 2 月 6 日，公司已将前次用于暂时补充流动资金的 1.35 亿元募集资金全

部按期归还至募集资金专户；相关情况不会影响前募项目资金使用，不存在变

相占用或挪用前次募集资金的情形。 

三、公司现金流的主要去向，报告期内多数时间盈利情况较好的情况下，

货币资金余额较低的合理性；当前货币资金较低的情况是否对公司债务偿还、

正常经营产生重大不利影响 

（一）公司现金流的主要去向，报告期内多数时间盈利情况较好的情况下，

货币资金余额较低的合理性 

报告期内，货币资金的具体情况如下： 

单位：万元 

项目 
2024 年 9 月 30

日 

2023 年 12 月

31 日 

2022 年 12 月

31 日 

2021 年 12 月

31 日 

库存现金 11.13 12.36 5.61 9.12 

银行存款 5,708.20 13,822.39 15,056.84 24,869.79 

其他货币资金 1,580.02 1,582.04 791.81 214.21 

合计 7,299.35 15,416.79 15,854.27 25,093.12 

其中：受限资金 1,649.67 1,690.04 889.85 191.90 

注 1：其他货币资金主要为票据保证金及保证金利息； 

注 2：受限资金主要为票据保证金、 未决诉讼冻结、协定存款及 ETC 保证金等。 

报告期内货币资金余额下降，主要系发行人新增设备、厂房等投资以及支

付信征零件收购款导致投资活动现金流出较多所致。2024 年 9 月末，货币资金

余额进一步下降，主要系经营活动产生的现金流量净额为负以及现金分红所致，

报告期内，发行人现金流量表明细如下： 
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单位：万元 

项目 
2024 年 1-

9 月 
2023 年度 2022 年度 2021 年度 

一、经营活动产生的现金流量： 
    

销售商品、提供劳务收到的现金 112,996.61 165,419.85 99,993.54 75,615.06 

收到的税费返还 1,874.22 3,061.01 1,922.31 1,999.08 

收到其他与经营活动有关的现金 593.73 1,547.11 821.06 1,768.38 

经营活动现金流入小计 115,464.56 170,027.97 102,736.90 79,382.53 

购买商品、接受劳务支付的现金 87,936.29 114,490.03 69,799.99 55,342.62 

支付给职工以及为职工支付的现金 26,128.78 28,576.62 19,379.09 15,027.28 

支付的各项税费 2,925.10 6,090.81 3,833.61 916.66 

支付其他与经营活动有关的现金 7,719.98 11,214.05 5,441.37 3,444.53 

经营活动现金流出小计 124,710.16 160,371.51 98,454.05 74,731.08 

经营活动产生的现金流量净额 -9,245.59 9,656.46 4,282.85 4,651.44 

二、投资活动产生的现金流量：     

收回投资收到的现金 9,100.00 44,800.00 172,750.00 89,680.00 

取得投资收益收到的现金 105.34 67.94 234.79 578.04 

处置固定资产、无形资产和其他长期资产收回的现金

净额 
102.00 340.41 257.17 18.83 

处置子公司及其他营业单位收到的现金净额 — — 172.36 — 

收到其他与投资活动有关的现金 — 4,002.00 — — 

投资活动现金流入小计 9,307.34 49,210.35 173,414.31 90,276.87 

购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金 12,285.88 19,191.88 13,925.28 10,567.84 

投资支付的现金 5,000.00 39,997.85 179,050.00 83,080.00 

取得子公司及其他营业单位支付的现金净额 500.00 — 7,714.45 1,341.82 

支付其他与投资活动有关的现金 — — 8,000.00 1,000.00 

投资活动现金流出小计 17,785.88 59,189.74 208,689.73 95,989.67 

投资活动产生的现金流量净额 -8,478.54 -9,979.38 -35,275.42 -5,712.79 

三、筹资活动产生的现金流量：     

吸收投资收到的现金 3,042.75 965.26 — — 

其中：子公司吸收少数股东投资收到的现金 2,477.55 — — — 

取得借款收到的现金 39,770.00 30,216.54 41,789.70 6,500.00 

收到其他与筹资活动有关的现金 — — — — 

筹资活动现金流入小计 42,812.75 31,181.80 41,789.70 6,500.00 
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项目 
2024 年 1-

9 月 
2023 年度 2022 年度 2021 年度 

偿还债务支付的现金 29,811.02 30,862.78 20,356.00 4,500.00 

分配股利、利润或偿付利息支付的现金 2,776.01 1,051.67 650.08 1,352.88 

其中：子公司支付给少数股东的股利、利润 160.00 — — — 

支付其他与筹资活动有关的现金 753.98 1,063.24 995.15 7,341.49 

筹资活动现金流出小计 33,341.02 32,977.69 22,001.23 13,194.37 

筹资活动产生的现金流量净额 9,471.73 -1,795.89 19,788.47 -6,694.37 

四、汇率变动对现金及现金等价物的影响 175.31 881.15 1,267.29 -566.17 

五、现金及现金等价物净增加额 -8,077.09 -1,237.66 -9,936.81 -8,321.89 

加：期初现金及现金等价物余额 13,726.76 14,964.42 24,901.23 33,223.12 

六、期末现金及现金等价物余额 5,649.67 13,726.76 14,964.42 24,901.23 

报告期各期，发行人投资活动现金流出分别为 95,989.67 万元、208,689.73

万元、59,189.74 万元和 17,785.88 万元，主要为购买银行理财产品支付的现金

以及购建固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金，其中，发行人购建

固定资产、无形资产和其他长期资产支付的现金分别 10,567.84 万元、13,925.28

万元、19,191.88 万元和 12,285.88 万元，主要系公司新增设备、厂房等产生的

资金投入所致；此外，2022 年度因支付信征零件收购款导致投资活动现金流出

增加。 

报告期各期，发行人分配股利、利润或偿付利息支付的现金分别为

1,352.88 万元、650.08 万元、1,051.67 万元和 2,776.01 万元。除现金分红外，主

要系银行借款产生的利息，公司银行借款较多，因此利息支出较大。 

2024 年 9 月末，发行人货币资金余额下降较多，主要系经营活动现金流量

净额为负所致，经营活动现金流量净额为负的主要原因：1、受通讯行业客户采

购下降影响，加之研发投入增加、汇率变动产生汇兑损益等使得期间费用较上

年同期增加，公司盈利水平有所下滑；2、公司新能源领域业务生产销售同比增

加较大导致营运资金投入增加；3、公司产品主要应用领域预期向好，采取适当

加大成品备货的策略，导致最近一期存货规模有所增长。 

综上所述，报告期内多数时间盈利情况较好的情况下，货币资金余额较低，

主要系发行人新增设备、厂房等投资造成现金流出；发行人 2022 年度支付信征
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零件收购款导致投资活动现金流出增加；2024 年 1-9 月受业绩下滑、新能源领

域投入增加、备货成本加大等因素影响导致经营活动现金流量净额为负导致，

具有合理性。 

（二）当前货币资金较低的情况是否对公司债务偿还、正常经营产生重大

不利影响 

1、货币资金、交易性金融资产情况 

报告期各期末，公司未受限的货币资金、交易性金融资产的具体情况如下： 

单位：万元 

项目 2024 年 9 月 30 日 2023 年 12 月 31 日 2022 年 12 月 31 日 2021 年 12 月 31 日 

未受限的货币资金 5,649.67 13,726.76 14,964.42 24,901.23 

交易性金融资产 2,601.05 6,683.76 12,055.18 5,809.93 

合计 8,250.72  20,410.52  27,019.60 30,711.16  

最近一期末，公司未受限的货币资金主要为银行存款，交易性金融资产主

要为变现性良好的银行大额存单，公司未受限的货币资金、交易性金融资产合

计为 8,250.72 万元，可用于公司日常经营、在建工程投资建设及偿还长短期借

款。 

2、带息债务及偿还安排 

（1）短期借款及一年内到期的长期借款 

截至 2024 年 9 月 30 日，公司短期借款及一年内到期的长期借款合计为

22,260.51 万元，其偿还期限为一年以内，公司拟通过可支配货币资金、经营活

动产生的现金流偿还 1 年以内到期借款。公司偿还短期借款及一年内到期的长

期借款的安排如下： 

单位：万元 

项目 账面价值 偿还安排 

未受限的货币资金及

交易性金融资产 
8,250.72 

公司未受限的货币资金主要为银行存款，交易性金融

资产主要为银行大额存单，流动性较好，均可用于偿

还短期借款及一年内到期的长期借款 

应收账款 62,296.98 

最近一期，公司账龄在 1 年以内的应收账款余额占比

为 96.39%，应收账款周转率为 2.61，公司应收账款账

龄较短，质量良好，回收风险低，应收账款收回后可

用于偿还短期借款及一年内到期的长期借款 
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项目 账面价值 偿还安排 

存货 45,576.80 

最近一期，公司存货库龄在 1 年以内的存货余额占比

为 87.82%，存货周转率为 2.93，公司存货库龄较短，

若通过日常生产经营实现销售后，可用于偿还上述借

款 

（2）长期借款 

截至 2024 年 9 月 30 日，公司长期借款余额为18,862.59 万元，其偿还期限

为一年以上。公司已与多家大型银行等金融机构建立了良好、稳定的业务合作

关系，累计所获授信额度较高，可较好满足经营规模扩张所带来的营运资金融

资需求，并可视未来发展的运营资金需求在适当条件合理分配使用授信额度。 

3、未使用银行授信情况 

截至 2024 年 9 月 30 日，发行人拥有各商业银行综合授信额度 262,500.00

万元，已使用 53,237.56 万元额度，未使用银行授信额度为 209,262.44 万元，从

银行授信情况来看，发行人征信记录良好，银行融资渠道畅通，未使用授信额

度充足，公司可以根据经营资金需求及时从金融机构获取资金用于满足公司融

资需求。 

综上所述，报告期内发行人新增设备、厂房等投资及支付信征零件收购款

等导致资金投入较大，同时受业绩下滑、新能源领域投入增加、备货成本加大

等因素影响导致经营活动现金流量净额为负，从而导致报告期末货币资金余额

较低，具有合理性；报告期内，发行人融资渠道畅通、资产变现能力强，有息

借款均有合理的偿还安排，当前货币资金较低的情况不会对公司债务偿还、正

常经营产生重大不利影响。 

四、申报会计师核查程序和核查意见 

（一）核查程序 

1、获取并查阅了发行人募集资金账户银行流水及会计师出具的《前次募集

资金使用情况鉴证报告》，分析了公司前次闲置募集资金暂时补流金额高于募集

资金总额减去已累计投入募集资金总额的余额的原因； 

2、查阅了发行人关于第三届董事会第一次会议决议和第三届监事会第一次

会议决议的公告；查阅了华林证券出具的《关于苏州瑞玛精密工业股份有限公
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司使用闲置募集资金暂时补充流动资金的核查意见》；获取了发行人前募资金临

时补流归还情况的银行回单；获取了发行人关于前募资金临时补流是否影响前

募项目资金使用，是否导致前募资金挪用的说明； 

3、获取了发行人报告期内的银行流水，并结合现金流量表分析了报告期内

发行人现金流的主要去向；获取了发行人关于现金流的主要去向及货币资金余

额较低的合理性的说明； 

4、查阅了发行人财务报告和信用报告，了解了发行人报告期各期货币资金、

交易性金融资产、带息债务及偿还安排、未使用银行授信情况；取得了发行人

关于当前货币资金较低的情况是否对公司债务偿还、正常经营产生重大不利影

响的说明。 

（二）核查意见 

1、公司闲置募集资金暂时补流金额高于募集资金总额减去已累计投入募集

资金总额的余额，其差额主要系募集资金理财及利息收入，具有合理性； 

2、公司针对前募资金临时补流已履行了相关的决策程序；截至 2025 年 2

月 6 日，公司已将前次用于暂时补充流动资金的 1.35 亿元募集资金全部按期归

还至募集资金专户；相关情况不会影响前募项目资金使用，不存在变相占用或

挪用前次募集资金的情形； 

3、报告期内发行人新增设备、厂房等投资及支付信征零件收购款等导致资

金投入较大，同时受业绩下滑、新能源领域投入增加、备货成本加大等因素影

响导致经营活动现金流量净额为负，从而导致报告期末货币资金余额较低，具

有合理性；报告期内，发行人融资渠道畅通、资产变现能力强，有息借款均有

合理的偿还安排，当前货币资金较低的情况不会对公司债务偿还、正常经营产

生重大不利影响。 
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