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金徽酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

召开日期：2025 年 4 月 15 日 

召开方式：金徽酒股份有限公司（线上） 

接待人职务及姓名：财务总监谢小强先生，董事会秘书任岁强先生，总裁助理樊兰女士 

来访人员：东财证券、国联民生、德邦证券、东北证券、国泰海通证券、国元证券、华金证

券、长城证券、长江证券、开源证券、国海证券、中邮证券、东吴证券、申万宏源、西部证

券、东兴证券、华安证券、天风证券、西南证券、财通证券、申港证券、中金公司、中信证

券、光大证券、华西证券、太平洋证券、华鑫证券、浙商证券、银河证券、国盛证券、国信

证券、信达证券、华泰证券、中银证券、广发证券、平安证券、上海证券、方正证券、招商

证券、兴证证券、国金证券、华创证券、宝盈基金、雪石资产、东证资管、银华基金、诺德

基金、国联安基金、泰康资产、永赢基金、天治基金、泰信基金、国泰基金、广发基金等 104

位分析师、投资者 

调研形式： 

□ 公司现场接待            ☑ 电话接待               □ 其他场所接待 

 □ 公开说明会              □ 定期报告说明会         □ 重要公告说明会 

 □ 媒体来访                □ 其他 

调研活动主要内容： 

一、金徽酒 2025 年第一季度经营业绩介绍 

2025 年是白酒行业进入新一轮调整转型期的关键一年，全体金徽人在坚守中穿越周期，

在坚持中行稳致远。2025 年第一季度，金徽酒实现营业收入 11.08 亿元，同比增长 3.04%；实

现净利润 2.34 亿元，同比增长 5.77%，净利润率为 21.09%，增加 0.54 个百分点。2025 年第一

季度业绩增长的主要原因是公司营销转型成果显著，品牌影响力逐步增强，产品结构持续优

化，市场区域扩大，促进销售增长。 

二、互动交流 



1.产品结构优化情况 

金徽酒分区域、分产品进行布局，打造大单品，在核心价格带进行明确布局，形成产品

铁塔。一季度公司产品结构持续优化，百元以上产品占酒类营收比例 79.82%。高档产品以金

徽 28、金徽 18 进行引领，带动其他系列产品销售提升。2025 年第一季度，300 元以上产品实

现营业收入 2.45 亿元，同比增长 28.14%；100-300 元产品实现营业收入 6.30 亿元，同比增长

14.24%；100 元以下产品实现营业收入 2.21 亿元，同比下降 31.72%。 

2.市场营销情况 

金徽酒坚持“布局全国、深耕西北、重点突破”的战略路径，持续深入推进以“C 端置顶、

品牌引领下的用户工程+市场深度掌控=以小生态带动大生态”为核心的营销转型。公司将西

北地区定位大本营市场，重点打造甘肃青海新疆一体化、陕西宁夏一体化，最终实现西北一

体化。省内市场消费者培育工作和产品结构升级效果持续显现，推动收入稳健增长、市占率

不断提升，2025 年第一季度实现营业收入 8.57 亿元，同比增长 1.05%。省外市场在甘青新一

体化、陕西宁夏一体化基础上，分板块优化商业模式，通过消费者培育和成功样板市场案例，

聚焦资源进行深化（打造样板市场），2025年第一季度实现营业收入 2.38亿元，同比增长 9.48%；

其中，互联网公司围绕流量、团队、消费者、产品、渠道精细化运营提销量，实现营业收入

3,714.74 万元，同比增长 14.57%。 

3．销售费用情况 

金徽酒 2025 年第一季度销售费用 1.86 亿元，同比下降 3.70%；销售费用率为 16.81%，同

比降低 1.18 个百分点，主要得益于公司在各销售区域推行精准营销策略，同时根据市场竞争

态势灵活调整费用投放，实现费用效益的最大化。 

4．分红情况 

金徽酒拟以实施权益分派股权登记日的总股本扣除股份回购专户中股份数量后的股份总

数为基数，向全体股东每 10 股派发现金股利 5 元（含税），不送红股，不以公积金转增股本。

公司总股本 507,259,997 股，扣除回购专用证券账户 10,428,943 股（回购股份已实施完毕），

以 496,831,054 股为基数计算共计派发现金股利 248,415,527.00 元（含税），占公司 2024 年度

合并报表中归属于上市公司股东净利润的 64.00%，创历史新高。 

金徽酒自 2016 年上市以来始终坚持高比例现金分红回报投资者，已经实施现金分红 9 次，

累计现金分红 11.68 亿元。随着业绩稳健发展，公司近三年（2022-2024 年）现金分红分别占

归属于上市公司股东净利润的 54.30%、60.00%、64.00%，分红比例持续增长，彰显出公司在



高质量发展道路上的深厚底气，也让资本市场与投资者的信心愈发坚定，为公司长远发展筑

牢根基。 

5．2025 年经营目标 

金徽酒持续推进营销转型，围绕“聚焦资源、精准营销、深度运营”的营销策略，扎实

推进用户工程建设；借助数字化手段构建智能化营销体系，科学绘制客户画像，精准推送营

销活动，全方位提升营销效率与运营成效；同时，通过多层次、多领域、多形式的品牌推广

活动，全方位、立体式提升品牌形象。2025 年力争实现营业收入 32.80 亿元，实现扣除非经

常性损益归母净利润 4.08 亿元。 

附件清单： 无 

 


