证券代码：603101                                证券简称：汇嘉时代 	         
新疆汇嘉时代百货股份有限公司	
投资者关系活动记录表	
编号：2025-002
	投资者关系活动类别
	☑特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
[bookmark: OLE_LINK24][bookmark: OLE_LINK25]□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            ☑电话会议
□其他 （）

	参与单位名称
	[bookmark: _GoBack]广发证券、国海证券、国泰海通证券、工银瑞信基金、万家基金、中原英石基金、峰境基金、西部利得基金、同泰基金、恒生前海基金、正圆投研、北京东方睿石投资管理有限公司、国金基金、中信资管、长城财富资管、天治基金、尚正基金、宝盈基金、格林基金、北京泓澄投资管理有限公司、北京信复创值投资管理有限公司、浙商证券、海富通、潼骁投资、上海人寿、国泰人寿保险股份有限公司、北京泽铭投资有限公司、上海彤源投资发展有限公司、中天汇富基金、景顺长城、上海国赞私募基金、循远资产管理（上海）有限公司、易同私募基金、银华基金、深圳市明达资产管理有限公司、长城财富保险资产管理股份有限公司、太平资产管理有限公司、鑫震私募基金、混沌投资、玄元私募基金、博时基金、国泰基金、深圳市红筹投资有限公司、源乘私募基金、建信基金、深圳市尚诚资产管理有限责任公司、明世伙伴私募基金、中信证券等（排名不分先后）

	时间
	2025年4月15日-4月17日

	地点
	线上

	上市公司接待人员
	董事会秘书 张佩

	投资者关系活动主要内容介绍
	1.公司2025年第一季度业绩同比增长的原因？                                                                                                                                                                                          
答：2024年，公司加盟河南零售品牌大张集团“盛德美”共享仓行列，全面优化超市供应链体系，调整完善商品结构，加强成本控制。更替供应链系统及采取有效的采购策略，促使超市业态整体盈利能力有效提升。同时公司坚持为消费者提供多样化、高质量的购物选择，不断提升运营效率，整体销售效益较好，保持了盈利能力的稳定。
2. 百货店今年的调改计划是怎样的？
答：发挥“首店经济”效应，加大新品牌引入力度，基于品牌销售表现、规模优势、品牌形象等要素，对存量店的存量品牌进行末尾淘汰，为新业态新品牌孵化腾出空间。同时，深化与品牌商的合作，建立长期稳定的商业关系。针对传统百货门店，通过“一店一策”贯彻错位经营策略，调整品牌结构，以精细化运营促进门店盈利能力提升。
3.公司自有品牌建设目前进展怎样？                                                                                                                                                                                         
答：公司去年年底开展了主题为“24载感恩同行，股东尊享回馈月”的股东回馈活动，以首款自有品牌食用油回馈广大投资者，收到了良好的市场反响，股东参与热情度较高。目前主要做的自主品牌产品有食用油（菜籽油、葵花籽油、亚麻籽油、红花籽油、核桃油、葡萄籽油）、大米（长粒香、五常有机大米、稻花香）、面粉（有机面粉和高筋粉）、果汁（苹果汁、葡萄汁、石榴汁和卡瓦斯系列）和卫生用纸（软抽、硬抽、卫生卷纸）。后期公司将继续加大自有品牌建设力度，丰富商品品类，打造独具特色的商品矩阵，加大自有品牌业绩贡献。
4.公司以百超为核心辐射周边的社区团购业务建设进度与成效如何？
答：公司于2024年开展私域流量运营，以小程序为核心抓手，不断沉淀私域流量，开发私域团购等创新业务，为消费者拓展放心便利的购物渠道。同时，公司大力推进数字化运营，持续完善数字零售系统，积极探索利用新媒体营销动能，实现快捷有效地触达目标消费者群体，进行深度互动。
5.后期的开店计划是怎样的？
答：百货业态目前主要通过存量优化调改提高利润空间，在新开店方面主要以托管经营方式赋能品牌影响力。超市业态将面向网点空白、人口密集、消费环境较好的区域，加快连锁网络布局，进一步形成品牌连锁规模效应。 
6.请介绍公司2024年度分红情况，本次分红方案的内在逻辑是什么？
答：公司顺应政策趋势，紧抓市场机遇，通过学习胖东来模式，优化商品品类，降本增效，精细化运营与管理，强化股东信心，分享公司发展成果，与股东共享收益，更好地回馈广大投资者，提升公司资本市场形象和品牌价值。
7.2024年内公司在低空经济建设方面有什么落地措施，未来业务与低空经济融合发展有什么展望？
答：2024年内，公司与新疆通用航空有限责任公司携手，签署了《合作意向书》。双方将通过各自产业特点，结合新疆地理资源优势，联手发展低空经济，未来在定制农业、低空物流、乡村旅游等领域开展深度合作。目前，合资公司已成立，相关前期工作正常推进开展中。
8.目前“以旧换新”促销政策在公司落地情况如何？
答：2025年国补“以旧换新”政策于2025年1月20日在新疆开始实施。公司积极参与到各品类商品的国补政策中。截至目前，参与品类销售额约2,500万元，同比增长近150%。 

	关于本次活动是否涉及应披露重大信息的说明
	否

	活动过程中所使用的演示文稿、提供的文档等附件（如有，可作为附件）
	无
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