
证券代码：600573 证券简称：惠泉啤酒

福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司

投资者关系活动记录表

投资者关系活

动类别

□特定对象调研 □分析师会议 □媒体采访

业绩说明会 □新闻发布会 路演活动

现场参观 □其他

活动主题 惠泉啤酒 2024 年度业绩说明会

时间 2025 年 04月 23日下午 15:00-16:00

地点/方式
上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）
网络文字互动

参会人员

董事长兼总经理：刘翔宇先生

副董事长、常务副总经理兼财务总监：王岳先生

独立董事：陈及先生、肖珉女士、袁吉锋先生

董事会秘书：程晓梅女士

投资者关系活

动记录

1. 这些年公司经营持续向好，发展质量越来越好，但经营环境在不断变

化，接下来，公司的应对措施和方向？

答：您好，感谢您对公司的关注。2024 年中国规模以上企业啤酒产量 3,521
万千升，同比下降 0.6%。近年来公司经营业绩持续向好，市场基础不断加

强，品牌影响力和抗风险能力不断提升，实现了利润的连续增长。公司

2022-2024 年度实现归属于上市公司股东的净利润分别为 3,984.83 万元、

4,853.37万元、6,483.02万元，分别同比增长 28.41%、21.80%、33.58%。面对

环境不断变化，公司会积极采取措施应对环境变化带来的挑战和机遇。公

司将持续聚焦于做强做大啤酒主业，致力于打造若干个相对优势市场；将

顺应中国啤酒行业发展趋势和消费者需求变化，不断完善酿造中国最好啤

酒的质量保证体系，持续进行技术和产品创新；不断加强品牌建设，持续

提升惠泉啤酒东南沿海知名民族品牌的影响力；坚定推进企业数字化、智

能化转型，不断提高运营效率；加强队伍建设，锻造具备一定专业能力、

业务能力、管理能力、创新能力的人才队伍；进行企业文化建设，让“爱

拼敢赢”的惠泉精神深入人心。公司将持续推进各项建设，努力实现公司

http://roadshow.sseinfo.com/）


的长期、持续、健康、高质量发展，致力于把惠泉打造成东南沿海具有明

显竞争优势的知名民族品牌。谢谢！

2. 2024年公司营收同比增长、净利润增长，是显著高于行业平均水平的。

同时，看到公司毛利率同比逐年在提升，这些驱动增长主要因素是什么？

答：您好，感谢您对公司的关注！公司业绩稳步增长主要得益于：一是公

司坚定不移持续提高产品品质，致力于酿造中国最好的啤酒，消费者对公

司产品认可度提升。二是公司持续聚焦基地市场建设，大泉州市场相对优

势地位初步形成，市场盈利能力明显提高。三是公司不断发展餐饮渠道，

持续提高产品结构，一麦品牌定位不断提升，欧骑士、惠泉 1983、老惠泉

等高端酒逐步落地，易拉罐占比继续提高，产品盈利能力持续增强。四是

公司持续进行技术创新和数字化转型，生产效率不断提升，各种消耗继续

下降。多种因素共同促进，形成从产品品质到生产提效到市场深耕协同增

长闭环，促进企业质效全面提升。谢谢！

3. 公司近几年发展趋势很好，下一步怎么保持这种趋势？

答：您好，感谢您对公司的认可和关注，更感谢您对公司这几年成绩的肯

定。近几年，公司坚持高质量发展，致力于酿造中国最好的啤酒，不断完

善质量保障体系，持续提升产品质量；持续加强优势市场建设，不断提高

优势市场占有率，持续扩大优势市场规模；顺应消费升级，不断优化产品

结构，持续提高中高档产品占比；不断优化渠道结构，注重建设好餐饮、

流通传统渠道，发展电商、新零售等新兴渠道；提高技术创新能力，推进

企业数字化转型，努力提高运营效率；加强品牌建设，提高品牌影响力，

致力于把惠泉啤酒打造成东南沿海具有明显 竞争优势的知名民族品牌，实

现公司的可持续较高质量发展和经营业绩的持续良性增长。目前，公司实

现连续五年持续增长。2025 年将是公司开启更高质量发展的元年，未来，

公司将坚持高质量发展方针，围绕“固根基、拓空间、笃信念、强执行”

的全新战略路径，强化效率提升，以“做好产品、强大 品牌、夯实渠道、

深耕市场、精实运营”为关键布局，全方位、多维度进行企业空间挖掘，

提升企业经营效率， 推进企业高质量发展。谢谢！

4. 我是特别喜欢公司的老惠泉这款产品，这个产品的口感醇厚，不管从

包装，口感，都很喜欢，的确是一款极好的产品，应该如何强化一下推广？

答：您好，感谢您对公司的关注！非常感谢您对公司产品的喜爱及对公司

提出的建议，您的喜爱是公司前进的动力，也坚定了我们持续打造优质产

品的初心。的确，老惠泉一投放市场，就得到消费者的广泛赞誉，这款产



品非常醇厚，香气很浓郁，喝起来很顺口，度数较高，但是不上头，第二

天不头疼。我们将结合您提到的“醇厚口感”和“精致包装”这些亮点，

通过多维度多渠道强化宣传，突出老惠泉的“够劲，不上头”差异化特色，

吸引更多消费者关注。公司坚定不移以酿制中国最好啤酒为使命，为消费

者提供好啤酒。再次感谢您的真诚建议！我们会努力让更多人感受到老惠

泉的魅力，让我们一起见证这款经典产品的成长。谢谢！

5. 公司在大本营泉州区域市场连续几年获得很好增长，对于泉州市场未

来增长预期怎么样？

答：您好，感谢您对公司的关注。公司立足于市场精耕，强化市场策略执

行，夯实市场基础，市场建设持续推进。2024 年度公司保持发展定力，大

泉州等重要市场继续增长，其中，大泉州市场实现连续增长，过去 5 年销

量增长 50%以上，2024 年初步实现大泉市场的相对优势，为公司更加健康、

可持续发展奠定一定的市场基础。未来，公司会持续强化市场深耕，保持

发展定力，不断调整产品结构，提升品牌影响力，力争实现大泉州市场的

长期、持续、健康发展。谢谢！

6. 提问：高管您好，请问您如何看待行业未来的发展前景？谢谢。

答：您好，感谢您对公司的关注！随着中国消费者消费习惯和理念不断变

化，对产品品质的追求不断提升，啤酒行业的渠道场景将更加多样，未来

啤酒行业消费将持续升级，帮助啤酒行业发展得更加健康和良性。

7. 您好！当下啤酒高端化竞争愈发激烈，对于高端化布局公司有哪些规

划和具体的目标？

答：您好，感谢您对公司的关注！公司一直在按节奏有序推进高端化进程。

公司主要的高端产品有惠泉小鲜啤酒、欧骑士啤酒、惠泉 1983、老惠泉和

初念精酿啤酒等。公司建厂 40 周年之际，公司推出“老惠泉”和“惠泉

1983”产品，促进公司中高档产品矩阵进一步完善。公司近年来逐步实现了

高端产品在餐饮渠道的落地，铺货率和占比在逐步提升，特别是老惠泉以

其够劲不上头的特点深受消费者喜爱。未来公司会顺应啤酒消费升级加快

的趋势，持续进行产品结构优化，加快高端产品在餐饮渠道的推进速度，

逐步在部分区域实现全渠道推广，持续提升公司中高档产品占比，提升市

场竞争力，同时加强新产品创新开发，不断推出差异化产品，有序推进精

酿产品发展，满足消费者个性化、高品质需求。谢谢！

8. 提问：高管您好。请问贵公司本期财务报告中，盈利表现如何？谢谢。

答：您好，感谢您对公司的关注。2024 年中国规模以上企业啤酒产量 3,521



万千升，同比下降 0.6%。（数据来源：国家统计局）。2024 年，公司全员

坚定信心，笃定前行，落实“筑根基、调结构、转观念、强执行”经营策

略，有序推进企业经营管理各项工作。全年公司完成啤酒销量 22.86万千升，

同比增长 0.06%；实现营业收入 64,706.36 万元，同比增长 5.44%；实现利润

总额 7,276.6 万元，同比增长 24.94%；实现归属于上市公司股东的净利润

6,483.02万元，同比增长 33.58%。企业经营延续利润增速优于收入增速，收

入增速优于销量增速良好增长势头，企业高质量发展步伐稳健向前。谢谢！

9. 您好！2024 年公司福建省外的销售收入为得 1.55 亿元，占总收入的

23.94%。对于全国化，公司目前是怎么的考量和规划？

答：您好，感谢您对公司的关注。近年来公司重点建设福建、江西市场，

并积极在广东、浙江、湖南部分区域积极布局，不断拓展公司发展空间。

随着生产经营发展，公司会持续强化未来市场布局，不断满足企业发展需

要。除了线下销售，公司开通了惠泉啤酒天猫/京东/拼多多官方旗舰店和

快手、抖音、微信商城等线上销售。公司以强化东南区域基地的重点建设

为依托，进行全方位市场拓展。谢谢！

10. 提问：高管您好，请问贵公司未来盈利增长的主要驱动因素有哪些？

谢谢。

答：您好，感谢您对公司的关注！公司始终以促进企业高质量增长为核心

目标。面对不断变化的发展环境和消费需求，公司将进一步在产品创新、

渠道优化、品牌升级等方面协同发力，促进企业盈利空间与经营韧性提升。

产品层面，公司聚焦高品质与个性化需求，通过优化现有产品矩阵、加速

特色、个性化啤酒等产品布局，同时加强风味创新与场景化产品研发，满

足多元化消费需求；市场方面，公司将持续进行重点市场建设，不断提高

产品结构；运营方面，公司持续推进生产智能化改造与企业精细化管理，

强化全流程卓越管控，夯实品质根基；品牌建设方面，公司会不断结合地

域特色，深化建设东南沿海知名民族品牌定位，通过文化体验与数字化营

销提升品牌力；渠道拓展方面，公司在巩固核心市场的同时，会加快新兴

市场布局，并完善线上线下相融合的立体化渠道网络。公司致力于通过持

续的管理质效提升，促进企业经营质量持续向好。谢谢！

11. 公司如何看待当下啤酒市场的竞争？公司认为未来啤酒市场将有哪些

新机会和新趋势？

答：近两年，中国啤酒行业处于存量竞争，未来啤酒市场将围绕“高端化、

健康化、年轻化、数字化”展开竞争，同时高端化、个性化依然是主题，



消费场景将更加多样，餐饮、夜场等行业的变化也会继续影响啤酒行业的

渠道结构。啤酒消费升级、消费者消费习惯和理念的变化、个性化需求、

城镇化进程、新渠道和场景的发展都为公司提供了很好的发展机会。公司

将积极采取措施应对环境变化带来的挑战和机遇。公司将持续聚焦于做强

做大啤酒主业，将顺应中国啤酒行业发展趋势和消费者需求变化，不断完

善酿造中国最好啤酒的质量保证体系，加强技术创新和产品创新，持续提

升惠泉啤酒东南沿海知名民族品牌的影响力，强化渠道和重点市场建设，

提高企业数字化、智能化水平，锻造具备一定专业能力、业务能力、管理

能力、创新能力的人才队伍，让“爱拼敢赢”的惠泉精神深入人心，努力

实现公司的长期、持续、健康、高质量发展，致力于把惠泉打造成东南沿

海具有明显竞争优势的知名民族品牌。

12. 提问：高管您好，能否请您介绍一下本期行业整体和行业内其他主要

企业的业绩表现？谢谢。

答：您好，感谢您对公司的关注。2024 年中国规模以上企业啤酒产量 3,521
万千升，同比下降 0.6%。谢谢！

资料清单

（如有）
无

日期 2025 年 4月 23 日


