证券代码：601113                         证券简称：华鼎股份
义乌华鼎锦纶股份有限公司投资者关系活动记录表
                                          编号：2025-004
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          √路演活动
√现场参观            □电话会议
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	东方证券、中信证券、民生证券、财通基金、中金公司、敦和资管、理成资产、杭银理财、华西证券、优邦基金、中泰证券、方正证券、国泰海通证券、国金证券、东北证券、财通证券、兴业证券、浙江省发展资产经营有限公司、浙江出版集团投资有限公司等（以上排名不分先后）

	时间
	2025年5月8日星期四

	地点
	义乌华鼎锦纶股份有限公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事长郑期中先生、董事郑扬先生、董事兼财务总监刘劲松先生、总经理傅占杰先生、副总经理刘文华先生、副总经理卢卓先生、董事会秘书张益惠女士、项目总工程师牛长胜先生、OT副总监赖志强先生

	投资者关系活动主要内容介绍

	华鼎股份创建于2002年，是真爱集团旗下核心企业，专注于高品质、差别化民用锦纶，已完成锦纶6、锦纶66共同组成的锦纶长丝矩阵，是国际首屈一指的锦纶品质引领者。
公司建成全球规模最大、智能化程度最高的锦纶未来工厂，是国家工信部全流程锦纶生产智能工厂、浙江省未来工厂。工厂引进世界先进水平的卷绕、自动化落筒和自动化检验包装以及瑞士SSM超细空变丝等设备，融合应用锦纶MES智能化等最新前沿技术，开创锦纶全流程全自动化智能制造的先河。
公司始终坚持可持续发展理念，不断加大绿色、低碳、再生锦纶产品的开发和生产比重，推出“智美”高端系列锦纶，涵盖绿色纤维、太空纤维、差别化纤维、功能性纤维等众多系列产品，为海内外客户提供优质解决方案。
一、公司研究院主要做哪些工作？研发哪些类型的产品？
答：公司有专门成立研究院，并根据行业趋势不断进行改革和提升。目前，研究院主要有三个重点方向：（1）同重点科研机构院校合作前瞻性产品研发，包括尼龙6和尼龙66化学法的再生探索和研究；（2）同品牌客户合作开发差异化、功能性产品；（3）同重点客户合作，研发、升级公司现有产品。同时还将致力于开发具有抗污、抗阻燃、超弹力等具备未来市场前景的纤维产品，以满足市场对高性能纺织品的需求。公司还将导入IPD（集成产品开发）体系，提升研发效率和市场响应能力。并通过与东华大学、中科院等科研机构合作，加速技术成果的转化和应用。
二、公司的功能性锦纶特性有哪些？应用于哪些场景？
答：公司的功能性锦纶纤维分为单功能和复合功能系列，具备如抗菌、防螨、远红外、防透、拒水、负离子、石墨烯、超高凉感值、抗UV吸湿排汗等几十种功能。这些功能使得产品在不同的使用场景中具有广泛的应用潜力。具体应用领域包括防晒衣、母婴用品、内衣裤、袜子、瑜伽服、T恤衫、运动服、医用产品以及户外用品等，满足不同消费者对高性能和舒适性的需求。
三、公司的PA66产能？目前应用哪些场景？
答：目前，公司PA66的产能为6,000吨，公司正在投资建设总投资103,100万元的“年产6万吨高品质锦纶PA66长丝项目”，预计2029年完工验收。公司目前的PA66产品主要集中在义乌，应用于无缝内衣、袜子及梭织用途等产品，未来公司将不断拓展其应用场景，并加大对PA66产品的研发与生产，进一步提升公司在中高端民用锦纶长丝及军工领域的核心竞争力和市场份额。
四、公司目前的扩产情况？新项目何时释放产能？
答：公司目前有两个在建项目，分别是“年产6.5万吨高品质差别化锦纶PA6长丝项目”设备已经进场，正在安装调试，预计2026年项目完工验收；“年产6万吨高品质锦纶PA66长丝项目”正在建设厂房，预计2029年项目完工验收。2025年，公司拟投资建设“20万吨PA6功能性锦纶长丝项目”，项目周期5年，设计产能20万吨。上述新项目的建设都将陆续增加公司的产能，提升公司的综合竞争力。通过这些扩产项目，公司的市场占有率将有显著提升。
五、公司的再生锦纶目前有多少产能？未来再生如何规划？
[bookmark: _GoBack]答：目前，公司再生产品的产能约1.4万吨，已通过全球回收标准（GRS）认证。公司始终瞄准可持续发展趋势，不断加大绿色、低碳、再生锦纶产品的开发和生产比重。公司锦纶丝达到Oeko—Tex®Standard100瑞士信心纺织品针对婴幼儿产品设立的人类生态学要求，是行业内达到此标准的领先企业；公司导入再生切片的项目，推出系列环保再生锦纶纤维产品，未来，公司将会探索实施化学法的可能性。
六、公司在市场定位以及市场竞争方面有哪些策略？
答：公司通过成本领先、产品差异化和技术创新应对市场竞争。通过扩大产能和优化管理，进一步巩固行业地位。同时，以灵活的市场策略和国际化布局，降低对单一市场的依赖。在市场定位方面，公司根据市场需求和产品特性进行定价，常规产品通过规模优势保持竞争力，差异化产品通过提升性能开发实现市场领先。通过市场反馈机制，及时调整价格和供应策略。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2025年5月8日
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