
香飘飘食品股份有限公司
投资者关系活动记录表

	[bookmark: _GoBack]投资者关系活动类别
	特定对象调研              分析师会议 
媒体采访                  业绩说明会 
□新闻发布会                现场参观 
□路演活动                  □其他

	形式
	现场     网上    电话会议

	参与单位名称
	财通证券、东方基金、建信养老、国泰君安、中欧基金、创金合信、           长江证券、上海喜世润资管、上海丹羿资管、前海开源、国泰海通、汇泉基金、华富基金、嘉实基金、兴业证券

	时间
	2025年10月31日

	地点
	浙江省杭州市新天地商务中心望座西楼13楼

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书、财务总监：邹勇坚
证券事务代表：李菁颖

	投资者关系活动主要内容介绍
	1.冲泡板块业绩下滑的原因及冲泡业务旺季备货情况？
答：冲泡业务销售额下滑，一方面，系受到外部消费环境变化的影响；另一方面，为维护渠道健康、增强渠道信心，公司于今年前三季度持续推进渠道库存消化工作，并于第三季度主动调整冲泡类产品出货节奏，致使整体出货节奏有所延后。
目前，公司渠道备货产品货龄新鲜、库存良性健康、经销商反馈积极。同时，在旺季到来前，在品牌营销端，公司将加强品牌传播赋能；在渠道端，公司正有序推进礼品市场的堆头陈列与渠道布局，为旺季销售提供支撑。
2.目前公司销售组织有什么变化？
今年以来，围绕“稳中求进”的经营基调，公司在组织架构方面未产生重大变化。销售端，公司人员持续走访市场、调研经销商需求，积极处理反馈的问题。在渠道管理方面，推动更多经销商直控渠道终端，更好地遵守公司的指导价格体系，保障价盘稳定。目前，经销商的信心逐步恢复、积极性不断提高。
3.公司“原叶现泡”系列产品签约代言人的效果如何？冲泡健康化新品的的未来规划？
答：原叶现泡系列产品是公司沿着品牌年轻化、品类健康化方向进行升级的产品。公司在签约代言人时，充分考虑了代言人形象特点与产品品牌特性的契合度，并在线上、线下开展了配套的营销活动，有效帮助公司打开了与目标消费群体的沟通通道，对于品牌的声量以及产品的销量，都有一定的帮助，公司收到较好的市场反馈，代言效果符合预期。
在产品方面，长远来看，公司将沿着“健康化”“年轻化”的升级方向做更多的研究，以满足消费者的需求。除“原叶现泡”系列外，公司将对养生功能性产品进行探索，今年第三季度，已经推出养生功能性产品“古方五红”暖乳茶，
“古方五红”暖乳茶，是公司首次尝试功能性养生茶饮品类，公司已经与浙江中医药大学达成合作。未来，双方将聚焦养生饮品研发，探索更多产品创新。
4.“原叶现泡”系列目前的体量和销售趋势？
答：“原叶现泡”系列产品上市一年来，销售额已突破一亿。并受到消费者积极地反馈和评价，符合公司推出新品的规划与预期。今年第三季度，公司推出功能性养生新品“古方五红”暖乳茶，选用非遗“五红配方”熬制膏方，搭配鲜奶锁鲜杯，将口味和功能结合，进一步满足市场需求。“古方五红”暖乳茶上市试销以来收到市场积极反馈。
从目前的试销反馈来看，“原叶现泡”的健康化冲泡新品类，未来具有较大的市场潜力。
5.即饮分品类的销售情况？
答：即饮类产品，Meco果茶维持增长趋势，兰芳园冻柠茶销量有所下滑，主要原因在于公司对相关业务销售策略的调整。
当前瓶装饮料市场竞争激烈，公司瓶装产品单一，且需要进一步提升瓶装饮料运营能力，Meco果茶产品则展现出成长潜力且公司在杯装产品运营更具经验。因此，公司今年即饮业务销售策略向Meco果茶进行了倾斜。
对于冻柠茶产品，当前在北京、广东等核心区域维持常态化推广和销售，同时，公司正尝试在餐饮渠道推广冻柠茶产品。
6.Meco果茶进一步的规划和新的渠道发展策略？
答：Meco果茶是即饮业务的核心，公司将继续做深做透学校渠道、把握零食量贩和礼品渠道的市场机会，同时重视餐饮市场的开拓。
公司Meco杯装果茶与餐饮场景的适配度高，公司根据餐饮渠道特点，推出定制化杯装Meco果茶产品，在部分地区选取适配的餐饮门店进行试销，并积极开拓餐饮渠道专职经销商，探索餐饮渠道的市场机会。
7.当前零食量贩渠道的表现？如何看待新型商超的合作？
答：公司非常重视零食量贩渠道的发展，积极拥抱新兴渠道。当前，公司直营的头部零食量贩系统的门店数量已经超过三万家。未来，公司会通过产品首发、渠道定制等方式，继续推进与零食量贩渠道的深度合作。
在新型商超方面，公司“产品采取渠道定制化”的经营策略，目前正在磨合、促进中。
8.即饮产能利用率如何提升？
答：即饮杯装产能利用率的提升，关键在于销售规模的提升。未来，公司将会不断丰富即饮业务的产品矩阵，研发更具性价比的产品，积极探索即饮业务的渠道建设运营模式，并持续创新宣传形式，提升消费者的品牌认知，努力提升销售规模；同时积极寻找外部合作代工的机会，希望能够不断提升杯装即饮的产能利用率水平。
9.公司成本端的变动趋势及未来展望？
答：公司采购实行财年锁价模式，每个自然年的7月至次年的6月为一财年。公司将会充分发挥自身的规模及现金流优势，与上游供应商共同努力，对原材料采购价格进行管控，对于2026年的原材料价格走势，公司正密切关注中。与此同时，公司还积极通过产品包材更新、精益生产等方式，对成本端进行优化。
10.公司当前的新品储备及后续推新节奏？
答：冲泡产品方面，原叶现泡轻乳茶将延续“健康化”“高质价比”的研发思路，开发新口味及季节限定款产品，为消费者带来媲美现制茶饮的体验；同时，公司正在积极挖掘功能性产品的市场需求，今年第三季度，已推出养生功能性产品“古方五红”暖乳茶，目前产品正在根据市场反馈持续优化打磨中。
即饮产品方面，Meco果茶将延续口味迭代思路。同时，公司围绕“杯装即饮”进行积极探索，包括“鲜果茶”产品、杯装咖啡、杯装轻乳茶等新的杯装即饮品类。
11.香飘飘首家新设门店的情况？
答：公司近期筹备在杭州设立的线下门店，核心定位是为消费者提供品牌体验与互动交流的空间，传递公司年轻、健康化的产品特点与品牌定位；同时更直接地收集市场反馈，赋能产品研发与创新。目前仍处于试点探索阶段。
12.公司全年的业绩展望？
考虑到目前外部环境的不确定性较强，公司对全年的业绩保持谨慎的预期。公司旺季集中在春节前较短的周期，全年业绩受旺季表现影响较大，公司将积极做好旺季的相关工作，保障渠道及终端的销售节奏有序推进。



