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金健米业股份有限公司

2025 年第三季度业绩说明会会议纪要

为便于广大投资者更全面深入地了解公司 2025 年第三季度

的经营成果、财务状况，进一步增进公司与广大投资者的沟通与

交流，公司于 2025 年 11 月 5 日（星期三）15:00-16:00 举行 2025

年第三季度业绩说明会。本次说明会召开情况具体如下：

一、本次说明会召开基本情况

1.召开时间：2025 年 11 月 5 日（星期三）15:00-16:00

2.召开地点：上海证券交易所上证路演中心（网址：

https://roadshow.sseinfo.com）、价值在线（网址：

http://www.ir-online.cn）、东方财富路演平台（网址：

https://roadshow.eastmoney.com）

3.召开方式：网络文字互动方式

4.公司参与人员：董事长帅富成先生、独立董事周志方先生、

财务总监黄思苗女士、董事会秘书胡靖女士出席了本次说明会，

与投资者进行互动交流和沟通，就投资者关注的问题在信息披露

允许的范围内进行了回答。

二、本次说明会投资者提问及公司答复情况

（一）投资者在上海证券交易所上证路演中心平台的提问及

公司答复情况：

问题 1：公司 2025 年前三季度营收同比下降约 26.82%，但

归母净利润却实现了扭亏为盈，且扣非净利润也大幅改善。请问

公司采取了哪些具体的降本增效措施来实现这种反差巨大的业

绩表现？这些措施带来的利润改善是否具有持续性？

回复：感谢您对公司的关注。公司前三季度实现归属于上市
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公司股东的净利润 1,255.43 万元，同比实现扭亏为盈。主要原

因是本年度公司面制品业务整合加速、管理提质，叠加原料端成

本下降，同比实现扭亏为盈；休闲食品业务渠道转型成效凸显，

销量及盈利能力显著提升，同比实现扭亏为盈。同时，公司着力

提升运营效率，加强预算管控，期间费用整体同比减少。（上年

同期财务数据均为重述后数据）

问题 2：公告显示，公司休闲食品业务前三季度销售收入同

比增长超过 350%。请问驱动该业务爆发式增长的主要因素是渠

道转型、新品上市还是市场扩张？公司未来将如何维持这一业务

板块的高增长态势？

回复：感谢您对公司的关注。前三季度公司休闲食品业务增

长是渠道转型、新品上市等多种因素相互结合共同发力的结果。

未来，公司将继续聚焦功能性、健康性特征，持续开发和迭代果

冻类、糖果类新产品，做深做透各类渠道。

问题 3：公司年初至报告期末的经营活动现金流净额从上年

同期的负值大幅改善至约 1.35 亿元。请问公司在优化采购支付

与销售回款周期方面有哪些具体的经验？这些资金管理优化措

施是否会作为长期策略固化下来？

回复：本年度公司通过加强资金管理，有效优化采购支付与

销售回款等环节的周期安排改善现金流。后续公司根据业务经营

需要，及时采取合适举措进一步优化资金管理。

（二）投资者在价值在线平台的提问及公司答复情况：

问题 1：公司前三季度营收下降 26.82%，但净利润反而扭亏

为盈，请问主要原因是什么？

回复：感谢您对公司的关注。公司 2025 年前三季度实现营

业收入 23.73 亿元，同比下降 26.82%，主要原因是公司于 2024

年末完成与控股股东的资产置换，为聚焦粮油食品加工主业，公

司置出了饲料贸易业务，从而导致整体收入规模同比下降。尽管
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营业收入有所下滑，但公司通过面制品业务加速整合、休闲食品

业务渠道转型以及成本管控精细化等多项内部优化措施，盈利能

力得到显著改善。前三季度公司成功实现归属于上市公司股东的

净利润 1,255.43 万元，同比扭亏为盈。（上年同期财务数据均为

重述后数据）

问题 2：请问粮油和休闲食品相比哪个板块毛利率更高？

回复：感谢您对公司的关注。有关毛利率情况请以公司在上

海证券交易所网站上披露的定期报告为准。

问题 3：公司面制品业务上半年已实现扭亏，请问三季度面

制品业务的盈利情况是否有进一步提升？

回复：感谢您对公司的关注。截至三季度末，公司面制品业

务整合加速、管理提质，叠加原料端成本下降，同比实现扭亏为

盈。具体盈利情况请以公司披露的公告为准。

问题 4：公司休闲食品销量实现显著增长，果冻销量排全国

第二，请问前三季度休闲食品业务具体盈利情况如何？

回复：感谢您对公司的关注。相关信息请以公司在上海证券

交易所网站上披露的定期报告为准。

问题 5：公司本期经营活动现金流净流入 1.35 亿元，同比

实现显著改善，请问能否保持到年底？

回复：感谢您对公司的关注。请您关注公司后续在上海证券

交易所网站上披露的年度报告。

问题 6：公司近期开展多次“美食+文旅”的营销活动，其

具体的投入成本与对产品销量的拉动成效如何？

回复：公司积极推进跨界资源整合与场景融合，助力品牌价

值实现高维度升级，通过核心 IP 实现文化传播与产品推广双联

动，公司一系列跨界行动推动品牌从“产品输出”向“文化输出”

转型，构建“农业+文旅”融合样板，既能显著提升品牌文化附

加值与市场辨识度，也能为公司拓展消费场景、增强品牌竞争力，

为长期业务发展注入可持续的品牌动能。
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问题 7：请问贵司接下来将推出什么健康产品？

回复：感谢您对公司的关注。2025 年，公司深入贯彻国家

大健康战略，成立大健康工作小组，系统部署推进大健康食品的

前沿研究、商业化研发和市场开拓工作。例如：公司“稻蛙米”

生态种植基地于今年 9 月实现首次丰收，采用“优质水稻 + 黑

斑蛙”生态共生模式，全程实现化肥农药零投入，较传统种植收

益提升近 10 倍。公司计划推动此类主打“生态有机”的高端大

米上市，进一步推动金健品牌向“高品质、可持续”方向升级。

问题 8：请问公司三季度海外收入占比如何？

回复：感谢您对公司的关注。2025 年 1-9 月，公司主营业

务收入中的国外收入占比为 0.20%。

问题 9：公司已整合裕湘和金健品牌，请问现在米面产品的

渠道和定价是否统一？

回复：感谢您对公司的关注。公司已成立金健面制品事业中

心，通过优化调整机构设置、集中采购、营销共建、产品定位、

产能协同等协同措施，推动“金健”与“裕湘”全面融合协调发

展。

问题 10：公司已获得 4 项授权专利，这些专利能用到哪些

产品上，是否能提高竞争力？

回复：感谢您对公司的关注！公司重视技术创新带来的产品

价值提升，愿以优异的产品品质为客户健康生活带来美好体验。

问题 11：当前粮油行业竞争激烈，公司计划如何保持净利

润增长？

回复：感谢您对公司的关注。未来，公司将继续积极开拓新

型业务领域，聚焦首发经济、银发经济，瞄准功能食品、健康食

品等未来赛道，立足粮油食品产业链，加大研发投入和资源配置，

进一步进行补链、强链、延链，促进公司产业由传统口粮供给向

健康食品、营养解决方案等转型发展。
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（三）投资者在东方财富路演平台的提问及公司答复情况：

问题 1：三年疫情后，人们对健康休闲食品的需求明显增加

了，请问贵公司在这方面有哪些拓展思路和行动？

回复：感谢您对公司的关注。公司深度挖掘地方区域产品的

独特优势，并坚持在现有产品的基础上大力创新。例如充分发挥

县域特产石门柑橘等原料资源，精准开发消费者宴会聚会分享食

用场景，打造出多款“大果冻”爆品，并以高质价比抢占市场份

额，形成差异化竞争优势。在此基础上，结合现代消费理念，研

发具有功能性、健康性等贴合时代需求的产品。

问题 2：根据国家提振消费的号召，请问贵公司在这方面有

什么规划和举措吗？

回复：感谢您对公司的关注。公司积极响应国家提振消费政

策，紧抓消费升级机遇，从产品创新和品牌营销等多方面持续发

力。一是策划文旅跨界活动，举办了桃花源“美食+文化”国风

巡游、十美堂油菜花海音乐节、金健稻田丰收节等；二是开发多

款畅销新品，契合新型消费场景推出多款新中意“大果冻”爆品、

联名开发“寿文化+药食同源”概念长寿面系列新品、聚焦生态

有机研发高端“稻蛙米”等；三是创新开展品宣营销，深度参与

2025 世界旅游小姐全球总决赛、湘超联赛、南岳重阳登寿岳万

人同吃长寿面等活动，同时依托湖南卫视、地铁广告和广交会、

中非博览会等媒体、展会等平台加强品牌曝光。2025 年，“金健”

品牌入选工信部中国消费名品，多个品牌案例和微电影获国家及

省级荣誉，品牌影响力持续提升。

问题 3：您好，作为长期持有金健米业的小股东，我们注意

到公司市净率已连续多个季度低于 1，根据证监会《市值管理指

引（征求意见稿）》及交易所《规范运作指引》，公司如被认定为

“长期破净”，需强制披露估值提升计划。为避免被动监管，建

议董事会：8 月底前审议并公告《市值管理制度》；9 月底前发布

两年期估值提升计划，明确回购、分红、并购、IR 四项量化指
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标；12 月底前启动首期 2 亿元回购并全部注销。我们愿意就方

案细节与管理层保持沟通，共同提升公司投资价值。

回复：感谢您对公司的关注。按规定，长期破净是指股票连

续 12 个月每个交易日的收盘价均低于其最近一个会计年度经审

计的每股归属于公司普通股股东的净资产。公司目前不属于此列。

问题 4：请问公司领导层是否会有调整？

回复：感谢您的关注和建议。相关信息请以公司在上海证券

交易所网站上披露的公告为准。

问题 5：公司第三季度财报表现不错，尤其是休闲食品表现

亮眼，请问公司后续在巩固和扩大休闲食品的营收贡献上有何举

措？

回复：公司将通过聚焦于深度挖掘特色传统产品及地方区域

产品的独特优势，借助传统老产品的广泛消费基础与地方产品的

地域特色，形成差异化竞争优势，并以高性价比抢占市场份额。

在此基础上，结合创新产品开发，如功能性、健康性等符合现代

消费理念的产品，以贴合时代需求。

问题 6：请问公司年底销售收入将会同比增加吗？

回复：感谢您对公司的关注。请您关注公司后续在上海证券

交易所网站上披露的年度报告。

金健米业股份有限公司

2025 年 11 月 5 日


