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江苏华阳智能装备股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2025-006

投资者关系投关

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

☑现场参观

□其他 线上交流会议

参与单位名称及

人员姓名

中金银海（香港）基金：雍心、郭佳怡

企业观察报：胡海明

约牛软件：高嘉伟

时间 2025年 12月 18日 9:00-10:30

地点 现场

上市公司接待人

员姓名
董事会秘书、副总经理吴文静女士

投资者关系活动

主要内容介绍

一、财务表现相关问题

1. 前三季度营收同比下降 14.52%，但三季度单季归母净利润同比

增长 61.24%、扣非净利润同比激增 107.84%，盈利端单季改善的核

心驱动因素是什么？该盈利改善趋势能否在四季度持续？

答：公司在收入下降的背景下，通过一定的成本与费用管理，实现

了盈利能力的显著提升。为应对未来外部市场环境的挑战，公司将

持续推动内部降本增效的各项举措，强化运营效率与资源优化配

置，为后续季度盈利能力的稳步提升奠定基础。

2. 前三季度财务费用同比增长 224.45%，而销售、管理费用同比分

别减少 35.33%、21.40%，费用结构变动的原因是什么？后续费用

管控的重点方向是什么？



答：前三季度财务费用增长主要系公司购买的结构性存款所产生利

息计入投资收益科目，导致财务费用相对增加；销售费用同比下降

35.33%，主要由于广告宣传推广支出减少，以及部分预计质量扣款

冲回等因素共同作用；管理费用同比下降 21.40%，主要归因于本

期上市相关费用大幅减少，同时人力成本、水电费用等日常运营支

出也得到有效控制。

后续费用管控的重点将继续聚焦于销售费用与管理费用的持

续优化，通过强化预算执行、细化成本分摊、提升资源使用效率等

措施，进一步巩固成本优势，支持公司整体盈利能力的提升。

二、核心业务运营相关问题

1. 微特电机及组件业务半年度营收占比达 92.63%，三季度该类产

品的销量、单价变动情况如何？下游家用电器、医疗器械等领域的

需求变化对产品销售的影响有多大？

答：当前家用电器、医疗器械等下游行业市场需求结构性承压，对

产品销售形成了一定影响，具体表现为销量与单价均呈现阶段性回

调。公司正持续关注下游需求变化，并积极推动产品结构调整与客

户结构优化，以增强市场应对能力。

2. 精密注射给药装置业务半年度营收占比 6.36%，公司研发的大

剂量高黏度持续注射装置目前的研发进度及客户验证情况如何？

该产品预计何时实现商业化销售？

答：公司的大剂量高黏度持续注射装置在持续研发中，目前处于功

能样机验证阶段，配合客户药液做基础性的研究，达成药液的基础

给药需求；公司产品商业化销售与药品的上市进度密切相关，药品

研发到商业化时间周期相对较长，目前相关药液的研究尚处于初

期，公司相关产品尚不对公司营收产生影响。

3. 截至三季度末应收账款同比增长 24.06%，远高于营收降幅，公

司针对应收账款高的情况，在客户信用管理、回款考核机制上有哪

些具体调整措施？

答：应收账款的同比增长，主要原因系客户定价周期延迟及未到期



回款导致。信用管理方面：公司主要客户（如美的、格力等）均为

家电行业头部企业，信用状况和经营状况良好，整体信用风险可控；

回款考核机制：建立可视化账款看板，定期向管理层及销售团队推

送账期分布、超期客户名单等关键数据。

三、技术研发与落地相关问题

1. 2025 年研发重点聚焦无框电机核心技术，目前该技术的研发进

展如何？针对机器人及高端医疗器械领域的适配性测试是否完

成？预计何时实现量产？

答：公司无框电机研发项目正在有序推进中，同时公司也持续关注

相关产品的市场应用，并对客户需求进行研判，暂未实现产品量产。

2. 前三季度研发费用同比下降 15.43%，研发投入缩减是否会影响

无框电机、高黏度注射装置等核心项目的研发进度？

答：公司前三季度研发费用的同比下降，主要源于通过管理优化和

效率提升，在保证研发进度的同时实现了“直接人工”成本上的有

效节约。因此，研发费用的下降并不会影响在研项目的进展。

附件清单（如有） 无

风险提示

以上如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，不能视

作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬请广大

投资者注意投资风险。

日期 2025年 12月 18日
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