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青岛啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表
2025年度业绩说明会
	
投资者关系活动类别
	□ 特定对象调研        □ 分析师会议
□ 媒体采访            √ 业绩说明会
□ 新闻发布会          □ 路演活动
□ 现场参观
□ 其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	[bookmark: _GoBack]海内外投资者

	时间
	2026年3月27日15:00~16:00

	地点
	全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net）

	上市公司接待人员姓名
	党委书记、董事长姜宗祥先生，党委委员、执行董事、财务总监、董事会秘书侯秋燕先生，独立董事张然女士

	投资者关系活动主要内容介绍

	青啤公司于2026年3月27日披露了2025年年度报告。为进一步加强与投资者的互动交流，公司召开了2025年度业绩说明会。在信息披露允许的范围内，以在线交流形式就投资者关注的公司业绩表现、经营情况等问题进行沟通和交流。投资者提问及公司回复情况如下：
1.公司年报里披露了密山公司的注销，请问公司对啤酒厂的布局和产能优化有没有什么别的考量？目前啤酒行业销量一直萎缩，公司在产能优化方面有没有什么空间？
尊敬的投资者，您好！目前公司在国内拥有56家全资和控股的啤酒生产企业，及2家联营及合营啤酒生产企业，设计产能达1,455万千升，分布于全国20个省、直辖市、自治区，规模和市场份额居国内啤酒行业领先地位。2025年公司实现销量约765万千升。近年来公司积极运用数字技术、绿色技术等改造驱动传统产业向新提质，发展新质生产力，截至报告期末，公司已创建30家国家级“绿色工厂”，为公司高质量发展奠定坚实基础。谢谢！
2.竞争友商提到他们观察到餐饮行业有一些复苏的苗头和迹象、也在去年下半年做了一些布局。请问青啤是否也观察到了类似的复苏或者企稳迹象？
答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。国内餐饮业呈现弱复苏、强分化态势。头部连锁品牌在加速扩张，中小门店经营承压，行业正从增量扩张向存量竞争转型。谢谢！
3.公司目前对即时零售渠道是什么样的定位和战略？目前即时零售渠道在公司披露的渠道销售中归属于即饮还是非即饮、体量有多大？
答：尊敬的投资者，您好！公司持续开展营销整合，打通即时零售多渠道多业态营销资源，加快线上、即时零售等各类新兴渠道布局，深化落地“新鲜直送”等创新运作模式，推动传统与新兴渠道协同发力、双向赋能，精准触达多元化消费需求。感谢对本公司的关注。谢谢！
4.公司目前会更侧重于巩固基地市场还是开拓市占率较低的市场？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。目前，公司在全国范围内进行市场布局开发，其中沿黄传统优势市场落地精细化运营，市场优势地位进一步夯实，市场份额及盈利能力持续巩固提升，北方市场连片发展效应愈发显现。南方市场通过正向积累，持续优化提升产品结构，聚焦区域、渠道突破，实现有质量发展。谢谢。
5.青岛啤酒的核心竞争力在哪里，目前产品种类很多，如何吸引消费者购买？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司拥有的品牌价值居行业首位，公司作为中国历史最悠久的啤酒生产企业，始终将产品质量与食品安全置于核心地位，产品品质管控严格且保障有力，建立了覆盖原料采购、生产工艺、技术应用、操作流程的全链条管控体系。同时，公司拥有世界一流的研发创新平台和研发团队，以及领先的基础研究能力，近年来所研发的青岛啤酒产品多次在海内外质量评比中荣获冠军，赢得了全球消费者的广泛认可。公司具有遍布全国的生产基地、完善的供应链体系，以及覆盖全国主要市场、辐射全球的网络布局。公司不断优化消费者体验，强化品牌传播，推动品牌沟通由广度向深度转变。同时，积极围绕“新产品、新渠道、新人群、新场景、新需求”的“五新”创新战略拓展海内外市场。深耕线上、即时零售等新兴渠道，推进线下渠道精细化运营，拓展高附加值消费场景，优化“新鲜直送”业务布局。通过产品功能化、品牌场景化构建，聚焦“Z世代、女性、新老年”等新人群，实现人群、产品、场景的深度契合，满足更多消费者的多样化需求。谢谢。
6.后续除了啤酒，饮料业务是否有进一步整合的计划？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。集团的饮料业务与公司啤酒主业在品牌、产品及销售网络等方面不同，饮料集团并入青啤集团后，目前正在集团层面推进整合。谢谢。
7.公司的股价自2023年高点以来到现在六十多元，请问公司有没有市值管理的计划？
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司高度关注资本市场动向，董事会已经批准了青啤公司市值管理制度，未来，公司将坚守战略定力，坚定不移地做强做优啤酒主业，实施多元化发展，不断提升公司的经营业绩，通过综合运用加强资本市场与投资者的沟通、加大现金分红等市值管理工具，维护公司和投资者的利益。谢谢。
8.请问下2026年经营指引。
答：尊敬的投资者您好，感谢您对本公司的关注。公司将继续聚焦啤酒主业，充分发挥青岛啤酒的品牌、品质、渠道网络等优势积极开拓市场，持续深化国内市场区域分级运营。巩固北方基地市场优势，扩容量、提结构；聚焦南方战略市场重点突破，深耕重点区域市场，通过管理革新、网络优化与创新模式稳步扩大市场份额；海外市场通过多元合作模式探索国际市场布局，持续提升品牌全球影响力。坚定实施“1+1+1+2+N”产品战略，集中资源做强“经典、纯生、白啤”等主力大单品，加快“全麦、生鲜、0糖轻卡、精酿、无醇低醇”等新赛道培育。全面发力“五新”业务，开辟新增长空间。充分发挥科技研发中心世界一流研发创新平台的辐射带动作用，以核心技术突破构筑产品和品牌的独特竞争力，赋能全品类创新与产业升级。谢谢。

	附件清单（如有）
	/

	日期
	2026年3月27日



1

