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佳禾食品工业股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2026-001
	
投资者关系活动类别
	
☐特定对象调研	☐分析师会议

☐媒体采访	业绩说明会

☐新闻发布会	☐路演活动

☐现场参观

☐其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	线上参与公司2025年度网上业绩说明会的全体投资者

	时间
	2026年05月12日 15:00-16:00

	地点
	价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动

	上市公司接待人员姓名
	[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]董事长、总经理：柳新荣
董事、副总经理、董事会秘书：柳新仁
独立董事：庄伟元
独立董事：秦春
独立董事：沈弋
财务总监：沈学良

	


投资者关系活动主要内容介绍
	1. 请董秘介绍一下2025年公司经营情况。
答：尊敬的投资者您好，公司2025年度营业收入22.56亿元，同比下降2.36%，降幅较2024年的18.68%明显收窄；归母净利润3,079.63万元，同比下降63%；扣非归母净利润878.83万元，同比下降87.54%。利润承压主要源于两方面：一是粉末油脂、咖啡豆原材料成本上升导致毛利率收缩；二是C端业务销售费用持续投入。感谢您的关注。
 
[bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK4]2.近期粉末油脂行业发展的近况如何？
答：您好，短期受茶饮行业去植脂末化趋势影响，头部茶饮品牌普遍推进原料升级、增设鲜奶产品，粉末油脂在高端茶饮渠道需求承压，倒逼行业向零反式脂肪酸、非氢化功能性粉末油脂方向升级，以适配茶饮行业品质化与健康化并行的发展趋势。公司已率先完成产品升级，旗下相关产品全面实现零反式脂肪酸，在健康化转型中具备先发优势。感谢您的关注。
    
[bookmark: OLE_LINK5][bookmark: OLE_LINK6]3.尊敬的董事长，上证指数创十年来新高，公司市值却创上市来新低，要给投资者信心，信心比黄金更重要。您认为公司现有市值是低估吗？是否考虑增持和回购措施？
答：尊敬的投资者您好， 近年来，公司始终聚焦主业，深耕核心赛道，经营基本面保持稳健。二级市场股价受宏观环境、行业周期、上下游情况、市场情绪、资金流向与公司基本面等多重因素影响。公司始终将维护股东利益、提升股东回报、稳定市场信心作为核心工作之一。公司于2024年以集中竞价交易方式回购公司股份4,579,198股，支付的资金总额为人民币60,864,944.13元（不含交易费用）。若公司进行增持、回购等，将按照法律法规及时进行公告。再次感谢您的关注。
    
4.今年佳禾植脂末业务的打法？下游茶饮品牌对于植脂末的接受度还在持续减少吗？
答：尊敬的投资者您好，公司粉末油脂（植脂末）业务的发展与当前茶饮行业的发展趋势息息相关。茶饮门店总量已经触及天花板，当前稳定在40万家左右，2025Q4关店率有所上升，预计2026年整体门店数量保持持平，品牌重心聚焦内部经营效率提升。各大品牌更加聚焦毛利率更高的核心大品类，适配外卖占比提升的运营模式，高性价比粉末油脂相关品类的转移趋势较为明显，该趋势在外卖大战的推动下有所加速。此外，2026年茶饮品牌普遍会布局咖啡品类，布局咖啡一方面可以补充早餐等茶饮经营的淡季时段、提高门店坪效，另一方面也可以丰富品类创新方向，未来茶饮和咖啡的品类边界会越来越模糊。感谢您的关注。
    
5.上市公司方面如何看待目前的食品消费市场总体状态及竞争环境，对于食品类消费未来的趋势如何看待，如何把握行业动向？
答：您好，目前食品类消费朝着健康化、便捷化、多元化的发展方向发展。消费者愈发重视健康属性，对功能性食品、健康化食品原料的需求不断提升；同时平价便捷的消费场景也在拓展，现调饮品、便捷咖啡等品类保持较快增长，餐饮零售终端的消费升级也拉动了适配新品类原料的需求。公司将从多维度把握行业动向，一是持续贴合市场需求推新，在咖啡、植物基、创新食品等品类布局，契合健康化、多元化的消费趋势，针对不同场景开发对应产品，例如开发全谷物燕麦奶等植物基新产品，推出适配中小餐饮客户的饮料原浆产品，以及便捷型咖啡产品；二是依托自身核心竞争力巩固优势，公司具备稳定的供应保障能力，打造了智能示范车间，可满足客户多品种、多批量的灵活需求，同时拥有完善的国内外营销网络，能够及时触达市场感知变化；三是持续做好风险管理，应对市场需求波动、食品安全、原材料价格波动等各类潜在风险，保障公司稳定运营。感谢您对公司的关注。
    
6.公司如何判断咖啡行业的竞争格局？行业竞争是否会有所趋缓？
答：尊敬的投资者您好，咖啡行业呈现全方位竞争的趋势，单一品类布局难以抵御市场风险，公司已布局咖啡全产业链产品，同时在B端和C端均有布局，可分散单一赛道的市场风险。当前咖啡业务发展符合公司增长预期，由于前期基数较低，此前增速较快，随着业务规模扩大，咖啡业务整体增速会较此前有所放缓，未来公司将持续深耕咖啡领域，推出更多新品及C端产品，覆盖行业发展红利。感谢您的关注。
    
7.尊敬的财务总监，公司今年一季度利润同比增长356%，扣非后增长3843%，业绩亮眼。能介绍下是何原因让公司利润大幅增长吗？一季度开门红，是否预示着今年的业绩会比较可观？
答：尊敬的投资者您好，26年一季度公司利润大幅增长，盈利改善核心源于棕榈仁油、咖啡豆等原材料价格有所回落，叠加产品结构优化、高毛利产品占比稳步提升导致。2026年全年的业绩情况，请您关注公司后续的相关定期报告及经营数据公告，再次感谢您的关注。
    
8.公司咖啡业务后续的增长支撑是什么？
答：当前消费者对咖啡的认知逐步加深，咖啡市场蛋糕处于持续扩大的过程中，公司咖啡业务并不局限于咖啡、茶饮等现制门店场景，而是围绕年轻人宅家、外出等多元生活场景的咖啡需求布局，重点打造RTD、胶囊咖啡这类适配门店外消费场景的产品，除面向门店推广咖啡豆、咖啡液外，也会在更多场景拓展咖啡业务。
    
9.尊敬的柳总，公司是否是细分行业龙头？能介绍下公司今年的战略目标和规划吗？
答：您好，公司深耕专用油脂领域，粉末油脂是公司核心产品之一，公司建有健康粉末油脂（国际）联合创新中心、苏州市功能性粉末油脂工程技术研究中心等研发载体，参与申报的《食品工业专用油脂升级制造关键技术及产业化》项目荣获2020年度国家科学技术进步奖二等奖，植脂末（粉末油脂）产品为江苏省“专精特新”产品，先后参与起草《植脂末》《粉末油脂》《植物基奶油》等多项行业标准，目前已巩固了粉末油脂行业内的领先地位。今年公司的主要目标及规划为：第一，在成本方面，建立原料价格预判机制，通过战略采购、长单锁定、库存优化等方式，降低原料价格波动带来的影响，同时严控期间费用，提升运营效率。第二，强化技术研发，持续加大咖啡、植物基领域的研发投入，突破核心技术，推出差异化、高附加值产品，筑牢技术壁垒。第三，拓展多元化渠道：B端深化与头部客户的战略合作，同时拓展中小客户群体；C端聚焦核心渠道，精准营销，提升品牌知名度与市场渗透率，逐步实现新业务盈利。
    
10.公司依托在连锁茶饮渠道的现有优势，拓展咖啡业务是否更具优势？
答：您好，传统咖啡品牌的产品以美式、拿铁等基础品类为主，需要的是标准化的大品类咖啡原料解决方案；而茶饮品牌做咖啡有两个差异化路径，要么主打高性价比，要么主打风味创新，后者需要适配茶饮门店复杂操作的个性化原物料解决方案，和公司现有向茶饮客户提供定制化原料的业务逻辑契合度高。感谢您的提问及关注。

11.公司2026年连锁咖啡客户订单增长情况的展望？
答：您好，当前咖啡消费已经不局限于咖啡门店，覆盖全渠道、全品类、全消费场景，行业增长确定性较强，公司将依托咖啡定增项目，做大做强烘焙咖啡豆、研磨咖啡粉、咖啡液等全品类咖啡产品，公司咖啡业务有望延续良好的增长态势。
    
12.尊敬的柳总，公司2025年全面推进智能数字化落地，将AI 技术深度应用于公司产业链。能否介绍些公司的AI技术具体用于哪些方面？和传统行业有哪些不一样之处？
答：在人工智能发展趋势下，公司的信息管理部门紧密贴合公司业务实际需求，将AI技术深度应用于合同审批、制度查询、客户留言分析、私域运营等多个业务场景，有效提升工作效率与用户体验。同时搭建集团运营管理驾驶舱，整合销售、采购、人力、财务、市场营销等核心系统全量数据，构建全域、多维度的一体化经营监控平台，实现各业务板块核心指标实时可视化展示；并建立预警阈值机制，实现业务异常自动识别与提醒，为管理层决策提供科学依据，持续提升集团数字化核心竞争力。感谢您的关注。
    
13.公司2026年境外业务的发展展望是怎样的？
答：您好，2025年公司海外业务收入实现10%以上的增长，一方面通过维护东南亚主阵地的老客户，克服部分地区海运不畅、局势动荡带来的产品运输阻碍，另一方面已经开始逐步拓展非洲、南美洲、欧洲等新区域。2026年公司将延续2025年的海外拓展政策，重心向新区域拓展倾斜，公司管理层已赴非洲考察、参加迪拜展销会，彰显海外新区域拓展的决心，2026年将是公司重点开拓海外新客户的年份。感谢您的关注。    
 
14.尊敬的董事长，您是公司的掌舵人，也是企业的灵魂。您的行动不但向市场传递信心，市场千万双眼睛也在注视您。公司市值屡创新低您要站出来表态啊，要用增持、回购、向市场宣传公司、释放利好信息等实际行动向市场传递信心。公司一荣俱荣，我们都坚定追随您！
答：尊敬的投资者您好，非常感谢您的建议及信任。祝您生活愉快，投资顺利！

15.公司海外扩张当前处于什么阶段？海外团队配置、供应链及渠道布局的具体规划？
答：尊敬的投资者您好，目前海外市场是公司突破国内市场内卷的重要战略方向，公司从事国际贸易业务多年，已完成初步海外布局，当前正处于业务加速发力、品类持续拓展的扩张阶段。从布局情况来看，公司已成立专门的部门负责境外销售业务，并且在新加坡设立了100%持股的新加坡晶茂国际有限公司作为业务中心，形成了以新加坡为中心，辐射新加坡、印尼、马来西亚、越南、泰国、缅甸等东南亚地区的成熟销售布局，同时业务也已经延伸到中东、非洲、南美洲以及部分欧洲国家。业务层面，公司海外布局最初以粉末油脂类产品为主，现已将产品范围从传统植物油脂拓展到咖啡、糖浆、植物基等品类，公司C端品牌也在积极推进海外拓展，比如已经将燕麦奶、咖啡产品推入新加坡市场。后续公司将继续深耕人口基数大、发展速度快、年轻人喜好茶饮或咖啡类产品的国家市场，稳固东南亚现有客户资源，持续开拓中东、非洲、南美洲等新兴市场，随着公司出海业务逐步发力，公司配套的海外供应链也将逐步触达对应区域场景，进一步完善渠道覆盖。感谢您对公司的关注。
    
16.公司水果原浆新品目前的销售进展如何，主要在哪些渠道推广？2026年有哪些值得关注的重点新品？
答：尊敬的投资者您好，水果原浆类产品属于公司面向茶饮以外的餐饮客户推出的新品尝试，2025年开始线下推广，主要布局火锅、日料等餐饮渠道。2026年公司餐饮端新品将集中在线上渠道推广，计划开拓50个新品，聚焦核心自建供应链优势品类，包括冲调粉末、油脂类、糖浆类产品，以及适配糖水铺、餐厅、茶饮店菜单需求的、可实现快速出餐的产品解决方案。感谢您的关注。
    
17.尊敬的柳总，公司的核心竞争力能说一说吗？
答：您好，公司深耕专用油脂领域，粉末油脂是公司核心产品之一，公司建有健康粉末油脂（国际）联合创新中心、苏州市功能性粉末油脂工程技术研究中心等研发载体，参与申报的《食品工业专用油脂升级制造关键技术及产业化》项目荣获2020年度国家科学技术进步奖二等奖，植脂末（粉末油脂）产品为江苏省“专精特新”产品，先后参与起草《植脂末》《粉末油脂》《植物基奶油》等多项行业标准，目前已巩固了粉末油脂行业内的领先地位。 在咖啡方面，公司拥有“低咖啡因速溶咖啡”、“冷萃咖啡”相关专利技术，金猫咖啡建有“江苏省研究生工作站”等研发平台，有效推进了研发成果的持续转化，如：已建有标准化的连续式冷萃咖啡生产线，相关产品已实现批量式生产并投放市场。2024年，金猫咖啡获批建设“苏州市咖啡深加工工程技术研究中心”，打造了咖啡全产业链生态平台，金猫公司获得“国家高新技术企业”认定。同年，金猫咖啡获评江苏省智能制造车间、江苏省绿色工厂的荣誉。在IIAC国际咖啡品鉴大赛24-25年度系列赛事中，金猫咖啡共斩获7支金奖（含2支咖啡粉专项赛事）及1支铂金奖。截至2025年末，金猫咖啡共有40支金奖及2支铂金奖。 在植物基食品领域，公司与国家粮科院在燕麦奶与植物奶方面有着深入的联合开发、成果产业化等方面合作，获得多项技术成果并进行产业化，其中合作的农业科技项目“燕麦奶及系列化特色植物基产品创制关键技术研究”项目顺利通过验收结题。依托自主研发的酶解、浓缩技术，公司在率先上市冷冻燕麦浆、为燕麦奶行业市场发展提供更天然优质原料的基础上，还面向消费者推出了多款“非常麦”燕麦奶饮料，赢得了消费者的广泛认可。2023年公司被授牌“国家粮食产业（全谷物）技术创新中心”，进一步推动公司在粮食产业、国民营养健康领域的建设和发展。同时，公司与高校联合申报的“十四五”国家重点研发计划项目“特色杂粮品质提升关键技术研发与新产品创制”项目成功获批，该项目将系统开展杂粮品质提升关键技术攻关与健康产品创新，助力我国杂粮产业高质量发展与国民膳食营养改善。
    
18.2025年金猫咖啡处于微亏状态，2026年咖啡豆价格下降、费用投放更理性，如何看待今年金猫咖啡的盈利能力？
答：您好，公司咖啡业务采用全产业链布局+B端、C端双轮驱动的模式：B端客户覆盖茶饮、便利店、工业客户，特点是稳量、低营销成本，现金流相对稳定；C端业务处于快速增长阶段，目前公司正在加快零售渠道推广，随着营收规模扩大，费用率会逐步摊薄，未来C端预计会成为咖啡业务的利润主力军。感谢您的提问。
   
[bookmark: _GoBack][bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK8]19.2025年公司C端整体的体量、线上线下占比、各核心品类（燕麦奶、牛乳茶、金猫咖啡）的体量情况如何？
答：您好，2025年公司C端业务同比增长1.3亿元，同比增速86%。从渠道商来看，线上和线下的结构约5:5。从产品角度来看，牛乳茶约占45%，剩余的55%由咖啡及植物基品类各一半。品类增速最快的是牛乳茶，全年同比约5倍的增长。感谢您的关注。

注：相关活动如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，不能视作公司或管理层对行业、公司发展或业绩的承诺和保证，敬请广大投资者注意投资风险。
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