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金牌厨柜家居科技股份有限公司

关于 2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会

召开情况的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。

金牌厨柜家居科技股份有限公司（以下简称“公司”）于 2026 年

5 月 26 日 在 上 海 证 券 交 易 所 上 证 路 演 中 心 （ 网 址 ：

http://roadshow.sseinfo.com/）以视频直播和网络互动的方式召开

“2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会”。关于本次业绩说明会

的召开事项，公司已于 2026 年 4 月 29 日在上海证券交易所网站披露

了《关于召开 2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会的公告》。现

将召开情况公告如下：

一、本次说明会召开情况

2026 年 5 月 26 日，公司通过上海证券交易所上证路演中心（网

址：http://roadshow.sseinfo.com/）以视频直播和网络互动的方式召开

“2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会”。公司董事长温建怀先



生，董事温建北先生，独立董事朱爱萍女士，董事会秘书及财务总监

陈建波先生出席了本次业绩说明会。公司针对 2025 年度以及 2026 年

第一季度的经营成果及财务指标的有关情况与投资者进行互动交流，

并在信息披露允许的范围内就投资者关注的问题进行了回复。

二、本次会议投资者提出的主要问题及公司的回复情况

公司在本次说明会上就投资者关心的问题给予了回复，主要

问题及回复整理如下：

1、2025 年行业整体承压，公司收入端同比个位数下降，各渠道

业务拓展情况？

2025 年，面对复杂严峻外部市场环境，公司以坚定的战略定力持

续推进新零售、家装、精装、海外“四驾马车”协同发展，实现营业

收入 330,071.16 万元，同比减少 5.01%，经营规模整体保持稳健，表

现优于行业平均水平。具体分渠道看：1）新零售渠道：新零售战略布

局成效加快显现，实现营收 18.44 亿元，同比增长 4.38%，成为公司稳

健经营的重要支撑。2）家装渠道：涵盖零售家装、整家大家居及家装

直供业务，实现营收 7.99 亿元，同比增长约 26%。3）海外渠道：在

国际形势复杂多变、贸易壁垒持续存在的背景下，实现营收 2.97 亿

元，同比下降 11.27%，主要原因是受美国关税政策影响，客户观望情

绪明显、订单节奏放缓，造成美国区域业务出现阶段性承压，对海外

业绩形成暂时性拖累；除美国市场外，澳洲、加拿大、东南亚等其他

海外重点市场均实现正增长，市场多元化布局成效逐步显现。4）精

装渠道：受房地产市场下行影响，实现营收 10.11 亿元，同比下降



18.60%，短期仍面临承压。随着新渠道布局的持续推进和红安极致供

应链工厂的投产，公司供应链优势与市场拓展能力进一步增强，将为

精装业务后续突破提供坚实保障。

2、近年来家装渠道竞争激烈，2025 年公司家装业务整体保持较

快增长，未来趋势如何？

答：为顺应客户一站式整装需求升级趋势，公司坚定践行“做家

装第一合作伙伴”战略定位，依托零售家装、整家大家居、家装直供

“三位一体”业务体系，持续提升头部装企（T50 强）覆盖率与腰部

装企（M500 强）合作率；通过持续迭代V8 服务系统，深度赋能家装

渠道的业务合作，提升与装企合作粘性，增强家装供应链的核心竞争

力。

2025 年，公司家装渠道（含家装选材店、整家大家居、家装直供）

累计布局门店 1540 家，合作成效显著，其中头部装企合作率达 80%，

腰部装企合作率达 30%+，实现营收 7.99 亿元，同比增长约 26%，与

个别战略装企的合作规模突破亿元量级。未来随着装企合作覆盖率持

续提升、门店网络进一步扩张，家装渠道有望延续良好增长势头。

3、面对当下行业市场环境，公司综合毛利率同比有所下降，主

要原因及改善提升计划？

答：受房地产市场下行、终端需求偏弱、行业市场价格竞争加剧，

以及新建生产基地、卫星工厂形成的折旧和其他费用增加等因素影响，

2025 年公司综合毛利率阶段性略有下降。未来公司将依托智能化、数

字化技术深化研产供销的协同联动，通过全链条精细运营实现系统性



降本增效，推动毛利率改善提升。

4、公司“飞流AI”预计什么时候实现商业化落地？

答：公司“飞流AI”历经多轮技术迭代与功能优化，已正式升级

至 3.0 版本，该版本在原有版本基础上进一步深化设计能力、提升设

计合理性及美感度，增加标品场景化销售、社区生态体系及清单报价

能力，已初步构建从智能设计到家装服务的完整商业闭环，具备规模

化推广与落地应用基础。其中，1）服务交付落地及产品场景化销售

方面，整合全国 43 个重点城市线下服务资源与产品供应链体系，同

步上线场景化商城，实现设计方案内家居产品一键跳转下单，打通智

能设计、方案落地、家装交易的完整商业闭环；2）用户社区生态构建

方面，推出飞流社区 1.0，汇聚用户装修经验分享、优质设计案例沉

淀及用户使用评价，搭建用户、设计师多方深度互动的社区生态，增

强用户粘性与品牌影响力。2026 年，公司将持续深化AI 技术与业务

流程深度融合，全面推进国内和海外市场的“飞流AI”商业化落地，

为公司业务拓展提供持续动能。

5、贵司转债的转股价远高于当前股价，未来是否有下调转股价

的计划以及如何促转股？

答：公司发行的可转债项目主要基于成都物联网基地项目建设，

公司将结合宏观经济、市场环境、公司基本情况、股价走势等因素，

综合研究是否向下修正“金 23 转债”的转股价格，具体要以公司发

布的公告为准。未来公司将在遵循合法合规的前提下，积极通过线上

线下等方式强化与投资者的互动交流，向市场传递公司长期投资价值，



促进可转债转股。

关于公司 2025 年度暨 2026 年第一季度业绩说明会的详细情况，

投资者可通过上海证券交易所上证路演中心（网址：

http://roadshow.sseinfo.com/）进行查看。投资者如有进一步的问题及

意见建议，欢迎与公司进行沟通交流。公司在此对长期以来关注和支

持公司发展并积极提出建议的投资者表示衷心感谢！

特此公告

金牌厨柜家居科技股份有限公司董事会

2026 年 5月 27 日


