上海小方制药股份有限公司投资者关系活动记录表
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上海小方制药股份有限公司
投资者关系活动记录表

编号：2026-001
	投资者关系活动类别
	业绩说明会

	活动主题
	小方制药2025年年度暨2026年第一季度业绩说明会

	时间
	2026-06-11 - 11:00-12:00

	地点/方式
	上证路演中心 https://roadshow.sseinfo.com
网络文字互动

	参会人员
	独立董事：余玮
董事、副总经理、财务负责人、董事会秘书：罗晓旭
董事长、总经理：方之光

	投资者关系活动主要内容介绍
	投资者关系活动主要内容：
问题1：根据披露的年报，2025年福元医药开塞露营收30,060.80万元，生产70,283.41万支；小方制药开塞露2025年营收26,901.49万元，生产36,445.48万支。您刚才回复的按销售额统计，小方制药在国内开塞露市场中排名第一。是两家公司的统计口径不同还是年报信息披露失真的问题？谢谢！
回答:尊敬的投资者您好，公司年报数据为真实披露，差异源于统计口径的不同。

问题2：2025年11月12日，公司董秘回答股友关于募投项目进展时原文如下：公司首次公开发行股票募集资金投资项目的建设，正在按照既定计划稳步推进中。“目前，各项目进展顺利，符合预期”。我们将严格按照相关法律法规的要求，及时履行信息披露义务。请问：1）公司当时在回答这个问题时，是否完全没有出现募投延期的情形？2）公司当时在回答这个问题时，为什么不像这次回答互动交流时加一句，请关注招股说明书中“募投延期”的风险提示？从根据我的中文水平来看，董秘这条回复=新基地将按预期在2026年8月投产。
回答:截至2025年11月12日，公司管理层基于当时项目实际进展判断，尚未形成明确的延期结论。公司在完成内部评估与中介机构充分论证后，于2026年6月10日召开董事会审议通过延期议案并第一时间公告。感谢您的监督与鞭策。

问题3：1.根据米内网最新数据（或者公司管理层掌握情况），开塞露市场的基本竞争格局在2025年和2026年第一季度是否没有变化，即福元医药和小方制药两家的市场份额分别排名第一、第二，与后面的竞争对手（如广东恒健、一康制药、遂昌惠康）仍然保持较大的差距？2.2028年在新基地投运之前，公司现有生产场所对开塞露的产能利用率是多少？是否还有提高产能的空间？
回答:公司核心产品开塞露在市场中保持领先地位。根据米内网数据，2025年按销售额统计，公司开塞露市场份额为19.50%，在国内开塞露市场中排名第一。（注：米内网统计范围包括城市公立医院、县级公立医院、城市社区中心、乡镇卫生院、城市实体药店及网上药店。该等数据来源于第三方机构，不代表公司对2025年全年经营情况的确认，投资者应注意相关数据口径及统计偏差。）公司现有产能和产能扩充不会限制公司业务增长。感谢关注小方制药。

问题4：在“提质增效重回报”的行动方针下，公司计划在2026年采取哪些具体措施来改善经营性现金流，并修复净利润增速？
回答:公司深耕外用药领域三十余年，持续完善“品类丰富、剂型全面”的产品体系，持有药品批文63个，覆盖酊剂、滴耳剂、滴鼻剂、软膏剂、乳膏剂等主要外用剂型，并具备自主生产与质量控制能力。通过规模化、自动化生产摊薄成本，坚持亲民定价，确保药品经济可及性，以扎实的主业根基提升上市公司经营质量和抗风险能力；公司坚持“使用场景、用户体验驱动的集成创新”方向，一方面对产品进行细节打磨和适老化、人性化“微创新”；另一方面积极布局创新药研发。

问题5：公司皮肤类产品在整体营收中的占比逐年提高，毛利率也高于消化类产品，是公司未来发展的强大引擎，请问：1）皮肤类产品中的几个大单品（炉甘石洗剂、氧化锌软膏、硫软膏、水杨酸软膏、硼酸洗液、尿素软膏）在2025年全年和2026年第一季度，营收是否都处于正增长？分别的市场占有率较之招股说明书披露的2022年数据是否有显著变化？2）公司对于进一步提高皮肤类产品营收有无可以披露的计划？3）公司在招股时，对具体单品每年销售收入进行了展望并给出了测算数据，公司预计三年内是否可接近或者超过这些测算数据？
回答:（一）关于分产品营收增长率与市场占有率
公司2025年年度报告及2026年第一季度报告已按照证监会及交易所相关格式准则的要求，对主营业务分行业、分产品的营收情况进行了汇总披露。公司对外披露的定期报告中，皮肤类产品作为整体口径合并列示，未分单品披露营收数据及增长率。公司在此类场景下不宜提供未经定期报告披露的分产品财务数据，敬请投资者以公司已披露的定期报告为准。招股说明书披露的2022年市场占有率数据来源于特定时点的第三方市场调研。公司目前未就上述六款皮肤类单品的最新市场占有率进行专项统计，定期报告及临时公告中也未披露相关数据，因此无法就2025年及2026年第一季度市占率与2022年进行量化比较。公司将持续关注核心产品的市场表现，如有重大变化将通过法定渠道及时披露。
（二）关于皮肤类产品经营计划
关于皮肤类产品的经营计划，公司已在2025年年度报告（管理层讨论与分析部分）及历年投资者关系活动记录中进行了披露，主要包括产品迭代升级、包装优化、使用体验提升、推出“信龙红臀”（氧化锌软膏）子品牌以及探索小红书、抖音等社交电商渠道。需要提示的是，上述计划属于公司发展战略层面的内容，相关业务的具体推进效果和业绩贡献受市场环境、竞争态势等多种因素影响，存在不确定性，敬请投资者关注相关风险。
（三）关于招股说明书销售展望与测算
公司在招股说明书及相关公告中均不存在针对具体单品每年销售收入的预测数据。公司关于部分产品市场空间的测算，主要基于我国人口基数、发病率、用药频次、渗透率、公司市场占有率以及过往业绩增长率等诸多合理假设所做出的模拟测算，旨在分析行业未来成长空间，不构成盈利预测。公司一贯严格遵守信息披露相关规定，未在任何场合进行未经审计的盈利预测。

问题6：五官类产品2025年营收较之2024年下滑10.59%，请问：1）下滑的主要原因是什么？2）公司对于在2026你那提高五官类产品的营收有无可以披露的计划？
回答:2025年五官类产品收入3854.64万元，同比下降10.59%。根据年报，主因系医药行业竞争日趋激烈，部分成熟产品面临增长压力。公司在公开披露文件中未将具体的行业政策调整列为下滑原因，无法就此进一步归因，请以年报披露信息为准。公司已在投资者关系活动记录及定期报告中披露了五官类产品的经营安排，主要包括：一是持续优化线上线下全渠道营销，构建协同发展的医药营销体系；二是推进五官类新产品如聚乙烯醇滴眼液等研发注册，后续进展公司将按规定及时公告；三是结合数字化工具推动客户教育和品牌建设。上述计划属于经营安排，新药获批及市场推广均存在不确定性，请关注相关风险。

问题7：上市以来，开塞露的毛利率一直处于下滑态势。请问：下滑主要原因是否是因为原材料甘油价格一直处于高位？为消化成本端的压力，保持毛利率水平，公司是否有适当提高出厂价的考虑？
回答:甘油及塑料等主要原材料受国际因素影响，价格处于近年来高位。公司将密切关注原材料价格波动及市场销售情况，通过提高运营效率，如提高自动化生产水平及优化生产排程等优化生产成本，必要时对部分产品价格进行合理调整，以保持盈利能力的稳定。

问题8：（1）公司在上市时作出的2026年8月投产的计划肯定是经过严格测算的，进入2026年之后，这个计划不能实施了，管理层是在什么时候确认原定2026年8月计划不能实施了？在确认之后，是否以合适的方式向全体投资者披露该问题？（2）延期两年投产对于公司核心产品的市场份额有多大影响？从披露数据来看，公司在2024年和2025年的开塞露产量已经严重落后于福元医药，延期两年是否意味着这种差距会进一步拉大？
回答:（1）募投项目建设受多方因素影响，项目延期在上市公司中比较普遍，公司已经在招股书和定期报告中做过风险提示，建议关注公司公告。（2）公司原有基地生产正常开展，延期投产对公司市场份额没有重大影响，未来发展情况建议关注公司公告。





