
证券代码：301469  证券简称：恒达新材 

2026 年 8 月 19 日投资者关系活动记录表 

编号：投 2025-003 

投资者关系活动

类别 

□特定对象调研               □分析师会议  

□媒体采访                       □业绩说明会 

□新闻发布会                   □路演活动 

□现场参观                       √电话会议 

□其他： （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 

及人员姓名 

（排名不分先后） 

信达证券 姜文镪、李晨 

磐耀资管 方之恒 

国信证券 王兆康、李晶 

国联民生证券 童苇航 

东北证券 李强 

光大证券 吴子倩 

中信资管 何亦啸 

富国基金 胡靓 

银河基金于嘉馨 

国金证券 储天舒 

天风证券 张彤 

国投证券 罗乾生 

时间 2026年 8 月 19 日 

地点  

公司接待人员 

姓名 

副董事长、总经理 姜文龙 

财务总监 叶民 

董事会秘书、总经理助理 郑洲娟 

投资总监、证券事务代表 周浩 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

公司情况介绍 

恒达新材是一家专注医疗及食品包装原纸生产的创业板上市公

司。公司专业从事特种纸原纸的研发、生产和销售，产品涵盖

医疗包装原纸、食品包装原纸、工业特种纸原纸和卷烟配套原

纸四大系列，其中以医疗包装原纸和食品包装原纸为核心主导

产品。经过二十余年的深耕发展，公司在特种纸领域积累了深



厚的技术底蕴和丰富的行业经验，是国内特种纸行业的代表性

企业之一。 

2026 年上半年，公司实现营业总收入 5.48 亿元，同比增长

5.16%。在全球经济仍面临诸多不确定性的背景下，公司营收

保持稳健增长，展现出良好的经营韧性。归属于上市公司股东

的净利润为 5,384.8 万元，同比增长 57.29%；扣非归母净利润

为 4,913.42 万元，同比增长 72.75%。净利润增速显著高于营收

增速，公司核心经营指标表现亮眼，充分印证了公司产品结构

高端化、成本管控精细化、市场布局全球化的协同效应，盈利

能力迈入持续增长新通道。 

2026 年上半年，公司综合毛利率为 17.72%，同比上升 3.16 个

百分点；净利率为 9.83%，较上年同期上升 3.26 个百分点。毛

利率和净利率的持续改善，反映出公司产品附加值的提升和运

营效率的优化。 

截至 2026 年 6 月 30 日，公司总资产为 17.05 亿元，归属于上市

公司股东的净资产为 14.02 亿元，资产负债率为 17.80%。报告

期内，公司完成了股份回购工作，两次回购股份合计共 189.90 万

股，公司已发布员工股权激励计划，拟将回购股份全部用于员工

激励。 

二、提问环节 

1、公司在医疗、食品包装特种纸领域的产品创新有哪些动作？

产品创新持续拓展下业务增速是否会有所加快？ 

公司聚焦医疗包装和食品包装领域的特种纸生产，产品研发方

向围绕健康、绿色属性展开：包装领域适配欧盟、北美市场的无

菌、无氟、包装废弃物管控要求，进行相应的产品优化；食品纸

领域的无氟包装用纸已获得良好市场反响，海外出口表现突出，

同时持续推进医疗用纸无菌屏障、密封性改善等相关研发。2026

年上半年研发投入 2,100 余万，占营收比重 3.85%，高于 2025 年

同期水平。由于医疗、食品类特种纸的安全、无菌等要求较高，

产品需要经历较长的验证周期，除性能达标外还需要保证批量

化应用的稳定性，目前公司研发持续投入攻关，后续有创新产品

推出会及时同步信息。 

2、2026 年上半年公司整体销量情况如何？新产能投产之后的

产能爬坡进展是怎样的？  

2026 年上半年公司销量、生产量同比增长幅度约 9%，公司主要

采取以销定产的销售政策，整体产销处于平衡状态。IPO 募投建

设项目产能爬坡进展顺利，目前仍处于持续爬升的正常运行状



态。随着新建产线的产能释放，公司将继续进行产品产能结构优

化，以期获得更好的经济效益。 

3、2026 年下半年销量环比趋势如何？2027 年产能爬坡有何展

望？ 

下半年，特别是进入 9-10 月后，随着中秋、春节等传统佳节临

近、双十一等促销节日到来，下游包装厂订单需求将更为迫切。

预计 2026 年下半年销量环比将有所增长。产能爬坡方面，随着

市场竞争逐渐趋于平稳；公司在医疗、食品包装特种纸领域拥有

品牌优势、稳固的客户基本盘、产品稳定性优势，叠加后续研发

产品持续推出、设备调试不断优化，以及产品结构的高端化调

整，预期产能将稳步向上爬坡。同时公司目前出口市场增长动力

充足，2026 年上半年出口占比约为 11%，较 2025 年进一步提升

至两位数水平，随着海外市场验证推进、客户订单持续下达，将

进一步支撑公司新建产能爬坡。 

4、2026 年上半年公司是否有提价动作？下半年是否有提价计

划？ 

2026 年上半年，公司针对部分前期降价幅度较大的优势产品发

起了涨价倡议，市场反响较好。鉴于目前原纸行业的供需情况，

我们预期纸产品价格目前处在价格底部，未来将出现温和渐进

式的回涨。 

5、公司对后续纸浆价格走势有何判断？2026 年下半年成本端

展望如何？ 

公司生产所用木浆全部为进口。木浆属于全球性大宗贸易品，价

格受全球政治、贸易格局影响较大，下半年价格走势受区域政治

博弈、木浆供需变化，价格预计呈现稳中向上趋势，公司会持续

关注价格波动。2025 年至 2026 年上半年木浆价格整体呈下行趋

势，对成本端改善有明显贡献。公司目前资产负债率健康，且有

充足的木浆库存，无论后续木浆价格上涨或下跌，公司都有信心

应对相关风险。 

6、公司出海业务的团队建设情况如何？为拓展海外业务做了哪

些布局？ 

公司于 2023 年底在杭州成立全资子公司负责出口业务，目前团

队已形成一批稳定的中坚力量，成员对公司产品、市场环境、下

游客户需求已有较为透彻的了解，持续对接海外客户验厂、产品

验证等工作，订单已经实现稳步增长。2025 年底公司在新加坡

设立子公司，作为未来对接东南亚、欧美市场的跳板。公司目前

杭州团队已能够顺畅响应海外客户需求，持续贡献海外收入。后



续如海外市场规模进一步扩大，公司将进一步考虑海外设点、搭

建本地化团队的相关安排。 

7、公司出口业务份额有什么规划目标？预计什么时间能达到

25%的占比？ 

目前，公司直接出口业务比重约为 11%，超出原有预期。出口业

务的增长除海外市场的推广外，还需考虑产品验证周期、满足产

品一系列认证要求，以及客户全球供应商更替的内部决策实施

时间。预计到 2030 年，公司海外收入占比有望达到 20%~25%。 

8、公司当前产能利用率爬坡情况如何？产能利用率的限制因素

是订单端还是生产线端？后续爬坡进度是怎样的？ 

目前公司产能利用率爬坡进度处于预期范围内，限制因素来自

三方面：一是设备端，新机器安装后需要根据生产实际情况不断

调整更新设置、以期达到更佳节能降耗水 平以及更优生产效率；

二是研发端，特种纸行业尤其是食品和医疗包装领域有持续的

研发需求，新产品需要在生产线上试生产，对原有生产任务做周

期性安排，这类间歇性停机对产能利用率爬坡造成一定限制；三

是订单端，公司核心产品聚焦中高端特种纸领域，不会为了提升

产能利用率参与低端同质化产品的价格竞争，当前市场对产品

价格敏感度较高，中高端市场的订单获取也会影响排产计划。后

续，随着海外市场拓展以及新产品试机完成并推向市场，预期产

能利用率爬坡效率会进一步提升。 

9、公司后续品类有哪些扩展空间？当前闲置产能能否应用到烟

草类品类？ 

A: 目前公司核心产品聚焦医疗和食品包装领域，这两类业务占

上半年整体业务的比例约 90%。考虑不同品类产品切换需要停

机调试，成本相对较高，且装饰纸、烟草用纸并非公司长期的核

心优势产品，公司现阶段的品类扩展方向是围绕食品纸和医疗

纸做技术替代，向更高端的特种纸产品方向布局。现有产能理论

上可以切换生产烟草类用纸，但该方向不是公司当前的核心考

量。 

10、目前造纸行业的出清程度如何？龙游地区是否有越来越多

厂家生存难度增加？行业竞争、价格谈判的压力是否有所减

弱？ 

根据公开数据，截止 2025 年底全国纸和纸板制造企业约有 2,600

家；2026 年 1-6 月全国规上纸及纸制品累计产值为 8,313.2 万吨，

同比增长 4.79%，上半年营业收入共计 6,897.9 亿元，同比增长

5.5%，实现利润总额 196.1 亿元，同比增长 27.5%，行业内利润

增速高于收入增速，体现出行业新增产能减少、纸价提升、利润



改善的向好趋势。近年来行业内竞争加剧，上市公司凭借资金优

势、品牌优势、研发优势等不断扩大市场份额，小规模造纸企业

生存压力确实更大，部分小纸企参与竞争的意愿较低，开机率下

降明显，行业已逐渐进入出清阶段，行业竞争压力预期将有所减

弱。  

11、公司如何判断 2026 年下半年的纸价走势？ 

2026 年上半年行业利润增速高于营收增速，且同行企业发布涨

价函的情况较多，说明纸价已经处于较低水平。预期下半年纸价

整体将保持平稳，呈现缓慢抬升的趋势。纸价的大幅上涨有赖于

全民消费水平的持续提升。 

12、公司目前海外客户结构是怎样的？新客户拓展和验证情况

如何？ 

2026 年上半年，公司海外市场以食品和医疗包装原纸为主，医

疗纸验证周期更长。目前已有全球化机构的区域总部团队到公

司验厂，新客户拓展和验证情况较为顺利，部分客户已进入中试

和小批量验证阶段。 

13、国内和欧洲近期新出台的包装相关环保政策对公司有什么

实质影响，目前是否有客户业务层面的反馈？ 

相关政策带来的机遇多于影响，公司长期注重流程、材料管控和

质量管理，相关体系认证完备，欧洲的严苛政策能够进一步拉升

公司与竞品的差距并提高公司与长期客户的合作黏性，帮助下

游出口的包装厂商获得更多客户机会，对公司业务拓展有利。 

附件清单 无 

日期 2026 年 8 月 19 日 

 


