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盐津铺子食品股份有限公司

投资者关系活动记录表

证券代码：002847 证券简称：盐津铺子 编号：2026-005

投资者关系活动

类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 ☑其他（电话会议）

参与单位名称及

人员姓名

广发证券、长江证券、国泰海通证券、光大证券、易方达基

金、工银瑞信基金、汇添富基金、中欧基金、嘉实基金、富

国基金等投资机构，总计 179位投资者

时间 2026年 8月 20日（星期三）上午 10:00-11:00

地点 线上电话会议

上市公司接待人

员姓名

董事、副总经理：杨林广

董 事 会 秘 书：张 杨

财 务 总 监：杨 峰

投资者关系活动

主要内容介绍

公司于 8 月 20 日披露了 2026 年半年度报告，公司在报

告期内实现营收 30.70亿元，同比增长 4.41%；归母净利润 4.25

亿元，同比增长 14.10%；毛利率 32.22%，同比提升 2.56pct。

产品结构优化、供应链效率释放和核心品类规模效应持续兑

现，推动业绩平稳向好。

Q：请拆解上半年增长驱动力，电商何时能看到明显改

善？全年渠道端增长指引是否调整？魔芋零食进入平稳增长

期，品类的第二、第三增长曲线成长性如何？

A：公司上半年整体营收增长 4.41%，整体稳健增长。

渠道端：H1 线下营收增长约 17%；电商渠道因 2025 年
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Q2起主动调整策略，同比下滑约 50%。电商渠道的调整已逐

步接近尾声，预计后续将逐步企稳改善。线下渠道中，两大

核心抓手成效显著：高势能会员渠道上半年增速超预期，带

动健康高附加值产品增长；零食量贩渠道未来成长空间较大，

公司对未来 2～3年零食量贩渠道的增长保持积极乐观。定量

流通渠道正从单品类驱动向多品类协同转型。公司将以魔芋

为核心带动多品类形成组合势能。另外，定量流通渠道于报

告期内进行管理调整，向大客户（大商）集中，为未来的重

点渠道拓展、线下品牌推广、多品类势能扩展打好基础。

品类端：多品类战略核心价值持续凸显。魔芋零食 H1收

入实现 8.80亿元，同比增长 11.28%。公司坚定看好魔芋品类

中长期成长空间，魔芋“超级食材”特性和“健康+美味”零

食属性未发生变化，在调味、形态上仍有很多创新空间。公

司三季度将推出创新型的辣味魔芋产品，打造魔芋零食的品

类矩阵，持续提高魔芋品类的市占率。海味零食和健康蛋制

品 H1增速均达 50%以上。海味零食以鳕鱼鱼糜为核心原料，

持续拓展产品形态与消费场景。鹌鹑蛋销量稳居行业第一，

在各个渠道中均实现了正向增长。待后续在建养殖基地逐步

投产后，将进一步提升健康蛋制品的销售占比。长期来看，

健康高蛋白零食符合全球消费趋势，海味零食和健康蛋制品

有长期持续成长空间。

Q：品牌联名共创路线上有怎样的方法论可总结和后续复

制？

A：公司在品牌联名共创的探索中，我们总结了一套行之

有效的方法论，并在实战案例中得到验证。以“大魔王”与

六必居的合作为例，我们借助老字号的国民认知度和优质原

料，通过公司的研发创新和全渠道推广，让百年品牌重新焕

发活力。这一模式带来的直接成果是魔芋零食在两年多内实

现年销达 20亿（含税）的规模，三年时间沉淀为品类品牌并
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触达上亿消费者心智，验证了公司具备从单品到品类再到品

牌的高效运作能力。在与伊利的合作中，我们同样遵循这一

逻辑，围绕产品做深度创新，通过添加伊利纯牛乳提升品质，

并借助品牌效应快速建立认知。未来，我们将继续坚持“强

强联手”的既定打法，并将这套从单品引爆到品类占位、再

到品牌沉淀的成功经验，进行标准化复制，以实现更多品类

的突破。

Q：即时零售和新鲜零食等新渠道目前进展和规划如何？

已进入新鲜零食渠道的产品有哪些？

A：公司持续推进全渠道战略。即时零售方面，公司自去

年起开始运营合作，目前已进入快乐猴、小象超市、朴朴、

松鼠便利、京东便利店等多个系统，实现多个品类的销售。

新鲜零食赛道今年以来增长迅猛。公司高度重视，成立专门

营销和产品组织，并开展相关合作，品类逐步丰富，与传统

品类形成差异化和创新。已进入新鲜零食渠道的产品主要包

括芒果干、魔芋等，后续更多品类也在沟通协商过程中。

Q：第二季度销售费用率有所回升，后续及全年费用率展

望如何？

A：费用方面，二季度销售费用率有所回升，主要与品牌

及促销推广投入加大有关。上半年整体营销费用同比增长约

10%，投入节奏与营收增长和品类发展需求相匹配。公司延续

务实谨慎的费用策略，全年仍将保持与业务发展相协调的投

放节奏。

Q：全年收入和利润增长规划有无新调整？股权激励目标

达成预期如何？未来 3—5 年发展信心怎样？

A：营收方面，受消费弱复苏及电商渠道、定量流通渠道

影响，收入预计增长平稳。利润方面，公司仍将以股权激励

目标为考核指标。成本方面，今年因地缘政治、宏观经济影
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响，鳕鱼原材料、包材的采购价格同比增长，但整体风险可

控。

长期来看，公司已就未来 3—5年战略进行深入讨论与共

创，渠道端、品类端及全产业链端均具备广阔发展空间，当

前进展扎实，管理层对持续保持良好发展态势充满信心。

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明

不涉及未公开披露的重大信息

活动过程中所使

用的演示文稿、提

供的文档等附件

无

风险提示

以上如涉及对行业的预测、公司发展战略规划等相关内容，

不能视作公司或公司管理层对行业、公司发展的承诺和保证；

敬请广大投资者注意投资风险。


