上海水星家用纺织品股份有限公司
投资者关系活动记录表(2026.08.26)
证券简称：水星家纺                         证券代码：603365    
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研   □分析师会议    □媒体采访
□业绩说明会     □新闻发布会    □路演活动
□现场参观       ■其他（电话会议）

	参与单位名称及人员姓名
		安信基金
	陈相合
	睿亿投资
	吴越

	彬元资本
	周振兴
	润晖投资
	刘娜

	财通证券
	赵嘉宁
	山西证券
	孙萌

	创金合信基金
	张小郭
	申万宏源
	王立平

	东方自营
	杨春燕
	申万宏源
	求佳峰

	东吴证券
	赵艺原
	申万宏源
	朱本伦

	光大证券
	孙未未
	申万宏源
	胡靓

	光大证券
	苏晓珺
	苏银理财
	刘畅

	光大证券（自营）
	刘勇
	泰信基金
	张振卓

	广发证券
	糜韩杰
	天风证券
	于梦鸽

	国金证券
	杨雨钦
	天风证券
	孙海洋

	国联安基金
	杨子江
	天风证券
	龚理

	国盛证券
	王佳伟
	天风证券（资管）
	邱天

	国泰海通
	钟启辉
	天治基金
	王娟

	国信证券
	刘佳琪
	信达证券
	刘田田

	海富通基金
	陈林海
	信达证券
	姜文镪

	海富通基金
	白晓兰
	兴业证券
	赵宇

	和泰人寿
	李丹
	银河基金
	于嘉馨

	弘毅远方
	刘畅
	银河证券
	艾菲拉

	华宝兴业
	毛文博
	宇实投资
	郑梅

	华泰证券
	叶予果
	远信(珠海)私募
	黄佳丹

	华泰证券
	张霜凝
	长城基金
	余欢

	华泰证券
	袁嘉会
	长江证券
	雷玉

	华西证券
	邹玉婷
	长江证券
	魏杏梓

	华夏理财
	王莎
	招商证券
	刘丽

	交银施罗德
	陈均峰
	招商证券
	唐圣炀

	巨杉(上海)资产
	何川
	浙商基金
	杜旭赟

	君弘投资
	焦治
	浙商证券
	周敏

	君茂资本
	李守强
	中财益澄
	杨洋

	开源证券
	郭彬
	中金公司
	王凯

	开源证券
	刘毅
	中金公司
	陈婕

	明河投资
	张翎
	中泰证券
	吴思涵

	宁泉资产
	浦嘉懿
	中信证券
	郑逸坤

	宁银理财
	刘野
	中银基金
	张响东

	宁银理财
	姚爽
	中银基金
	池文丽




	时间
	2026年08月26日15:00-16:00

	地点
	上海市奉贤区沪杭公路1487号

	公司接待人员姓名
	副总裁：李婕、财务总监：孙子刚、董事会秘书：田怡

	投资者关系活动主要内容介绍
	Part1：公司介绍
2026年上半年，公司经营直面复杂多变的外部经济环境与消费市场的结构性调整。消费市场呈现从商品主导转向“商品+服务”并重、智能绿色升级、下沉市场抬升、消费行为理性分化、线上线下业态重构等结构性变化。纺织行业锚定科技、时尚、绿色、健康新定位，消费端由基础消费逐步转向质价比、功能化、健康睡眠、绿色消费，睡眠经济拉动功能性床品需求增长。
面对愈加复杂的竞争格局，公司坚持“科技赋能睡眠、大单品驱动增长”为核心，聚焦健康睡眠领域，深化全渠道布局，优化产品结构，实现了营业收入与净利润双增长。报告期，公司实现营业收入19.76亿元，同比增长2.8%；归母净利润1.50亿元，同比上升6.4%；扣除非经常性损益后的归母净利润1.26亿元，同比增长22.2%，扣非利润增速显著高于营收增速，充分说明公司主业盈利能力得到实质性改善。
拆分季度来看，第二季度实现营业收入9.97亿元，同比增长0.1%；归母净利润4503万元，同比下降12.3%；扣非归母净利润3741万元，同比增长38.3%。从单二季度来看，去年Q2我们实现营业收入9.95亿元，取得了11.7%的收入增长，抬高了今年同期对比基数。在这样一个高基数之上，今年二季度成功稳住了收入底盘。在行业存量竞争、消费者决策偏谨慎的背景下，收入保持韧性，体现出我们夏凉品类、大单品以及全渠道运营的基本盘是稳固的。二季度扣非归母净利润同比增长38.3%，说明我们上半年收入端在高基数下平稳运行，通过内部产品结构优化、高附加值健康睡眠产品占比兑现红利，盈利能力得到实质性增强。
上半年公司毛利率达到46.28%，同比提升2.4个百分点。毛利率上涨，来源于功能性高附加值产品占比提升、产品结构调整优化、供应链精细化管理三重因素共同驱动。截至二季度末，公司总资产37.91亿元，资产负债率18.54%，资产负债结构稳健，现金流储备充足，抗风险能力较强。二季度我们优先把控产品盈利质量，发力功能性睡眠产品。营收保持稳健底盘，毛利率持续上行，增长模式由过去规模优先，转向规模与盈利质量并重的高质量增长路线，也为下半年旺季打下了良好基础。
产品端，大单品战略成效逐步显现，公司坚持以睡眠科技为核心，上半年围绕“雪糕被”、“人体工学枕”、“蚕丝被”等战略大单品，形成科技睡眠产品矩阵。被芯品类是公司第一大畅销品类，也是公司的流量基石与品牌锚点。以雪糕被为代表的科技被芯产品历经6年性能迭代，拉动被芯品类市场热度提升。
分红回报方面，董事会审议通过2026年半年度利润分配预案：拟向全体股东每10股派发现金红利 2 元（含税）。本次中期分红充分体现公司长期坚持回馈股东的理念，未来公司将继续在保障业务发展资金需求的前提下，维持可持续的分红政策，与广大投资者共享企业成长红利。
在此我们也客观地和大家沟通行业与公司现阶段的挑战：第一，家纺行业存量竞争加剧，头部品牌、跨界品牌持续加码功能性赛道，市场竞争趋于白热化；第二，家居消费复苏节奏温和，终端消费者购买决策更趋理性；第三，下半年原材料价格、线上流量成本仍然存在一定不确定性。针对以上风险，公司将做好对应措施，坚持以产品力、品牌力、运营效率提升来对冲外部压力。
中长期来看，公司看好国内家纺消费升级以及健康睡眠赛道的成长空间。未来我们将继续坚持深耕主业，不断提升企业长期价值，以经营业绩回报广大投资者的信任与支持。
Part2：互动环节
Q：上半年大单品销售情况如何？下半年大单品规划如何？
A：从上半年运营情况看，雪糕被6.0（Pro）、人体工学枕4.0两款迭代新品顺利上市。雪糕被作为夏令核心大单品，继续承担夏凉品类流量入口，守住了爆款基本盘，线上动销稳健，线下借助体验式销售取得不错进展。人体工学枕在记忆枕赛道参与者增多、市场竞争加剧的环境下，体现了品类溢出效应。
公司内部正在调整大单品打法，从单纯卖产品转向用户心智建设，一方面引入外部专业人才，沉淀大单品运营方法论，团队思路从卖产品向打造品牌心智转变；另一方面强化研发积累，打造差异化产品；营销端维持投放力度，多元化费用投放。公司看好科技大单品长期方向。

Q：线下第九代店新形象推出效果如何？
A：第九代门店2026年上半年处在分批落地、试点推广阶段，属于渠道焕新早期周期，暂不具备大规模效果验证条件。从试点门店运营反馈来看，增设的睡眠科技专区，能够让消费者直观体验我们的功能枕、科技被芯等核心大单品，助力线下门店产品结构优化，和公司健康睡眠大单品战略形成协同。新门店视觉风格更加年轻、科技、时尚，有助于改善线下终端品牌观感，帮助门店吸引新一代消费群体，提升线下门店获客能力。公司线下焕新不是单纯装修，而是硬件升级及经销商运营赋能同步推进，配套门店陈列培训、会员精细化运营方案，从单店形象升级走向门店经营能力提升。

Q：面对原材料涨价的影响，公司有哪些应对措施？ 
A：采购端我们通过与核心供应商签订长期供货协议、择机前置备货、拓宽多元采购渠道等方式对冲现货涨价风险；经营端，我们下半年重点推出高毛利科技睡眠大单品，依靠产品结构升级红利消化一部分成本压力，同时持续推进供应链精益降本增效，多重举措共同对冲成本上行带来的影响。

Q：公司对分红的规划？
[bookmark: _GoBack]A：公司一直以来高度重视股东回报，本次推出中期分红方案，也是我们回馈股东的重要举措之一。对于分红比例，我们会统筹兼顾多方面因素：一方面要持续给予股东合理的现金回报；另一方面也要预留充足资金，保障主业经营投入，同时也要为未来中长期潜在的战略机会预留资金空间。后续我们将根据每年盈利情况、现金流水平、业务发展规划综合评估，在保障公司长期健康发展的基础上，持续推行现金分红政策，与全体股东共享公司经营发展成果。

	是否涉及应当披露重大信息的说明
	不涉及应当披露的重大信息。

	附件清单（如有）
	无



