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证券代码：300622 证券简称：博士眼镜

债券代码：123266 债券简称：博士转债

博士眼镜连锁股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-04

投资者关系活动

类别

☑ 特定对象调研 ☑ 分析师会议

□ 媒体采访 □ 业绩说明会

□ 新闻发布会 □ 路演活动

□ 现场参观

☑ 其他 电话会议

参与单位名称及

人员姓名

国金证券：赵中平、毕先磊、叶秋含

东方证券：陈笑、刘彦菁

方正证券：马萤、李珍妮

信达证券：李晨

申万宏源证券：张海涛

国泰海通证券：范佳博

开源证券：刘毅、黄泽鹏、李昕恬

长江证券：许健玮、仲敏丽

国盛证券：李宏科、林圣烨

天风证券：孙海洋

华福证券：李宏鹏

国海证券：李宇宸

中金公司：胡迪

华安基金：赵屿

招商基金：张松

农银汇理基金：曾海晖

富国基金：王子豪

嘉实基金：沈玉梁
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博时基金：高晖

海富通基金：陈林海

华宝基金：毛文博

上海瀛赐私募基金管理有限公司：龚文路

山东金仕达投资管理有限公司：宁帅

广州拙一资产管理有限公司：黄钢

巨杉（上海）资产管理有限公司：何川

宁波宝隽资产管理有限公司：董一平

广东莲花私募证券投资基金管理有限公司：王玉萍

WFM Asia (HK) Limited：Humphrey

狮城产业投资咨询（上海）有限公司：刘濯宇

（排名不分先后）

时间 2026 年 8 月 31 日

地点 公司会议室

上市公司接待人

员姓名

董事会秘书、副总经理：丁芸洁

财务总监、副总经理：康海文

证券事务代表：方敏睿、陈芊芊

投资者关系活动

主要内容介绍

1、Q：公司目前智能眼镜业务情况进展如何？

A:在当前人工智能浪潮下，公司积极把握智能穿戴设备行业

变革机遇，深度洞察用户核心诉求，努力推动“前沿科技”与“专

业服务”的深度融合，致力于智能眼镜“最后一公里”的验配服

务。

2026 年 1 月，公司首家智能眼镜概念店“SMART GLASSES”

在深圳开业，门店以“多品牌智能眼镜沉浸式体验”为核心，打

造集科技展示、场景互动与专业服务于一体的多元化体验空间，

为消费者提供体验、选购、配镜全链路服务。2026 年 8 月，公

司在海南三亚开设第二家智能眼镜概念店。截至目前，公司已开

设 2家 SMART GLASSES 门店，并在 160 余家门店内铺设智能眼镜

专柜。
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2026 年 3 月，阿里推出千问 AI 眼镜 G1，公司被确立为千问

AI 眼镜的核心合作伙伴，提供专业的验光、配镜及售后调整服

务。截至目前，公司已与业内头部智能眼镜厂商阿里、雷鸟创新、

星纪魅族、XREAL、界环、李未可、小米 mijia、雷神科技等品

牌开展合作。公司智能眼镜镜片验配服务的营业收入规模和占比

极小，短期内对公司经营活动不会产生重大影响。

2、Q:请简单介绍今年上半年功能性镜片的表现情况。

A：公司牢牢把握政策导向与行业发展机遇，深度关注“一

老一少”群体的用眼需求，以临床数据为核心依据，层层筛选优

质功能性眼镜产品，构建起覆盖全年龄段、全生命周期的眼健康

守护体系。一方面加大功能性产品的科普力度与营销推广投入，

让科学护眼理念深入用户心智，建立起值得信赖的专业品牌认

知；另一方面落地门店 14 步标准化验光配镜流程，以规范操作

降低验光误差，为精准验配保驾护航，最终为消费者交付更适配

的定制化视力健康配镜方案。2026 年上半年，公司功能性镜片

的销量已占总体镜片销量的 41.35%，同比增长 4.19%，其中，青

少年近视防控镜片（包含离焦镜片）的销量同比增长 13.74%。

3、Q：公司线上业务表现亮眼，请分析增长原因。

A：2025 年上半年线上业务占比约 16.79%，2026 年上半年

提升至 20.81%。主要原因是：

（1）轻资产模式下线上店铺扩张速度快，规模效应持续释

放。公司负责传统货架电商运营的子公司新云程加速线上布局，

网上店铺数量从 2025 年底的 24 家进一步扩充至 2026 年 6 月末

的 35 家，半年新增 11 家。目前，公司的电商店铺矩阵已基本覆

盖全平台各类业态，头部优势的不断巩固将有力驱动线上业务的

快速增长。

（2）依托小红书、抖音等兴趣社交平台开展品牌传播与产
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品推广，构建起品牌官方号、门店矩阵号、达人内容投放、搜索

话题高效管理的一体化运营体系。截至 2026 年 6 月末，小红书

“博士眼镜”话题浏览量累计达到 1,857.5 万，“总统眼镜”话

题浏览量累计达到 975.3 万，为线上店铺持续输送精准流量；

4、Q：请说明报告期内销售费用、管理费用、财务费用三项

费用的总体情况、变动趋势和原因。

A：（1）销售费用增长与收入增长同步（+8.79%），销售费

用率与往期基本持平（-0.01%）；

（2）管理费用略微减少（-0.49%），受到经营杠杆作用管

理费用率持续下降（-0.54%）；

（3）财务费用由于本年发行了可转换公司债券，需要相应

计提利息计入财务费用，故财务费用同比显著增长（+164.67%）。

说明 本次投资者交流活动未涉及应披露重大信息。

附件清单（如有） 无

日期 2026 年 8 月 31 日


