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海信视像科技股份有限公司投资者关系活动记录表
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投资者关系活动类别
	□特定对象调研
□媒体采访
□新闻发布会
□现场参观
☑其他（电话会议）
	☑分析师会议
☑业绩说明会
☑路演活动


	参与单位名称
	摩根士丹利、建信养老、汇丰银行、花旗银行、Point72、CloudAlpha Capital、FIL Investments International、太平养老、华夏久盈、鹏华基金、长城基金、路博迈、平安基金、南方基金、泰信基金、兴业基金、嘉实基金、永赢基金、华富基金、交银施罗德、博道基金、东方基金、长安基金、长盛基金、富国基金、兴证全球基金、景顺长城、前海开源基金、华宝基金、天治基金、国泰基金、银河基金、海富通基金、国联安基金、华安基金、圆信永丰基金、华泰保兴基金、国金基金、京管泰富、曼林基金、招商基金、宏利基金、建信基金、广发基金、睿远基金、信弘天禾、润晖资产、中邮保险、益恒投资、宏道投资、重阳投资、泰康资产、长江养老、源乐晟资产、青骊投资、中信建投、永诚资产、华夏理财、宁银理财、华创证券、华福证券、光大证券、东方证券、兴业证券、浙商资管、国泰海通、银河证券、中银国际证券、方正证券、中信证券、长江资管、广发证券、开源证券、国金证券、华源证券、国盛证券、华西证券、招商证券、国投证券、财通证券、野村东方国际证券、东方财富证券、西部证券、华泰证券、中泰证券、中金公司、中国东方、中信保诚、国联民生、海通国际、申万宏源等

	时间
	2026年8月1日至2026年8月31日

	地点
	公司会议室、电话会议等

	上市公司接待人员姓名
	董事、总裁    李    炜
财务负责人    郑丽非
董事会秘书    范    潇

	投资者关系活动主要内容介绍
	1. 上半年公司整体经营业绩如何？
答：2026年上半年，公司高端化、大屏化、智能化战略加速落地，驱动销售结构显著改善；研、产、销各环节运营效率持续提升，经营业绩继续向好。
[bookmark: _GoBack]报告期内，公司实现主营业务收入276.84亿元，同比增长11.08%；归母净利润11.95亿元，同比增长13.23%。其中第二季度，公司实现主营业务收入142.33亿元，同比增长12.71%；归母净利润6.05亿元，同比增长20.40%。
高端大屏结构稳步提升，驱动价值链持续增长。公司坚定推进高端化、大屏化战略，销售结构持续优化，产品附加值不断提升，战略成效进一步显现。报告期内，65英寸及以上、75英寸及以上、85英寸及以上、98英寸及以上产品销售额内占比分别提升至58%、40%、22%、7%；Mini LED产品销售额内占比提升至35%；RGB-Mini LED产品实现从零到一的创新突破，销售额内占比已达 5%，未来增长潜力巨大。
2. 上半年公司市场表现怎么样？
答：2026年上半年，海信系电视全球销售规模持续增长。根据奥维睿沃统计，海信系电视全球出货量市占率达14.74%，同比提升0.37个百分点，在中国、日本、南非及斯洛文尼亚位居第一。高端大屏产品结构不断优化升级，100英寸及以上产品销量同比增长48%，Mini LED产品销量同比增长74%。市场占有率方面，根据奥维睿沃数据，海信系75英寸及以上产品全球销量份额达18.07%，85英寸及以上、100英寸及以上产品分别以24.18%和50.26%的销量份额位居世界第一。
国内市场方面，奥维云网监测数据显示，海信系电视在中国大陆零售额、零售量市占率分别为31.78%和26.08%，均位列行业第一。销售结构持续改善，100英寸及以上产品销量同比增长90%以上，Mini LED产品销量同比增长近40%，百吋及以上与Mini LED份额双第一，持续巩固高端份额。
3. 公司RGB-Mini LED技术最新进展如何？
答：2026年上半年，公司率先发布全新一代RGB-Mini LED显示技术，在红、绿、蓝三原色发光芯片基础上引入天青色独立芯片，推出玲珑4芯真彩背光，搭配自研信芯AI画质芯片H7 Pro，结合AI光色控制算法与全链路色彩管理，一举打破高端电视画质、视觉健康与节能的“不可能三角”，形成领先海外品牌一年以上的技术代差。
公司牵头制定我国首个RGB-Mini LED行业标准，抢占产业话语权。在2026美加墨世界杯期间，海信RGB-Mini LED技术应用于视频裁判中心，以出色的画质表现提升判罚精准度，赢得国际足联官员的称赞。
产业化方面，公司形成UX 2026、E8S、U7S、E7S及小墨E5S Pro等多层级RGB-Mini LED电视矩阵，覆盖55-116英寸，推动RGB技术由超高端旗舰向主流大屏市场普及；东芝电视同步推出原色RGB-Mini LED系列，强化多品牌协同效应；RGB-Mini LED显示器UX，进一步拓展专业创作与电竞场景，技术优势加快转化为市场竞争优势。根据Omdia数据，2026年上半年，海信RGB-Mini LED电视全球销量市占率达47%、国内销量市占率达75%以上，均位居第一。
4. 新显示新业务板块表现如何？
答：2026年上半年，公司在夯实智慧显示主业基础上，加速在激光显示、商用显示、芯片、智能穿戴等新显示新业务领域多点突破，第二增长曲线势能持续释放。
商用显示方面，公司坚持“自主品牌+全球化”战略，持续深耕海外市场、聚焦高价值场景、优化渠道与产品结构，加快从单一硬件销售向“软硬一体场景化解决方案”转型升级，整体规模同比增长127%。
芯片业务方面，公司逐步构建覆盖全场景的显示芯片矩阵。上半年，显示器SoC芯片收入同比增长超10倍，打破传统芯片厂商长期垄断；电视TCON芯片全球市占率约45%，稳居行业第一。
激光显示方面，全球出货量同比增长17%，海外市场出货量同比增长73%。公司在激光显示性能、集成小型化、核心零部件等关键方向持续突破，推出激光电视探索X1Pro等高端产品，实现抗光膜片的自主化、规模化量产，新增申请专利143件，累计达3103件。
新场景业务方面，公司推出全新形态的大白闺蜜机X8 Ultra及复用大屏显示技术的3A原画系列显示器，带动移动智慧屏国内出货量同比增长26.4%，显示器海外出货量同比增长287%；率先发布了Vidda V11耳机和智能眼镜Vidda G11，持续渗透高频生活场景；公司发布全球首款163英寸四基色Micro LED及行业首款3D Micro LED大屏解决方案，引领高端家庭显示消费持续升级。
5. 公司全球化布局及海外重点区域市场进展如何？
答：2026年上半年，公司持续推进海外市场的研产销一体化布局与品牌升级战略，积极携手世界杯等全球顶级赛事IP开展整合营销，并重点拓展战略市场及高端渠道，有效驱动品牌竞争力提升。在美加墨世界杯周期内，公司高端产品在海外市场销售实现快速增长，在美国、加拿大、墨西哥、德国、英国、法国、意大利、西班牙等 16个核心海外市场中，海信Mini LED电视零售量同比增长88%，100英寸及以上大屏电视零售量同比增长18%。
在北美市场，公司RGB-Mini LED多个系列新品成功进驻Best Buy、Liverpool等高端渠道；亚马逊渠道Prime Day期间，海信整体额占率同比提升6.2个点，其中Mini LED额占率渠道第一。报告期内，北美市场份额同比提升0.8个百分点，Mini LED产品销量同比翻倍以上增长。
在欧洲市场，公司持续纵深推进欧洲区域研产销一体化布局，完善本土化运营体系，协同欧洲、中国、越南多制造基地优化供应链路径，全面强化交付韧性与产品竞争优势。报告期内，欧洲市场实现规模约两位数的同比增长，Mini LED产品销量同比增长60%以上。
在东盟市场，公司持续推进区域运营中心建设，越南工厂精益化与智能化能力不断提升，海信、东芝双品牌协同推进。报告期内，东盟市场实现规模同比增长30%以上，其中75英寸及以上产品销量同比增长超70%，Mini LED产品销量同比增长超过两倍。



