证券代码：603725                                    证券简称：天安新材
广东天安新材料股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                   编号：TA2026-003
	投资者关系活动类别

	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            √其他

	参与单位名称
	（排名不分先后）申万宏源、东方证券、光大证券、中泰证券、浙商证券、财通证券、东北证券、华安证券、天风证券、开源证券、华夏理财、人保养老、富国基金、嘉实基金、交银施罗德基金、华宝兴业基金、摩根士丹利基金、长城基金、韩国投资信托、银河基金、圆信永丰基金、泰信基金、天治基金、华美国际投资、巨杉资管、上海呈瑞投资、上海睿亿投资、碧云资本、度势投资、中兰私募

	时间
	[bookmark: _GoBack]2026年9月2日

	地点
	线上电话会议

	上市公司接待人员姓名
	董事长、总经理吴启超
副总经理、财务总监刘巧云
副总经理、董事会秘书曾艳华

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、 公司基本情况介绍；
2、 与投资者进行交流，主要内容如下：
（一）2026年半年度公司主要经营情况
2026年上半年，公司持续聚焦高分子复合饰面材料与建筑陶瓷两大核心业务，围绕“旧改、出海、新经济”三大战略方向，纵深推进泛家居生态圈建设：以工业化内装产品体系深耕存量旧改市场，以涵盖产品、服务、品牌、技术的全体系模式加速海外布局，同时积极拥抱新经济，拓展新质生产力产业赛道，致力构建高科技、高效能、高质量的发展路径，推动集团产业行稳致远。2026年上半年，公司实现营业收入128,396.87万元，同比下降11.05%，归属于上市公司股东的净利润3,348.08万元，同比下降46.15%，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润为2,646.26万元，同比下降55.97%。受行业整体承压及消费疲软等影响，公司主要产品汽车内饰饰面材料和建筑陶瓷营业收入同比下降7.46%和20.08%。同时，受国际地缘政治局势影响，主要原材料树脂粉、增塑剂采购均价同比分别上涨7.83%和4.20%，综合影响下，主营业务毛利率收窄，同比下降3.08%，毛利和利润总额下滑。
（二）提问交流环节：
1、面对现实经营压力，公司有何应对举措？
答： 面对现实经营压力，公司多措并举改善经营质量、提高经营效益。在高分子复合饰面材料板块，公司不断加强创新研发，高分子功能复合饰面材料及汽车内饰件中试平台成功获批为佛山市中试平台，为高分子新材料落地量产筑牢根基；巩固已有客户的合作关系，持续开拓潜在客户，针对客户定制化需求开发产品，推出的“VERA 维然系列”和“CELUX 云皙系列”汽车内饰饰面材料双双摘得“金鳞奖”；同时持续强化产品质量管控体系，完善生产工艺，优化订单结构，聚焦高附加值、高技术含量的订单。在建筑陶瓷板块，鹰牌公司继续深化“陶瓷+大家居”双轨并行战略，推出“蜜蜡石”、“金丝绒”等系列陶瓷新品，同步推进新材品类协同发展；加大与有共同价值观的知名度高的整装公司、设计公司及战略工程渠道伙伴的合作力度，全面推进渠道下沉，重点开拓县级城市空白区域，开发适配县域及乡镇市场的产品，挖掘下沉市场增量空间；不断搭建完善全域新媒体传播矩阵，强化品牌曝光与线上精准引流能力，打通线上引流、线下体验、终端转化的闭环服务的模式。

2、关注到公司近期参股了深圳烁光精密，请问本次投资背景是什么？烁光精密的核心技术是什么？
答：公司紧密围绕新质生产力相关产业方向不断探索和布局，通过全资子公司天安智投参股深圳烁光精密科技有限公司。烁光精密是一家超快激光精密制造赛道的科技型公司，以其自主设计开发的高自由度高精度光学微纳制造系统、配套算法及工艺库为核心技术，聚焦高端光互联器件如高通道V槽、微孔阵列等产品的研发、生产和销售。目前对烁光精密的投资对公司业绩暂不构成重大影响，敬请广大投资者理性决策，注意投资风险。

3、针对存量蓝海，公司有哪些新举措？
答：公司主动把握存量改造战略机遇，把以车家同源技术为支撑的高环保高品质饰面材料、生产技术和以装配式集成整装技术为基础的空间环保快装解决方案应用在家装和公装领域。鹰牌公司旗下的鹰牌新材以“存量焕新专家”定位，推出硅藻泥科技板、安芯墙板、石晶墙/地板、墙衣、防摔地胶、瓷砖薄贴和家居改色膜等工业化内装产品及装配式交付服务，以“美快好省”的产品体系满足家居快速焕新的需求，同时瞄准保障性住房、商业空间、医院等存量公装空间市场发展蓝海，以环保、便捷、高性价比优势精准匹配公装焕新需求。在渠道拓展上，鹰牌新材推行“1+N+n”的渠道合作模式，以城市经销商为核心，联动区域运营中心店与社区分销店，实现渠道快速下沉与区域资源高效整合，构建起层次分明、覆盖全面的经销网络，并且搭建六大赋能体系，助力经销商稳步开拓存量市场。

4、公司在推进国际化战略及海外市场布局方面有哪些具体举措和成果？
答：公司坚定推进涵盖产品、服务、品牌、技术的全套体系出海，摒弃传统重资产出海模式，聚焦品牌、技术与服务输出。公司搭建起了多平台、多渠道的海外社媒账号矩阵，初步形成内容生产、线上流量运营及订单转化的营销闭环，海外获客效能不断增强；并且针对不同类型市场，进行差异化布局，东南亚、中东等地区新展厅相继落地，同时公司各产品之间的协同效应显现，订单来源及品类结构日趋多元化。2026年上半年，公司瞄准印尼市场新首都建设热潮和基建市场高速扩容的契机，通过海外子公司印尼天瑞装饰，优先选择建筑耐火饰面板材等装配式内装部品部件作为主打产品，以本地化经营模式精准匹配当地市场特性、施工规范和消费者诉求，加强海外项目高效响应和品牌本土化落地。

5、展望未来发展，公司有着怎样的战略布局与规划？
答：未来，公司将继续夯实高分子复合饰面材料与建筑陶瓷两大核心业务，围绕“旧改、出海、新经济”三大战略方向，紧抓国内城市更新、老旧小区改造、保障性住房建设等政策机遇；加快海外布局，实现产品、服务、品牌、技术的全体系出海；不断推动新经济与传统产业深度融合，积极培育新的业绩增长点，推动公司高质量发展。


	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2026年9月4日



