
证券代码：603970                                   证券简称：中农立华

中农立华生物科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
编号：2026-01
	投资者关系活动类别
	☑特定对象调研      分析师会议 
[bookmark: OLE_LINK1]媒体采访          业绩说明会 
新闻发布会        ☑路演活动 
现场参观          网络会议 
☑一对一沟通        其他        

	参与单位名称及人员姓名
	中信证券股份有限公司 田显城
泓德基金管理有限公司 殷子涵
华创证券股份有限公司 孙维容 邹骏程 徐思博
西南证券股份有限公司	钱伟伦
[bookmark: OLE_LINK3]鹏扬基金管理有限公司 周弋惟
中国国际金融股份有限公司 陈琛

	时间
	2026年8月27日、8月28日

	地点
	北京、公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	公司总经理兼董事会秘书黄柏集先生
公司投资者关系经理张剑飞先生

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、 简要介绍2026年上半年市场情况
2026年上半年，农药行业承压显著，整体形势复杂严峻。截至8月23日，中农立华原药价格指数为71.58点，同比下降4.53%，跟踪的上百个产品中，63%的产品价格同比下跌。大部分在一季度涨价品种已跌回至涨价前甚至更低位置。
   农药市场面临如下多重挑战：
一是行业产能严重过剩。行业总产能远超需求，例如氯虫苯甲酰胺规划总产能远超市场需求，同时仍有新增产能在释放，供给过剩压力突出。二是需求持续疲软。国内市场受异常气候和经济作物价格下行影响，农户用药意愿下降；海外市场则因巴西、东南亚等新兴市场复苏滞后，客户采购趋于保守。三是生产经营成本不断攀升。美伊冲突推高了能源、原材料及物流成本，安全监管加码及行业政策管控（如年初“一证一品”新规）也抬高了生产和合规成本。四是市场无序竞争仍在加剧。“涉黑科技”问题突出，多数农资门店有售，严重扰乱市场秩序，对合规产品造成量价齐杀的冲击。
2026年下半年，原药产能过剩的格局短期内难以扭转，充足的供给弹性将持续压制价格上行。同时，部分原药取消出口退税将抬升出口成本，或将导致过剩货源回流国内，加剧内卷。需求层面终端整体需求仍偏弱。国内渠道商普遍持“买涨不买跌”的观望心态，且“黑科技”产品仍在分流市场；国外市场则受汇率波动、地缘航运等因素扰动，难以形成持续的强支撑补库行情。

2、互动Q&A
1) Q：公司如何评价上半年的经营环境？下半年的策略重点是什么？
A：上半年行业面临价格、需求、成本、竞争四重压力，形势非常严峻。报告期内公司实现营业收入68.23亿元，同比增长1.15%；归母净利润1.24亿元，同比下降12.70%；扣非净利润1.23亿元，同比下降9.56%。经营活动产生的现金流量净额为1.87亿元，较上年同期实现大幅扭正。下半年，公司将策略重点放在“练内功”和“拓市场”上。一方面，通过产品创新（如“中农鼎粮柱”）和解决方案升级来提升核心竞争力；另一方面，积极开拓南美等海外市场，并推动行业整治，净化市场环境，以稳健的姿态穿越行业周期。
2) Q：“中农鼎粮柱”解决方案的推广效果如何？未来有何规划？
A：“中农鼎粮柱”推广效果显著，截至目前该方案累计推广亩次已超过去年全年总数，在小麦上的实测平均增产达到17%，获得了农户的认可。未来，公司将继续加大推广力度，优化方案，并以此为抓手，进一步夯实公司在作物解决方案领域的优势，真正将科技带到田间地头，助力国家粮食安全。

3) Q：面对“黑科技”产品的冲击，公司有何应对措施？
A：“黑科技”问题性质恶劣，对公司业务造成了严重冲击。公司正积极推动行业专项整治，已牵头成立中国农资流通协会农药分会，并联合行业龙头企业进行全国调研，形成专题报告上报农业农村部。目前，主管部门已高度重视并出台多项措施，对农药非法添加行为形成高压治理态势，我们期待市场秩序能尽快得到净化。
4) Q：公司在海外市场的布局有何新进展？
A：公司坚定不移地执行“出海”战略。下半年将继续深耕南美、东南亚、俄罗斯等重点区域，加强市场开拓。报告期内新开展登记59项，新获登记96项，累计获得产品登记2253项。公司不仅输出产品，更会探索输出成熟的商业模式，通过加强本地化运营和客户服务，稳定老客户关系并积极拓展新客户资源，提升公司在全球市场的竞争力和影响力。
5) Q：公司后续是否在布局新产品或新赛道？
[bookmark: OLE_LINK2]A：顺应农化行业向绿色、高效、低毒发展的必然趋势，公司正积极优化产品矩阵。我们高度关注生物农药领域的突破性进展，特别是随着国内首款RNA农药（烟草花叶病毒衣壳蛋白核酸干扰素）的获批，标志着RNA干扰技术正式开启商业化元年。公司将依托深厚的研发积淀与渠道优势，加速将此类优质、先进的生物技术武装到我们的核心解决方案中。通过打造更具科技含量的本地化服务方案，我们不仅能构建差异化的市场竞争壁垒，更能实实在在帮助农户解决种植难题，实现从“产品输出”向“技术+服务输出”的升级。

	附件清单（如有）
	无 

	日期
	2026年9月10日



