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投资者关系活动记录表

编号：2026-13

投资者关系活动

类别

☑特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 □其他

参与单位名称及

人员姓名
华源证券、南方基金机构投资者代表共 2人

时间 2026 年 9 月 10 日 15:30-17:00

地点 公司会议室

上市公司接待人

员姓名
副总经理兼董事会秘书：曾蕾

投资者关系活动

主要内容介绍

风险提示：公司的经营计划目标及产品销售规划能否实

现取决于市场状况、经营环境、行业政策等多种因素，存在

较大不确定性，部分前瞻预计不代表公司的盈利预测及对投

资者的业绩承诺，请投资者对此保持足够的风险意识，并注

意投资风险！

主要采用解答投资者提问的方式进行，主要问题回复如

下：

1、上半年贴膏剂产品情况如何？

回复：公司主要外用制剂产品有洛索洛芬钠凝胶贴膏、

酮洛芬凝胶贴膏、代温灸膏等。2026 年上半年外用制剂整体

收入为 5.1 亿元，同比下降 38.99%。



分产品来看，洛索洛芬钠凝胶贴膏虽受集采降价影响，

但凭借销量增长的拉动，收入降幅好于预期；酮洛芬凝胶贴

膏价格体系稳定，收入与销量均实现较快增长；代温灸膏作

为新纳入品种，上半年销售开局良好，呈现逐步放量的态势。

2、公司目前的销售模式是怎样的？

回复：公司药品制剂销售由子公司九典医药统一承接，

全面布局各级医疗机构、线下零售药店、线上电商及诊疗机

构等多元终端，现阶段主要采用合作经销模式，择优遴选具

备合规资质与综合实力的优质医药商业企业建立长期合作，

依托经销商渠道资源协同开展终端市场的开发与维护。

原料药及药用辅料业务由子公司九典宏阳统筹运营，整

体采用直销为主、经销为辅的销售模式，对接下游制药企业。

3、代温灸膏的规划是怎样的？

回复：代温灸膏作为差异化定位的独家品种，纳入医保

目录且属于 OTC 甲类，是国内唯一“以温代灸”的特色外用

制剂。其成分以药食同源药材为主，聚焦温热体感与寒湿痹

痛等细分应用场景，兼具疗效与安全性，对三伏贴、艾灸等

产品具有一定替代作用，目前市场反馈良好，具备一定的消

费认知基础，长期有望成为公司外用制剂板块的重要增长品

种。

4、公司在 OTC 和线上渠道做了哪些品牌推广工作？

回复：2025 年，公司确立“镇痛贴剂专家”品牌定位，

推出超级符号“九典镇痛先生”，并以“贴膏药，选九典”

的传播口号将品牌与品类深度绑定。产品端，公司完成全系

包装焕新升级，线上线下视觉语言统一，家族感与辨识度同

步增强。传播端，公司围绕主流内容平台搭建分层传播矩阵，



以“九典疼痛课堂”等科普 IP 输出场景化内容；同步围绕慢

性关节疼痛、科学贴敷等议题持续输出专业科普内容，形成

“内容种草—信任积累—消费转化”的完整闭环。

公司品牌建设启动时间尚短，对终端销售的拉动作用目

前仍处于培育期，短期内的直接效果较难量化。但从长期来

看，品牌资产的持续积累将为公司产品的稳定放量奠定坚实

基础。

5、口服药板块主要是什么品种？

回复：口服制剂板块是公司核心业务支柱之一，板块内

已形成消化系统用药、心脑血管用药、消炎镇痛用药、抗感

染及抗过敏用药等系列产品线，品类结构日趋完善。主导品

种包括达格列净片、泮托拉唑钠肠溶片、瑞舒伐他汀钙片、

雷贝拉唑肠溶片、洛索洛芬钠片等。

6、公司原辅料业务情况如何？

回复：在原辅料板块方面，公司目前已累计完成 94 个原

料药和 119 个药用辅料的备案登记，产品品类持续扩展，为

公司未来业绩增长提供了有力支撑。依托完整的产业链布局，

公司具备原料药及关键辅料的自主生产能力，既保障了产品

质量，又有效控制了生产成本。2026 年上半年，原辅料及植

物提取物板块合并报表范围内实现销售 2.90 亿元，同比增长

13.88%。其中，原料药主要品种包括磷酸奥司他韦、磷酸二

氢钠、达格列净等；药用辅料主要品种包括甘露醇、二甲基

亚砜、甘油及磷酸盐系列等。

7、公司现金流和应收账款管理情况如何？

回复：从 2025 年年报数据来看，公司经营活动产生的现

金流量净额为 6.47 亿元，整体保持较好的现金流水平。



截至 2025 年末，公司应收账款账面余额为 3.07 亿元，

较上年末减少 12.55%，已计提坏账准备 0.24 亿元。从账龄结

构来看，应收账款主要集中在 1年以内，占比约 95.60%，整

体回款风险可控。

公司通过回款制度考核等措施不断加强应收账款管理，

回款周期持续缩短。公司应收客户以大型医药流通商为主，

信用状况良好，回款情况整体较好，应收账款回款率优于行

业平均水平，近年来应收账款余额呈持续下降态势。

8、公司管理费用上涨的原因是什么？

回复：公司近两年管理费用上涨主要受两方面因素影响。

一是基于长期品牌战略考量，公司主动加大品牌建设方面的

资源投入；二是公司引进高端人才，职工薪酬支出有所上升。

9、公司品牌推广的信心来自哪里？

回复：公司对品牌推广的信心主要来源于以下四个方面。

第一，公司产品矩阵丰富、剂型齐全。以疼痛诊疗为例，公

司产品覆盖中药、化药两大领域，不仅拥有多款外用制剂，

还配套口服颗粒剂、片剂及口服溶液剂等多种剂型，能够在

诊疗端输出较为完整的疼痛诊疗方案，充分满足不同终端和

患者的差异化用药需求。第二，公司在院内市场具备较好的

渠道基础和品牌影响力。公司核心品种在院内市场深耕多年，

与各级医疗机构建立了稳定的合作关系，这为品牌向院外延

伸提供了专业背书。第三，公司 OTC 渠道过去几年保持较快

增长，行业影响力逐步提升。OTC 团队具备较强的执行力和终

端推广能力，能够持续开展药店维护、活动推广等工作，这

是当前市场环境下较为稀缺的资源。第四，公司在预算上有

相应投入安排。在当前行业整体投入收缩的背景下，公司仍

有能力、有意愿在品牌建设上持续投入，战略上聚焦稳基本



盘，并将品牌塑造作为当前重点方向，集中资源推进品牌建

设工作。

10、公司分红和负债率情况如何？

回复：公司近年来一直保持了较为积极的分红政策，最

近三年的分红金额分别为 1.11 亿元、1.54 亿元和 1.98 亿元，

分红金额逐年提升。公司希望在满足业务发展资金需求的前

提下，继续维持有吸引力的分红水平，与广大投资者共享公

司发展成果。

截至 2025 年末，公司资产负债率为 30.67%，整体负债率

处于较低水平。

附件清单 无

日期 2026 年 9 月 11 日


