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宁波家联科技股份有限公司

2026 年 9 月 10 日-9 月 11 日投资者关系活动记录表

编号：2026-008

投资者关系活动类

别

特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

现场参观

其他：券商策略会

参与单位名称及人

员姓名

汐泰投资 张杰敏；君榕资产 熊晓峰；富安达基金 刘一霖；诺德

基金 姜禄彦；天治基金 王娟；兴业基金 蒋丽丝；国泰基金 智健、

伍雨葭；鑫元基金 张咏；国泰海通资管 张钰；交银施罗德基金 张

明晓；国寿安保基金 吕安琪；富国基金 肖晶；东方红资管 刘中

群；国海证券 白浪；华夏基金 周天翎、曹雅媞

时间 2026年 9月 10日-9月 11日

地点 上海，公司会议室

上市公司接待人员

姓名
董事会秘书 汪博

投资者关系活动主

要内容介绍

问题一：公司在 3D 打印耗材赛道具备哪些核心竞争优势？

答：公司作为全国生物基全降解日用塑料制品单项冠军产品的

生产企业，凭借自身新材料研发与材料改性产业积淀，在 3D 打印

耗材赛道构筑起核心技术壁垒。公司 3D 打印耗材使用的原材料系

经过自主改性技术改性后的 PLA材料，通过自主研发掌握对生物

降解材料进行定制化改性的工艺技术和流程，使其在耐热性、抗冲



击性、高速打印适应性及多场景应用等方面显著优于通用 PLA 材

料。公司自主完成 3D 打印耗材的配方研发、工艺优化及工业化量

产，实现从材料研发到成品生产的全链条自主把控，并已成功切入

3D打印行业头部客户供应链，实现稳定批量供货。

在产业链布局方面，公司兼备生物降解材料的改性、产品制造

及模具制造能力，拥有稳定可靠的产品质量、高效准时的交付能力

以及个性化定制服务优势，可以快速响应客户需求。依托国内、泰

国的生产基地，产线产能稳步释放，具备完善的全球交付与供应链

配套能力。

问题二：请问公司如何看待消费级 3D 打印行业未来的市场空

间？

答：全球 3D 打印行业目前正处于高速扩张周期，消费级应用

正在加速渗透。特别值得关注的是，AI 技术的深度赋能正在成为

推动行业增长的核心驱动力——AI 驱动的自动化建模、智能切片

优化、生成式设计等能力，大幅降低了 3D 打印的使用门槛，使普

通消费者无需专业建模技能即可快速完成从创意到实物的转化，从

而释放出更广泛的潜在用户群体和增量需求。

从市场规模来看，2025年全球消费级 FDM线材销售额已达到

81亿元人民币，预计到 2031年将增长至 1,160亿元人民币，对应

2025年至 2031年的年复合增长率为 55.77%。这一高速增长背后，

AI赋能带来的“降门槛、提效率、扩场景”效应显著：一方面，

AI智能辅助设计使内容创作效率显著提升，加速了个性化定制、

小批量生产的商业化落地；另一方面，AI 与 3D 打印的深度融合

正在催生新的应用场景和商业模式，进一步抬高了行业天花板。

从区域格局来看，北美、欧洲为全球核心消费市场，消费级及

工业级设备渗透率持续提升，带动耗材需求端持续释放。从终端需

求来看，教育、文创、潮玩手办、个人定制等领域的需求持续攀升，

叠加 AI技术对设计创作流程的革新以及政府对高科技产业的政策

支持，共同拉动市场规模不断扩大。



问题三：公司订单能见度一般为多久？

答：公司订单周期一般在 30至 45天左右，大部分客户会结合

自身终端销售表现、安全库存周转情况实时下达采购订单，匹配下

游需求灵活波动的行业特性。针对上述订单特征，公司已建立生产

响应机制，可根据客户实时下单需求快速调整生产排期，持续优化

运营周转效率，全力保障订单及时交付。

问题四：公司对海外市场的发展前景如何判断？

答：尽管全球贸易环境存在不确定性，但基于与核心客户的深

度沟通及对行业趋势的研判，公司认为海外市场仍蕴含重要发展机

遇。公司通过“总部经济、中国研发、全球智造、本地化服务”网

络体系，积极开拓多元市场。面对复杂的外贸环境，公司将坚持全

球化布局与创新驱动，以中国强大的“总部经济”为坚实根基，将

“中国研发”作为核心引擎驱动技术、资本与标准向外辐射，通过

“全球智造”高效整合利用全球生产要素，最终以“本地化服务”

深度融入并服务每一个终端市场。

问题五：公司本次再融资的背景是什么？

答：在全球禁塑政策落地与增材制造产业快速发展的双重驱动

下，公司顺应消费级 3D 打印耗材市场快速增长的趋势，计划通过

本次再融资进一步扩大 3D打印耗材产能，丰富产品结构，打造第

二增长曲线。募集资金主要投向国内和泰国的 3D 打印线材产线建

设项目，以完善全球化产能布局，提升在 3D 打印耗材领域的规模

化交付能力。

问题六：公司在海外市场的销售网络是如何搭建的？

答：公司已建成覆盖浙江、广西、美国、泰国、越南等地区的

智能化生产基地，并在英国、德国、新加坡、澳大利亚、日本、香

港等地设立销售或贸易实体。公司通过参加国内、国际展会、网络

推广、行业口碑传播等方式不断扩大影响力并开发新客户，同时积

极维护存量客户关系。公司通过成熟的销售策略、高质量的产品品



质与服务水平，与众多国内外知名企业形成了长期稳定的合作关

系，形成“亚洲研发、全球智造、本地化服务”的全域销售网络。

日期 2026年 9月 10日-9月 11日

未公开重大信息泄

密的处理过程及责

任追究情况（如有）

本次调研活动期间，公司不存在透露任何未公开重大信息的情形。
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