证券代码：600576                                  证券简称：祥源文旅 
浙江祥源文旅股份有限公司
	投资者关系活动记录表
编号：2026-002  
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研            □分析师会议
□媒体采访                √业绩说明会
□新闻发布会              □路演活动
□现场参观
□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位
名称
	2026年半年度业绩说明会

	时间
	2026年9月11日 上午9:00-10:00

	地点
	上海证券交易所“上证路演中心”（http://roadshow.sseinfo.com）

	上市公司接待人员姓名
	董事长：王衡先生
董事、总裁：方言先生
董事、副总裁、财务总监：徐中平先生
独立董事：李勤女士
董事会秘书：王琦先生

	投资者关系活动主要内容介绍
	1. 目前旅游景区管理问题突出，请问公司是如何用委托管理方式管理旅游景区的？
[bookmark: _GoBack]答：您好，公司深耕景区目的地业务，形成了“投研建运”一体化系统解决能力，特别是在综合运营管理、数字文旅、沉浸式夜游打造以及低空文旅等拥有优秀的解决方案和项目案例。近年来，公司依托自主搭建的《祥源文旅旅游目的地标准化体系》，对外输出运营托管服务业务，重点解决包括景区产品业态升级、品牌及新媒体运营、数字化系统搭建、文创商业等综合运营服务，抓住行业存量盘活的时代机遇，实现能力变现，赋能行业发展。谢谢！

2. 请问上半年经营性现金流是否充裕？能否支撑后续的项目投资？
答：您好，2026年上半年，公司经营活动产生的现金流量净额1.20亿元，保持在健康水平。持续正向经营现金流为后续项目开发和投资兑现提供了保障。谢谢！

3. 公司二消主要靠文创拉动吗？上半年文创板块进展如何？未来又是怎么规划的？
答：您好，2026年上半年商业营收突破5000万元，同比增长21%，景区二消占比、游客人均消费双提升。公司将祥源旅物作为文化消费板块的核心品牌，专注于文旅目的地文创商业的全链路运营，以“一地一礼，一景一物”为核心理念，深耕在地文化挖掘与现代设计转化，通过“文化+创意+场景”融合运营，将传统符号植入商业空间，以年轻化表达重塑文旅消费体验。目前，已在安徽齐云山、四川雅安碧峰峡、湖南张家界百龙天梯等景区开设6家官方文创门店，累计自主研发SKU超100款。报告期内，“无声咖啡”公益助残品牌持续复制落地，不断挖掘景区消费潜力。未来，祥源旅物将进一步拓展至湖南凤凰古城、广东丹霞山等标杆项目，持续完善“文创零售+在地文化”模式的跨区域落地，为传统景区注入年轻化商业活力。谢谢！

4. 公司在沉浸式的景区打造方面算是强项，上半年有什么新的布局吗？成效如何？
答：您好，沉浸式内容打造是公司目的地运营的核心发力方向，2026年上半年各重点景区持续迭代沉浸式、体验类产品，项目市场反响亮眼。莽山五指峰落地轻游乐IP“酷玩云端”，相关线上话题上半年收获7.6亿播放量、900万点赞，单条内容最高点赞达379万，形成现象级传播内容。齐云山持续打磨“复古游齐云”“白岳夜逍遥”成熟夜游IP，落地联动《剑来》仙侠IP的“神秀山月”主题活动，常态化开展非遗民俗演绎，多次获得央视报道，带动景区游客量与二次消费同比提升。大瑶山盘王界打造“瑶族王子”“三公主”双IP，推出常态化NPC实景互动体验；凤凰古城围绕游船业态创新，结合龙舟赛事开展主题营销；黄龙洞融合本土神话故事与光影科技，打造沉浸式光影体验；丹霞山依托5公里锦江山水资源，运用现代光影技术打造“万古丹霞”大型山水实景光影秀。产品创新有效转化为经营实绩，2026年上半年，公司旗下景区合计接待游客561.5万人次，同比增长9.98%。大瑶山盘王界、齐云山、莽山五指峰游客接待量分别同比增长44.77%、41.69%、36.75%，沉浸式体验产品对客流拉动效应持续显现。谢谢！


	附件清单
（如有）
	无

	日期
	2026年9月11日
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