
证券代码： 600872                             证券简称：中炬高新
中炬高新技术实业（集团）股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                     
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研         □ 分析师会议
□ 媒体采访            √ 业绩说明会
□ 新闻发布会          □ 路演活动
□ 现场参观	
□ 其他 

	参与单位名称及人员姓名
	投资者网上提问

	时间
	2026年9月15日 14:30~17:00

	交流平台
	全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net）

	上市公司接待人员姓名
	1、董事长黎汝雄
2、副董事长余健华
3、独立董事方祥
4、总经理余向阳
5、董事、常务副总经理兼财务负责人林颖
6、董事会秘书余曼妮

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、自从火炬大股东重新控股以来，我一直对企业发展充满信心和期待，企业的业绩回暖和持续回购也证明新管理层的管理能力，但就是不明白公司的浴火重生为什么就不能体现在股价上呢？另外公司下半年的经营销售情况如何，是否仍然在持续向好？
感谢这位投资者长期以来对公司的关注与认可。二级市场股价受宏观经济环境、行业板块轮动、市场情绪等多重因素综合影响，短期走势与公司内在价值可能存在阶段性偏离。公司始终聚焦经营基本面，以持续稳健的业绩增长夯实价值基础。事实上，公司当前动态市盈率约20.6倍，存在估值修复空间，市场终将反映公司的真实经营质量，需要经历时间的沉淀消化。
关于下半年经营情况，公司上半年实现营业收入25.42亿元，同比增长19%；归母净利润4.14亿元，同比增长61%；毛利率提升至42.79%；经营性现金流净额6.19亿元，同比增长129%。各项核心指标均呈现良好增长态势。下半年公司将继续围绕年度经营目标，稳步推进调味品主业发展，持续深化渠道建设和产品结构优化，努力以扎实的经营业绩回报投资者。

2、根据机构的一致预期，公司上半年已经完成了近60%的利润目标，请问下半年是一鼓作气，还是休养生息，毕竟还要为明年的增长留下空间。
感谢您的提问。公司的经营决策始终以达成全年经营目标为导向。作为上市公司，公司对全体股东负有持续创造价值的责任，每一阶段的经营工作均全力以赴推进。
    下半年，调味品行业传统的节假日消费进入旺季，将为业绩增长提供有效支撑。公司将以务实的态度推进各项经营工作，确保全年目标的顺利达成。
关于未来增长空间，公司具备多重驱动因素：一是餐饮渠道渗透率仍有较大提升空间；二是复合调味品业务作为第二增长曲线正逐步贡献增量；三是海外市场的拓展尚处于早期阶段，后续增长潜力可期。公司未来的增长不会仅依赖单一品类，而是通过多品类、多渠道的协同发展实现可持续增长。感谢您对公司的关注！

3、黎董事长好，Q2酱油同比微降0.5%，公司此前归因于‘主动优化产品结构节奏’。目前公司内部判断，酱油品类回到正增长的核心瓶颈在于：A. 渠道库存消化，B. 竞品挤压下的终端动销，C. 新品未上市前的产品空窗，还是D. 餐饮需求本身疲软？如果选A或C，请给出对应的缓解时间节点。谢谢
尊敬的投资者您好，首先，该降幅系公司主动控制渠道库存的结果，并非终端问题。同时，行业内餐饮端用量减少、复合调味产品替代、渠道变化等因素都对基础调味品市场形成了一定冲击。后续公司将搭建多维度分析体系和分析工具，持续关注酱油等核心大单品的健康发展和成长的路径，保障基本盘稳定。
同时，公司正有节奏地推进产品结构优化。上半年调味品毛利率43.19%，同比提升3.27个百分点，产品结构的优化方向正确且有效。公司与江南大学合作开发的清洁标签酱油已完成测试，计划年底推出，届时酱油品类有望恢复正常增长。
从品类整体来看，鸡精粉、食用油等与酱油形成有效互补，上半年调味品板块整体收入24.21亿元，同比增长15.4%。建议关注公司全品类发展的整体态势。感谢您对公司的关注！

4、尊敬的黎董事长，请问公司上半年归母净利润增速亮眼，但扣非净利润增速与营收增速之间存在一定的‘温差’，这中间差额受哪些阶段性因素影响？下半年在复合调味品和内容电商等方面是否有前置投入，短期利润率是否会有所承压？在当前行业存量博弈的环境下，公司如何平衡短期的利润表现与长期的市场份额抢占？下半年管理层最核心的经营抓手是什么？对于下半年的营销情况能否有所展望？在目前公司股价持续调整的情况下给予投资者信心！
感谢您的提问。关于扣非净利润与归母净利润的增速差异，主要源于非经常性损益项目的贡献。扣非净利润同比增长39.38%，显著高于营收增速19.23%，主营业务盈利能力在实质性改善。上半年经营性现金流6.19亿元，同比增长129%，覆盖净利润1.5倍，盈利质量显著提升。上半年毛利率提升至42.79%，进一步印证了供应链优化与费用管控的成效。
关于复合调味品及内容电商的投入，相关布局系公司长期战略的系统性规划，投入节奏与业务发展阶段相匹配。复合调味品方面，自9月起在广东试点推出民用端产品，明年将作为重要增长引擎全面铺开；内容电商方面，核心定位为“线上测品、数据反哺、线下放量”，而非单纯追求销量增长。
在行业存量竞争环境下，公司通过精细化管理工具控制渠道库存及终端价格监测，公司库存处于行业健康水平，完成公司价格修复工作；另外公司通过渠道效率提升、餐饮渠道拓展、新品类培育等方式平衡短期利润与长期发展。下半年，公司的核心经营抓手为围绕调味品主业，推进复调产品、渠道补强、内容电商、渠道优化及团餐业务五大业务布局，同时完善全国化渠道和产品矩阵。公司持续落实股份回购计划、坚持稳定分红派息机制，以传递发展信心、稳定市场预期。感谢您对公司的关注。

[bookmark: _GoBack]5、尊敬的董事长，我是一个持有贵公司六年的投资者，六年，公司股价不断新低，请问公司几个问题，恳请答复。1、公司土地从23年就说开始脱离，目前已经三年过去，丝毫无任何进展。2、公司渠道23年底改革，至今已有三年，公司的主销产品完全跟不上市场节奏，清洁标签未看到有何线下投放的主力产品。3公司收购味美滋是否费投二次失控，费效比管理是否吸取前车之鉴，稳住酱油基本盘，及时推出酱油新品！！
尊敬的投资者，您好！非常感谢您六年来对公司的信任与陪伴，您的关注是对我们持续改进的最大动力。现就您关心的问题逐一回复如下： 
1、关于土地资产盘活进展：公司正持续推进非核心业务剥离和存量资产盘活工作。土地收储进度与当地政府城市建设规划密切相关，公司正与相关部门保持密切沟通，积极推动收储工作。与此同时，公司也在全面梳理存量资源，将空置或低效空间重新盘活利用，多措并举提升资产使用效率。相关工作如有实质进展，公司将及时履行信息披露义务。 
2、关于产品迭代与清洁标签布局：2026年公司联合江南大学深度合作，聚焦“减盐”“清洁标签”等健康赛道，目前已完成清洁标签的产品测试，待产品认证后即可推进上市。下半年将重点推出符合新国标的新品，同步推出清洁标签、健康类产品。上半年公司已推出10款新品，涵盖酱油、蚝油、料酒及复合调味品等品类，感谢您的关注与耐心等待。 
3、公司于本年初完成收购四川味滋美55%股权，是布局复合调味品赛道的战略举措。收购后，公司日常运营管理充分授权给原有团队，营销、产品、品控等部门为其提供体系化赋能。目前已完成营销策略制定、价格体系设定、经销商选择、供应链搭建等前置工作，9月已在广东地区试点推出，后续将陆续在主销区推出民用端产品。同时，酱油作为公司基本盘始终是公司最核心的战略品类，公司正从制度上切断压货动力、恢复渠道健康生态，年底清洁标签新品推出后酱油品类有望恢复正常增长。再次感谢您的长期关注与宝贵建议！

6、公司经营目前到底出了什么问题？为什么酱油市占率连续六个季度下降？是产品力问题还是渠道问题导致的？为什么公司主要的酱油品类健康化标签严重落后于友商？研发是否应该加大资金，精确研发？公司对未来业绩作为指引？目前股价连续下跌，已经连续六年大幅下跌了，是否有措施进行真正的托底动作，作为高层是否进行增持？
尊敬的投资者，您好！感谢您的关注，对您的问题回复如下：
1、公司自2024年起主动变革，渠道库存已恢复良性水平。酱油发货端下降是主动控制库存的结果，而非需求萎缩，动销数据并未下降。当前正处于“回升企稳”向“企稳回升”的关键阶段。 
2、公司目前已完成清洁标签测试，下半年将重点推出符合新国标的新品。同时，公司与江南大学深度合作，联合厨邦食品研究院强化研发，已设立产品中心，从“技术导向”转向“用户导向”精准研发。
3、公司上半年实现营业收入25.42亿元，同比增长19%；归母净利润4.14亿元，同比增长61%；毛利率提升至42.79%；经营性现金流净额6.19亿元，同比增长129%。各项核心指标均呈现良好增长态势。
4、公司已采取实质性行动——回购近3.8亿元（全部注销减资）、大股东火炬集团增持近4亿元、董事长及副董事长合计增持283万元、2025年度分红3.39亿元（分红率64%），回购加分红合计超归母净利润100%。回购将继续推进。公司将持续以业绩提升长期投资价值。感谢您对公司的关注！

7、土地欠款是否及时回收？存量土地是否及时二次利用？公司股价目前只有130亿？是否存在严重低估？面对公司连续六年股价大幅下跌，作为贵公司董事长，是否应该以身作则，联合高管进行增持行为，作为长期投资者，目前股价的长期表现很难让人信服，真的令人失望！恳请答复！
尊敬的投资者您好，公司将根据城市建设方向积极推进。公司正在全面梳理存量资源，除土地收储外，还将空置或低成本空间重新盘活利用。公司土地紧邻中山市造价最高的快速路世纪大道，区位优势明显。公司思路从三方面推进：一是积极推动土地收储，二是盘活未能有效利用的隐性市场和存量房地产资产。公司将稳步推进土地资产的盘活工作。具体进展以公司对外披露信息为准。感谢您对公司的关注！

8、公司的内部管控是否合理？毛利率与净利率有明显差异，公司研发方面是否研发正确？为什么连续几年了健康化标签的主打酱油依然存在添加剂？严重落后于友商，以至于市占率连续六个季度下滑，股价连续六年暴跌
尊敬的投资者，您好！
1、公司治理结构持续优化。火炬集团增持近4亿元成为控股股东，国资体系支撑下建立了“国有控股+市场化运营”的治理机制。上半年毛利率42.79%同比提升3.74个百分点，净利率改善至16.51%，经营性现金流同比增长129%，盈利质量显著提升。毛利率与净利率的差异主要来自销售及管理费用，公司费用率已同比下降，通过组织优化和数字化建设持续提效。
2、关于研发方向：公司已成立产品中心，联合江南大学开展菌种筛选与发酵工艺优化，研发方向聚焦“清洁标签”等健康赛道。2026年已推出10款新品，涵盖酱油、蚝油、料酒及复合调味品。公司已完成前期产品测试，下半年将推出符合新国标的清洁标签新品。
3、公司上半年实现营业收入25.42亿元，同比增长19%；归母净利润4.14亿元，同比增长61%；毛利率提升至42.79%；经营性现金流净额6.19亿元，同比增长129%。各项核心指标均呈现良好增长态势。今年以来公司股价涨跌幅优于同行，公司将持续以业绩增长和股东回报提升长期价值。感谢您对公司的关注！

	关于本次活动是否涉及应披露重大信息的说明
	本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2026-09-15




