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投资者关系活动记录表
编号：20260916
	投资者关系活动类别
	 特定对象调研         分析师会议
□ 媒体采访            业绩说明会
 新闻发布会          路演活动
□ 现场参观
□ 其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	投资者网上提问

	时间
	2026年9月16日14:00-17:00

	地点
	公司通过全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net）采用网络远程的方式召开业绩说明会

	上市公司接待人员姓名
	1.董事长姚奎章先生
2.总经理范召林先生
3.董事会秘书兼财务总监马永利先生

	投资者关系活动主要内容介绍
	投资者提出的问题及公司回复情况
公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复：
1.范总您好！上半年营收大增的同时，二季度单季归母净利润同比骤降54.52，且整体毛利率因低毛利的功能性饮料占比提升而受到结构性摊薄。请问管理层如何看待这种“以利润率换规模”的增长模式？下半年在传统淡季，公司在终端动销、高端植物奶推广及渠道下沉方面有哪些具体举措，以确保全年盈利能力的实质性修复？
回复：尊敬的投资者您好，2026年公司将有序推进产品创新升级、品牌建设及营销体系建设等重点工作。在产品端，有序推进结构升级，迭代高端植物奶系列，强化家庭早餐、日常饮用等刚需场景适配，同时紧抓高考、升学宴等核心消费节点，通过场景氛围打造与精准触达实现产品与细分场景深度绑定，有效激活消费潜力；在品牌端，积极探索生成式AI搜索场景下的品牌传播新路径，优化品牌信息触达能力，并围绕核心消费群体深化礼赠、家庭消费及年轻群体中的心智认知，不断提升品牌活跃度与用户粘性；在营销体系建设方面，深化营销精细化管理，强化陈列标准化与促销资源配置，加强对经销商的服务支持与库存动态监测，并基于区域市场差异实行分档分级管理，合理匹配营销资源，推动各区域市场均衡发展，全面夯实营销网络整体竞争力。
2.姚董事长您好！很高兴看到公司上半年营收大增41.97，但财报也指出这主要受春节时点后移的旺季延后影响。请问管理层如何看待主业核桃乳在经历多年缩水后，当前真实的内生增长动力？在“稳存量、创增量”战略下，除了红牛代理业务，公司在培育高毛利“第二主业”（如新型植物奶）方面，是否有更清晰的长期战略规划与资源倾斜？
回复：尊敬的投资者您好，公司将以产品创新为核心驱动，持续推进产品体系的优化升级，进一步巩固核心产品地位、提升市场份额；推进全域深度分销与bC一体化C端运营，构建起灵活适配的渠道新生态，实现存量激活与增量突破。
3.你好。我想问问贵公司投资的长江存储的股票。如果长江存储上市了，这些长江存储股票上市第一天就可以在二级市场抛售吗？还是有一年锁定期，要锁定一年才可以在二级市场抛售呀？
回复：尊敬的投资者您好，该项投资为财务性投资，具体锁定期请持续关注长存控股后续上市公告文件。
4.马总您好！财报显示上半年扣非净利润增速（25.03）显著高于归母净利润增速（14.80），且二季度利润下滑与补缴税款及滞纳金有关。请问公司在日常税务合规及内控流程上是否存在管理短板？未来将如何完善合规体系，避免非经营性因素造成利润大幅波动？此外，针对持有的长江存储股权，在IPO获受理背景下，这笔投资将对公司未来的资产结构产生怎样的实质性影响？
回复：尊敬的投资者您好，公司通过芜湖闻名泉泓投资管理合伙企业（有限合伙）对外投资的项目通过其他权益工具投资核算，其公允价值变动计入其他综合收益，主要影响公司净资产。
5.近年来白酒销量持续下跌，啤酒却逆势上涨，年轻人喝白酒的越来越少，但喝啤酒的却越来越多。大部分啤酒都有点偏苦，口感上如果能把苦味淡化销量肯定不差。公司是否考虑收购啤酒公司，进军啤酒市场？凭借公司的销售渠道很容易打开销路，开启第二增长线。
回复：尊敬的投资者您好，公司暂无相关计划，感谢您的建议。

	附件清单（如有）
	无

	日期
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