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江苏传智播客教育科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2026-009

投资者关系

活动类别

□特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 √路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

参与单位名称

及人员姓名

北方亚事资产评估：郑传国

广东观复投资：邵家熙

翰潭投资：吴志锋

华西金智投资：肖云

华西证券：唐爽爽、王鹤锟

鹏华基金：陈金伟

沁闻投资：汪瀚

瑞联私募：吴德有

上海宝弘景基金：赵鹏

尚颀资本：宋明

首创自营：辛迪

招商基金：孙大印

招信投资：朱井昊

中金资管：项洪波

时间

2026年 9月 18日（星期五）10:00-11:00

2026年 9月 18日（星期五）10:30-11:30

2026年 9月 18日（星期五）13:00-14:00

地点与形式 公司会议室、对方会议室



上市公司

接待人员姓名

副总经理兼董事会秘书：陈碧琳女士

证券事务代表：逄建毅先生

投资者关系经理：徐江南女士

投资者关系活动

主要内容介绍

1.公司“传智 AI”新品牌的课程进展？

答:公司新推出的“传智 AI”属于短训业务板块下的子品

牌，目前各类课程正处于研发投入与前期试点阶段。该品牌

明确聚焦 AI应用类人才的培养，与公司旗下专注 AI开发类

人才培养的“黑马程序员”形成优势互补，共同构建起“AI+X”

复合型人才培养矩阵。“传智 AI”的潜在培训客群已突破开发

者圈层，广泛延伸至千行百业的白领人群，如金融、财务、

法律等领域。公司将精准匹配行业需求与人才缺口，致力于

帮助学员提升 AI技术应用能力与职场竞争力。后续随着全

新 AI 课程的正式发布，公司也将持续探索创新的营销与获

客模式，不断沉淀并提升品牌口碑，致力于持续拓展 AI人

才教育行业的发展前沿，为蓬勃发展的 AI 产业精准输送高

质量、复合型人才。

2.前沿技术快速更迭是否会颠覆企业用工画像，进而影

响公司短训课程内容？

答:从宏观产业背景来看，AI 技术的快速迭代正在推动

企业用工画像发生结构性重构，但并非整体性替代。具体表

现为存量岗位能力要求上移与新兴工种确立。公司短训课程

内容也随着企业用工画像的变化而持续调整。为配合 AI技

术的快速迭代，公司全面强化了讲师与教研人员的持续学习

机制及研发能力考核。公司与产业端头部公司、专业院校保

持紧密合作，将最新技术框架融入课堂，构建“基础理论+前

沿技术+项目实战”的三层课程体系。依托公司研究院体系，

教研人员持续对产业前沿技术深入研究，也在实际授课教学

中获取反馈，以周为频次更新改善课程内容，从而为学生提

供高质量、高回报的课程。公司力争率先构建起适应 AI时



代的人才培养体系，在下一轮行业竞争中占据先机。

3.公司目前短训业务的模式是怎样的？

答:公司短训业务分为线上和线下两种教学模式。线下

“黑马程序员”品牌在全国一、二线城市共布局 14 个直营校

区，整体采取轻资产运营模式，可根据各地招生情况动态灵

活调整校区布局与扩张节奏。讲师与教研团队采用标准化教

学流程，具备较强的弹性调配能力，师资及教学场地不构成

产能瓶颈。线上课程依托“博学谷”平台，学习周期更灵活、

课程品类更丰富，边际成本更低，对规模化招生需求的承接

能力更强。公司将根据招生规模灵活调整产能情况，确保产

能利用率保持在合理区间。

4.公司短训业务在院校端除了促进 C端学员转化以外，

是否独立产生收入？

答:公司短训业务通过院校端的推广，主要目的是带来 C

端学员转化，也会独立产生收入，但目前该类业务直接营收

占公司整体营收的比例较小。具体院校端业务包括自研教材

出版、师资培训承办、高校教辅平台服务、机器人软硬件一

体化教学产品销售等。

5.公司是否有再融资、并购、股权激励等资本运作计

划？

答:现阶段公司的首要战略目标是夯实现有主营业务基

本盘，巩固拓展市场份额，促进盈利能力的改善，提升公司

的综合竞争力和市场占有率。后续如有明确的资本运作事

项，公司将严格按照监管规则及时履行信息披露义务。

6.公司短训在营销获客方面采取了哪些手段？

答:公司短训业务的营销渠道主要包括口碑营销、高校合

作营销及新媒体网络矩阵等。在口碑营销方面，公司主要客

户来源于老用户的口碑推荐，获客成本最低。通过学员亲身

体验、全生命周期培训服务以及高质量的就业成果输出，公



司打造了行业内独具特色的口碑营销体系。该渠道不仅客户

信任度高、粘性强，更有效优化了公司的综合获客成本。在

高校合作方面，公司通过师资培训、就业实训、教材出版、

专业共建及校企合作等多元化形式，持续拓宽获客渠道。在

新媒体网络端，公司各子品牌及业务线已构建起立体的线上

营销矩阵，实现品牌曝光与生源引流的双向增长。一方面，

公司在 B站、小红书、抖音、美团等主流内容社交平台深耕

布局，凭借优质的内容生态实现了出色的品牌声量与精准获

客；另一方面，积极拓展本地生活服务平台，通过线上团购

体验课等形式，有效打通了线上流量向线下校区转化的闭

环。

关于本次活动是

否涉及应披露重

大信息的说明

本次投资者交流活动未涉及公司未公开披露的重大信

息。

日期 2026年 9月 18日


