证券代码：601595                                             证券简称：上海电影
上海电影股份有限公司
2026年半年度业绩说明会
投资者关系活动记录表
	投资者关系活动类别
	
☐特定对象调研	☐分析师会议

☐媒体采访	R业绩说明会

☐新闻发布会	☐路演活动

☐现场参观

☐其他（请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	线上参与公司2026年半年度业绩说明会的全体投资者

	时间
	2026年9月28日 15:00-16:00

	地点
	价值在线（https://www.ir-online.cn/）网络互动

	上市公司接待人员姓名
	董事、总经理兼代理财务总监 戴运
董事会秘书 刘林鹤
独立董事 朱振梅

	


投资者关系活动主要内容介绍
	1.不久前，上影元参与出品的武侠电影《山竹刀》等作品受到关注。请问公司将如何借助AI技术进一步开发和活化丰富的IP资源储备？
答复：公司始终将AI等前沿技术视为驱动产业升级的重要引擎，依托自有经典IP，布局“IP+AIGC”的经典焕新，结合IP全链运营优势构建可持续发展生态，助力国产影视高质量发展。
公司联合出品的AIGC漫改武侠电影《山竹刀》于9月初上线，首日即位列腾讯热播榜第五、武侠榜第一，在骨朵、云合等平台居全平台网络电影热度第二位，热度与口碑并行。针对AIGC长时序内容创作对叙事连贯性、完整性的高要求，创作团队搭建覆盖剧本、分镜、美术、生成、剪辑、质控、交付的AIGC全流程生产链路，坚守人文创作内核，运用AI技术提质增效，在视觉呈现、制作效率、美学表达上实现突破，为国漫IP影视化及AIGC工业化创作探索实践路径。
同时，公司持续深化与即梦AI及火山引擎合作，继依托Seedance2.0共创《童梦护卫队》AIGC内容后，内测首发Seedance2.5，推出AIGC短片《我可能确诊为葫芦娃》，验证AI在影视工业化场景的落地应用。公司发起的全球AI视觉创意大赛（瓦卡奖VACAT），汇聚全球创意与技术资源，2026年第三届赛事自7月启动征集，相关话题播放量已达15亿次，多部参赛作品单条点赞破百万。
2.公司IP运营主体上影元半年度经营情况如何？
答复：上影元作为IP全产业链开发运营主体，上半年实现营收9,972.70万元，同比增长148.92%；净利润3,005.44万元，同比增长129.47%。
上影元始终坚持内容引领，不断做强品牌传播。年初上线的《中国奇谭2》持续扩容“奇谭宇宙”，累计播放量近1亿次，斩获金猴奖综合奖银奖等多项行业荣誉；《浪浪山小妖怪》完成多国发行，先后入围昂西国际动画电影节主竞赛单元、第59届锡切斯国际奇幻电影节动画竞赛单元、第19届法国斯特拉斯堡欧洲奇幻电影节动画长片竞赛单元、第20届俄罗斯大动画电影节动画长片竞赛单元，国际影响力持续提升。
依托优质IP的传播效能，上半年新增百事、伊利等头部品牌授权项目19个，总曝光量36.2亿次，带动终端GMV约9.5亿元。同时上影元启动IP数字化运营底座搭建，夯实IP业务长效发展根基。
3.在行业整体承压的背景下，院线业务市占率实现逆势提升，公司直营影院和联和院线有哪些创新举措？
答复：在行业阶段性承压背景下，公司紧跟国家“电影经济促进年”、影院多样化经营政策导向，主动推进业态创新，实现市占率逆势提升。
SFC上影影城落实“一院一品、一店一策”，上海影城SHO单影院票房上半年位列全国第一；硬件上，完成Crystal One永华・晶曜厅LED电影屏系统投用、推进XR虚拟影厅试点迭代观影体验；场景上，拓展影展、赛事直播、IP快闪，盘活非黄金时段；影元社 HAPPY MALL 落地梦龙乐队粉丝快闪项目，打通线下多元消费场景，推动非票业务提质扩容。
联和院线推动由传统加盟渠道向综合赋能平台升级，落地联和万物SFCine+旗舰店、“好爱上海MovieLand・GATEM电影盛会”，搭建常态化IP活动矩阵，打造“电影+文旅”消费场景；孵化“SFCsound”厂牌，开展特色放映、配音工坊等主题运营，探索经典影片互动配音新模式，拓宽非票增长空间。
4.公司之前通过产业基金在AI陪伴、互动影游等领域已有成功布局，目前在AI和消费领域还有哪些新布局？
[bookmark: _GoBack]答复：公司以优质内容为根基、线下渠道为依托、科技创新为驱动力，深化资本投资与产业协同，持续构建“文化+科技+消费”业务生态。
新视野基金聚焦数智科技、文化新消费等领域，近期已完成山东极视角、镕铭微电子、智象未来、维魔科技、呈白科技等项目战略投资。其中，国内领先的人工智能视觉算法与大模型应用平台极视角已于2026年3月30日在港交所上市；联合出品的全球首款双人互动影游《新世界：暗影成双》于9月23日在电脑端和移动端同步发售。除产业基金投资外，公司更注重与被投企业的跨界融合，如与东方非遗香氛品牌“呈白”联合出品“文化+消费”衍生系列；推进XR虚拟影厅在昆明、成都等城试点，拥抱影院“行进式XR”赛道；推动与智象未来AIGC内容共创；与合作方推出《浪浪山小妖怪：幻境奇旅》《大闹天宫》XR沉浸式项目等。

    

	关于本次活动是否涉及应
披露重大信息的说明
	本次活动不涉及未公开披露的重大信息。

	附件清单（如有）
	不适用

	日期
	2026年9月28日
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