证券代码：688063                                   证券简称：派能科技
上海派能能源科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                      编号：2024-003
	投资者关系活动类别
	特定对象调研        分析师会议
媒体采访            业绩说明会
新闻发布会          路演活动
现场参观            电话通讯
其他

	参与单位名称及人员姓名
	中金公司、长江证券、中信建投、中信证券等144位投资者。

	时间
	2024年8月26日（星期一）下午15:30-16:30

	地点
	电话通讯

	上市公司接待人员姓名
	公司董事、总裁 谈文先生；
公司副总裁、财务负责人、董事会秘书 叶文举先生；
公司证券事务代表 沈玲玉女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、2024年半年度回顾
2024年上半年，公司实现营业收入8.59亿元，归属于上市公司股东的净利润0.20亿元，从2024年Q1和Q2单季度经营情况来看，公司业绩呈现一个环比改善的趋势。2024年Q2，公司营业收入4.74亿元，环比增长22%；扣非净利润环比实现扭亏为盈。公司整体盈利水平维稳，毛利率增加3个百分点。随着整个下游需求的改善，以及海外市场整体的复苏，公司整体处于环比改善的过程。

二、问答环节
问题：欧洲库存水平？未来下半年出货展望，明后年欧洲户储市场整体增速？欧洲市场以外的战略？
回答：除了个别国家以外，其他国家基本上回落到比较合理的库存水平，预计未来Q3、Q4海外市场出货将逐步恢复到正常速度，产能利用率逐步提升。预计下半年公司储能产品出货情况将进一步改善。
今年公司在国际市场拓展方面做了进一步外延，除了已经设立的欧洲公司和北美公司，公司在澳大利亚和日本都启动了新公司设立工作。虽然公司目前在美、日市场出货基数不大但是成长会很快。家储以外也有一定出货水平，今年希望能够在国内工商储市场出货量有所提升，公司今年在海外工商储市场出货量比去年有所增加，工商储产品出货增速超过了家庭储能产品。还有钠离子电池在国内两轮车业务的起量，随着新政策不断出现，今年希望公司在钠离子电池市场拓展有所突破，但储能始终是公司主赛道。

问题：上半年产品毛利率提升的原因？下半年毛利率会维持二季度水平吗？
回答：产品毛利率提升原因较多，如原材料库存消耗，早期原材料库存成本较高，即期的原材料如电解液和隔膜价格都在下降，虽然公司产品售价也在向下调整，但是和成本下降有时间差。下半年由于产品价格有波动，公司产品毛利率整体下半年会比上半年略低，但是会维持相对合理的水平，会通过提升产品能力和服务客户的水平来维持相对合理的毛利率。

问题：工商储产品的盈利情况？
回答：海外工商储产品盈利能力较好，和家储产品差不多。国内工商储产品价格比较低，国内竞争激烈，行业都维持较低毛利率，虽然盈利能力相对较差，但是维持一定的国内工商储市场占比有长期的战略价值，派能至少选择在国内不会亏损出货，希望引导客户理性选择可持续经营的供应商。公司需要保持一定的毛利率来支撑公司产品研发和售后服务，明后年随着竞争加剧和市场淘汰毛利率有可能回到正常水平。

问题：电芯下游做系统集成，做直流侧还是交流侧？
回答：大储产品目前主要有两种形态，一种集装箱，一种储能柜，公司产品都通过了各项主流认证。公司集装箱产品和储能柜产品在全球很多市场都有出货，交付的产品集成了直流侧与交流侧。公司未来工商业储能定位是专注于电芯还是延伸到下游要依据市场实际情况来确定。公司业务环节涉及电芯、PACK和电池管理系统的研发、生产和销售，公司上半年在国内工商业储能市场取得了不错的进展，通过在国内各地设立本地机构展开售前与售后服务，预计明年公司海内外工商业储能市场会有进一步提升与发展。

问题：钠电池什么时候能看到批量出货？
回答：公司钠离子电池产品在国内市场已经开始批量出货。锂电池产品成本不断下降，虽然钠离子电池产品成本降幅高于锂电池产品，但价格较锂电池产品来说目前还是高一些。目前钠离子电池产品的核心优势在于低温性能，国内两轮车市场正在起量出货。

问题：二季度扣非转正，户储接下来价格展望？三、四季度产品单位盈利变化？
回答：上半年，公司小幅度调整了产品价格，今年成本下降较快，整体的制造费用随着公司产能利用率的提升而有所下降。下半年，公司会做针对不同客户、不同区域和市场进行产品价格的调整，会向客户做出一些让利，整体出货量应该会有所改善，但产品利润水平可能会受汇率、产品结构等多种因素影响。

问题：欧洲各个国家户用储能需求情况？欧洲以外国家是否有希望实现大增长的国家？
[bookmark: _GoBack]回答：欧洲主要地区的市场正在逐步恢复，补贴政策虽有所调整，但因为当地电力较贵以及各个国家对于绿色电力的追求，市场需求的增长逻辑成立，终端市场的需求还在。公司产品在南非的市占率较高，今年南亚市场增长较快，希望公司的储能产品不仅覆盖发达国家和地区，也能较大程度覆盖南亚、非洲市场，明年在新兴市场的服务能力会有所显现，但欧洲市场的出货量在公司整体出货量占比依然较高。


	关于本次活动是否涉及应当披露重大信息的说明
	本次活动不涉及应当披露的重大信息。

	附件清单
（如有）
	

	日期
	2024年8月26日
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