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中微半导体（深圳）股份有限公司
投资者关系活动记录表 
                                                                 编号：2025-010
	投资者来访类别
	 特定对象调研                      分析师会议

 媒体采访                          业绩说明会

 新闻发布会                        路演活动

 现场参观                          其他 （线上调研）

	参与单位名称
	 招商证券、光大集团、长江证券、必达控股、广州泽恩投资、财信证券、中天国富证券、英大证券、中天富、中信建投、广州泽恩、米聚资产、璟澄资本、宁波银行

	时间
	2025年9月9日

	地点
	深圳

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书吴新元

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、 交流问答
1.中微半导 2025 年上半年实现营业收入同比增长 17.56%；归母净利润同比增长 100.99% 。从市场端来看，是哪些行业领域的需求增长，有力拉动了公司营收和利润的提升？在公司自身策略方面，产品研发方向的调整、市场推广渠道的拓展，对业绩增长起到了怎样的推动作用？在各业务板块中，哪一项对业绩增长的贡献最为突出？针对这些核心业务板块，公司后续在产品功能优化、市场份额巩固与扩大方面，有哪些具体的规划和措施，以维持当前的增长态势？
答：2025年上半年从市场端来看，无论消费电子、家电、工业控制还是汽车电子领域，各个下游市场实现营收都有增长。其中消费电子领域营收增长最为明显，增长金额最大；而汽车电子领域的车规级产品营收增长速度最快。
公司产品研发方向没有调整。持续研发是公司发展的源动力，包括新产品研发和产品迭代研发。新产品研发主要解决产品空白、产线完整问题，拓展产品应用场景，提高产品市场覆盖率；产品迭代研发主要提升已有产品竞争力，包括提高性能和降低成本，提高产品市场占有率。

2.公司一直强调研发投入对企业发展的重要性，上半年在研发资源的分配上，重点倾向于哪些关键技术领域和研发项目？
答：上半年公司重点研发车规大资源芯片和端侧AI芯片项目。上述项目即将流片，预计明年能够投放市场。

3.在拓展新市场，如工业控制、物联网等领域时，公司计划采取哪些市场策略，如建立行业合作联盟、优化销售渠道等，提高产品在新市场的知名度和占有率？未来 2 - 3 年，在现有市场和新开拓市场方面，公司的市场份额提升目标分别是多少？
答：在新市场拓展方面，我们首先解决产品有和无的问题，其次解决产品系列化、市场覆盖率问题，最后解决产品竞争力、市占率的问题。未来2～3年，公司希望在汽车电子、端侧AI等领域的营收占比超过40%。
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4.从产品结构来看，公司拥有多种类型的芯片产品。不同类型芯片，如消费电子芯片与汽车电子芯片，在技术原理、设计难点上有何差异，分别适用于哪些特定的应用场景，在市场定位上如何区分，以满足不同客户群体的多样化需求？未来在芯片研发方面，公司将围绕哪些关键性能指标进行优化，如运算速度、集成度等，在市场推广方面，针对不同行业客户，将采取怎样差异化的推广策略，持续提升产品竞争力和市场覆盖率？
答：不同应用领域的MCU芯片，它们要求的性能指标和资源配置不同。MCU的应用是面临一个碎片化的市场，我们首先根据具体应用场景定义产品资源，寻找一个满足客户资源需求的最大公约数（或最小公倍数）的产品；其次我们把该产品的各项性能指标做到满足该领域的最低要求。这样的产品对于客户来说就可用；但要做到客户好用、爱用的产品才是好产品。对于消费电子控制芯片和汽车电子控制芯片而言，他们的资源要求、性能指标都不一样；不同的消费电子，比如电子烟、电动牙刷，他们需要的控制芯片资源也是有差异的。通常情况下，消费电子芯片的性能要求低于汽车电子芯片的性能要求。因此，我们在芯片的设计、工艺、封装、测试各环节都会做出差异性的处理或选择，从而造成各领域芯片资源、成本、性能存在差异，从而成为相应客户最爱用的产品。了解客户需求，满足客户的需求，解决客户痛点，是提升产品竞争力和市场覆盖率的关键。

5、 中微半导积极向汽车电子、人工智能、机器人等新兴领域拓展业务。针对汽车电子、人工智能等不同新兴领域，在研发投入分配、与上下游企业开展产业链合作方面，分别采取了哪些具体措施？
答：公司坚持传统应用领域不放弃，会持续研发进行产品迭代，为客户提供更多高性价比的产品，提高传统产品市场占有率；对于新兴应用领域，公司积极调研市场需求，大胆研发新品，迅速开发出更多满足资源需求的产品，提高新兴应用市场的产品覆盖率。




