杭州安旭生物科技股份有限公司
投资者关系活动记录表

证券简称：安旭生物          证券代码：688075	编号：2025-003
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研   □分析师会议	 □媒体采访
√业绩说明会	□新闻发布会	 □路演活动
□现场参观	       □其他（电话会议）

	参与单位名称
	2025年半年度业绩说明会

	时间
	2025年9月22日14:00-15:00

	地点
	上海证券交易所上证路演中心（网址：http://roadshow.sseinfo.com/）

	公司接待人员
姓名
	公司董事长兼总经理凌世生、副董事长副总经理兼财务总监姜学英、董事会秘书韩钧、独立董事戴文涛

	投资者关系活动主要内容介绍
	1、  公司基本情况介绍
杭州安旭生物科技股份有限公司（简称“安旭生物”，股票代码：688075）成立于2008年，于2021年11月18日登陆科创板，是一家集研发、生产、销售体外诊断试剂、POCT仪器及生物原料为一体的生物医疗高新技术企业，现已形成从上游核心生物原料到诊断试剂、仪器的产业链一体化布局，是国内少数几家在国际市场能够与跨国体外诊断巨头竞争的中国企业之一，具备了在国内外市场全方位发展的竞争实力。
公司一直重视并不断加大研发投入，先后被认定为“杭州市企业高新技术研究开发中心”、“国家高新技术企业”、“省级高新技术企业研究开发中心”、“国家级专精特新重点小巨人企业”等，研发始终聚焦行业前沿与市场焦点，涉足领域不断延伸拓展。
依托抗原抗体自主研发生产的生物原料技术平台，以及成熟的免疫层析及干式生化诊断技术平台，发展形成了覆盖毒品检测、传染病检测、慢性病检测、妊娠检测、肿瘤检测、心肌检测、生化检测、过敏原检测的八大领域POCT试剂，以及相关配套仪器，产品畅销欧美、澳洲、亚洲等150多个国家和地区，并能够根据市场需求快速更新迭代，形成了强劲的市场竞争力。
同时，公司积极战略布局医药领域项目，打造安旭生物医疗大健康产业，进军第三方医学检验实验室、宠物健康管理及家庭健康管理等领域。
未来，公司仍将秉承“为人类健康提供卓越的产品及服务”的使命，继续加大对生物原料的研发生产投入，以及POCT试剂及仪器的性能提升，满足不同领域的场景应用需求，聚焦国际和国内两大市场，致力于把公司打造成为国际体外诊断行业的领军企业。
2、 问答环节主要内容
1、 请公司介绍一下2025年上半年的经营业绩情况。并请分析一下变动原因，以及未来改善业绩的具体措施？
回复：尊敬的投资者，您好！截至2025年6月30日，公司实现营业收入22,974.72万元，较上年同期下降7.42%；实现归属于母公司所有者的净利润 5,930.59 万元，较上年同期下降48.57%；实现归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润2,358.62万元，较上年同期上升24.85%。报告期末，公司总资产达 578,687.09 万元，较上年末同比增长0.30%；归属于母公司的所有者权益515,909.67万元，较上年末同比下降0.86%。
半年度营收下降主要受美国加征关税影响，部分客户观望延迟下订单。净利润大幅下降主要受两大因素影响：一是汇率波动导致汇兑损失；二是政府补助等非经常性损益同比减少。扣非净利润增长反映了公司主营业务盈利能力持续提升，表明核心业务韧性强劲。改善措施：一是加速"国际国内双轮驱动"战略落地，多元化布局市场；二是持续推进精益化管理和供应链优化，控本增效；三是优化产品结构，打造产品矩阵，加强研发创新，提升产品竞争力。

2、 公司2025年上半年研发费用为4,741万元，占营收比重达20.64%，处于行业领先水平。请问管理层如何评价当前研发投入的产出效率？研发重点布局哪些领域？
回复：尊敬的投资者，您好！公司一直以来坚持研发创新策略，保持技术领先优势。研发产出成效显著：上半年新增授权专利30项，累计专利335项，其中发明专利49项；新增国际认证133项、国内认证15项，为产品市场准入奠定基础。2025年上半年，王牌产品线毒品检测产品以及药物滥用检测整体解决方案，市场应用范围广、创新研发实力强。专利“笔型”设计系列产品，覆盖传染病、毒品、心肌系列等多个领域，形成单项与多项合一的几十款产品受到市场赞誉。化学发光王牌传染病检测产品、免疫荧光平台设备获多家客户认可。上半年重磅发布了以GluMate为核心的慢病管理app，实现从单一检测向全周期服务转型，为全球用户提供智能化、个性化的慢病管理解决方案，提供了慢病管理、家庭自检等新应用场景产品。覆盖第三方医学检验实验室、宠物健康检测等新领域。与浙江大学等高校持续合作攻克行业前沿技术，推动产学研融合创新。 

3、 在国内体外诊断市场集采常态化背景下，公司如何规划和布局国内市场？面对行业洗牌加剧的趋势，公司有何竞争策略？
回复： 尊敬的投资者，您好！公司国内市场战略以"差异化、专业化"为核心，避开同质化竞争，聚焦自身优势领域，如毒品检测、传染病检测等。同时，推进渠道多元化，通过各线上电商平台推广"安旭科"品牌直接面向消费者，持续深化与医疗机构尤其是基层医疗机构的合作。今年上半年，公司国内注册证也加速落地，获得了“呼吸道病毒抗原检测笔”、“多项毒品九合一检测试剂”、“胸痛三联笔”等产品的国内注册证，家庭健康管理产品线也拥有广阔的市场前景。目前国内已形成以杭州为中心，辐射深圳、成都等地的全国营销网络，逐步实现国际国内两翼齐飞。

4、 公司积极布局家庭健康管理业务，推出了GluMate慢病管理APP等产品。请问管理层如何看待家庭自检市场前景？在这一领域的核心优势和未来规划是什么？
回复： 尊敬的投资者，您好！随着人口老龄化加速和健康意识提升，家庭自检市场快速增长，特别是慢病管理、传染病检测等领域需求旺盛。公司家庭健康管理产品线覆盖慢病管理、传染病检测、妊娠检测等多个应用场景，具有操作简便、结果准确的特点。公司GluMate app的推出，构建了从居家到临床的慢病监测产品体系，目标是提升全球用户的慢病管理效率，实现从单一检测向全周期服务转型，旨在为全球用户提供智能化、个性化的慢病管理解决方案。
随着安旭自主开发的OvaMate app，GluMate app、医疗检测仪器管理软件以及符合各种专业场景软件的逐步布局，这种多条产品线的网状串联，将实现硬件、软件、数据服务的深度融合，打造智能化家庭健康管理生态系统。

5、 宠物检测被视为公司重要的新业务增长点之一。请问管理层如何看待国内外宠物医疗检测市场前景？公司在宠物检测领域有哪些独特竞争优势？
回复：尊敬的投资者，您好！随着宠物经济快速发展，宠物医疗支出持续增长，是体外诊断领域增长最快的细分市场之一。宠物检测产品围绕传染性呼吸道/消化道疾病、常规和异常体检、免疫和炎症监测三类核心需求，形成七大技术平台，服务多达12种动物类型，检测项目涵盖120多项，为宠物诊断提供一站式解决方案。同时，凭借公司多年来的渠道优势，依托现有全球销售网络，能有效推进宠物检测产品布局。未来公司将打造宠物健康管理生态圈，从单一检测产品向一站式解决方案转型，提供更高附加值的服务。

6、 目前公司账上资金大概43亿，公司有无提高分红回报投资者的打算，毕竟公司运营现金流很充裕。
回复：尊敬的投资者，您好！自2021年上市以来，公司一直秉承对投资者负责的态度，通过实施高分红政策来尊重和回报投资者。公司于2025年7月18日完成2024年度现金分红，每10股派发现金红利8元（含税），合计派发现金红利101,666,244.00元（含税）。公司上市三年多以来，为投资者派发现金红利合计约8.96亿元，充分体现了公司对股东价值的重视与承诺。
未来，公司将充分考虑公司整体发展战略以及日常经营所需资金投入，坚持稳健、可持续的分红策略，制定合理的利润分配方案。将全力做好主营业务，努力提升市场份额及经营业绩，为投资者创造更好的回报。

7、 请问公司未来是否有资本运作规划，重点关注哪些领域？
[bookmark: _GoBack]回复：尊敬的投资者，您好！公司将紧密围绕体外诊断主业，聚焦核心技术和市场需求，在内生增长的同时，探索外延拓展的方式实现进一步的发展。主要关注与自身领域相匹配的生物医疗大健康领域，推动技术互补与资源共享，提升整体竞争力。公司将严格评估风险和回报，确保符合公司长期发展战略和维护广大股东们的利益。

8、 面对日益激烈的市场竞争，公司在销售渠道建设方面有哪些创新举措？线上与线下渠道协同发展的情况如何？
回复：尊敬的投资者，您好！公司产品远销150多个国家和地区，在欧美、大洋洲、亚洲等市场建立了稳定的销售网络。在新加坡、香港、美国等地设立分子公司，实现渠道下沉和本地化运营，提升市场响应速度。线上渠道拓展通过各大电商平台推广"安旭科"品牌，直接面向消费者端市场，特别是家庭健康管理产品线。上半年展会营销方面，积极参与Medlab Middle East迪拜、CACLP杭州博览会、2025春季CMEF上海展等行业展会，提升品牌知名度和影响力。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2025年9月22日
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