
 1 / 4 

 

 

深圳普门科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访 

□新闻发布会 

□现场参观 

□业绩说明会 

路演活动 

□其他        

参与单位及人

员 
共 9 家机构，9 位参与人员 

时间 2026 年 3 月 19 日、20 日 

地点 券商策略会 

接待人员 

姓名 
董事会秘书：路曼 

投资者关系

活动主要内容

介绍 

除前期已披露的投资者关系活动交流内容外，本次新增主要

互动交流内容如下： 

1、公司电化学发光业务布局的情况如何？ 

答：在电化学发光领域，公司已经完成高中低端全产品线布局。

国内市场一方面以急诊流水线为为抓手，提升公司在门急诊领域的

市场占有率；另一方面以高速机型、级联流水线和实验室流水线来

拓展医院检验科和实验室市场。国际市场目前以中低速发光为主，

随着发光系列仪器和更多的试剂产品在各个国家注册的完善和本

土化服务能力提升，逐步向高端市场拓展。 

 

2、公司糖化业务情况如何？ 
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答：公司糖化血红蛋白检测采用高效液相色谱法（HPLC）,

除可以检测糖化血红蛋白外，还可以覆盖变异体、地贫检测。目

前公司糖化血红蛋白仪器已实现低、中、高端及多机级联方案全

系列的布局。 

在国内市场糖化血红蛋白业务中，自公司糖化高端机型 H100

和 H100Plus 推出后，仪器装机放量明显。另外，随着国家糖化公

卫项目、成人体检纳入糖化血红蛋白检测、基层医疗对糖尿病等

慢性病管理的需求落地，国内糖化血红蛋白业务受到价格的影响

将企稳回升。 

在国际市场上，公司糖化血红蛋白业务保持较强的竞争优

势，连续六年保持中国糖化出口产品第一的位置，在多个国家的

市场占有率排名前三，也是公司国际业务中销售额占比最高的品

类。随着糖化高端机型在国际市场上的逐步推广和大型实验室装

机上量，国际糖化业务有望实现稳定增长的态势。 

 

3、医美设备的渠道布局情况，目前覆盖的线下民营及公立渠

道的体量级别，以及后续渠道扩充速度及拓展方式如何？ 

答：公司医美设备采用直销与分销相结合的模式，针对部分

大集团公司和战略客户采用直销的模式，以直接对接客户资源和

提供高效服务，推动与集团和战略客户的长期合作。分销采用核

心代理商产品和区域授权合作的模式，增加各区域多层级公立皮

肤和民营医美机构的市场覆盖和服务支持。在皮肤医美领域公司

不盲目追求医美代理商渠道的数量，更多在高效、专业提供高质

量产品供应和及时响应速度的优质服务支持。 

 

4、消费者健康业务目前主打产品是什么？公司在天猫、京东

等传统平台及小红书、抖音等新兴平台的投流投入情况及线上运

营策略安排如何？ 

答：目前公司消费者健康业务重点围绕“居家美容”和“居

家康复”两大方向，将专业医疗院线产品小型化、智能化、居家
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场景化，开发适用于消费者居家使用需求的专业医疗和健康产

品。该业务主要通过线上电商平台（如天猫和京东旗舰店等）、

互联网私域平台、线下渠道商拓展等方式深度覆盖各层级消费端

用户。居家美容系列产品包括：光子治疗仪（Aladdin-D/E）、智

能健发帽、面罩式光子美容仪等；居家康复系列产品包括：红外

治疗仪、高能红外治疗仪、光子治疗仪（Aladdin-A/C）、空气波

压力治疗系统等。 

公司消费者健康业务已过早期摸索阶段，现已基本明确站

内、站外的投流比以及各产品的营销推广策略，后续会结合最新

技术发展和消费需求，逐渐完善更多有价值的居家消费医疗和健

康产品。 

公司未来将继续坚持“一切以公司经营为中心”，打造多业

务板块、多区域布局、多领域覆盖的平台型企业，促进企业长期

可持续健康发展。 

附件清单 

(如有) 
详见附件《与会清单》 

是否涉及应当

披露重大信息 

本次活动不涉及应披露而未披露的重大信息，其他交流内容已在

过往发布的投资者关系活动记录表中披露。 

日期 2026 年 3 月 23 日 
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附件：与会清单（以下排名不分先后） 

机构名称 机构名称 

华创证券有限责任公司 上海四叶草资产管理有限公司 

国泰基金管理有限公司 中泰证券股份有限公司 

中金资产管理有限公司 浙商证券资产管理有限公司 

华源证券有限责任公司 红土创新基金管理有限公司 

易方达基金管理有限公司  

 


