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英科再生资源股份有限公司
投资者关系活动记录表

	投资者关系活动类别
	□特定对象调研        □分析师会议 
□媒体采访            □业绩说明会 
□新闻发布会          □路演活动 
□现场参观            □一对一沟通 
□电话会议            ■其他： 2026年半年度报告电话会

	时间
	2026年8月25日 20:00-21:00

	地点
	进门财经

	参与单位
	平安基金、东方基金、谦璞投资、华宝基金、湖南源乘私募、长城基金、南方基金、路博迈基金、金鹰基金、上海域秀资产、兴华基金、嘉实基金、北京京管泰富基金、中邮创业基金、苏州云阳宜品投资、德邦基金、华泰资产、国联安基金、中庚基金、长安基金、农银汇理基金、安信基金、银河基金、永赢基金、建信基金、国泰基金、中信证券资管、富国基金、狮城产业投资、华夏理财、浦银安盛基金、上海财通资产、国寿安保基金、敦和资产、博时基金、江苏瑞华投资、上海鹏嘉资产、圆信永丰基金、申万菱信基金、西部利得基金、广发基金、天治基金、融通基金、Antipodes Partners、太平养老、中金资管、招商基金、野村东方、光大保德信基金、信达澳亚基金、长城证券、华福证券、光大证券、华西证券、东吴证券、长江证券、天风证券、东方证券、开源证券、东方财富证券、国投证券、申万宏源证券、东北证券、中信建投证券、中信证券、国盛证券、信达证券、华泰证券、中邮证券、国金证券


	接待人员
	董事、总经理  金喆女士
财务负责人  李寒铭女士
董事会秘书  徐纹纹女士

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、公司2026年上半年业绩情况介绍
2026年上半年，公司经营性盈利能力持续增强，营业收入21.46亿元，同比增长28.83%；毛利率28.65%，同比增加3.38个百分点；扣非净利润2.12亿元，同比增长127.06%。
二、主要问题汇总
1、公司2026年上半年业绩增长主要驱动因素是什么？
第一，公司坚持稳健经营、深化全球化布局，“中国+东南亚”基地协同发力，产能有效释放，全球交付保障能力持续增强；第二，四大主营产品线均保持增长态势，成品框业务保持稳健基本盘，装饰建材延续30%的高速增长，再生塑料粒子业务外销占比持续提升，盈利持续修复。第三，公司持续拓展全球渠道，并依托全球零售渠道复用带动收入规模增长。综上所述，产销两旺，经营基本盘持续夯实。

2、公司四大主营产品均保持两位数以上增长，各业务线的发展定位、优势是什么？
成品框实现营业收入8.51亿元，同比增长25.26%；装饰建材实现营业收入8.23亿元，同比增长32.54%；再生塑料实现营业收入4.25亿元，同比增长22.80%；塑料回收设备实现营业收入0.16亿元，同比增长49.19%。
成品框：行业龙头、赛道唯一上市公司；具备显著的全球客户渠道、多元产品矩阵、柔性产能协同、信息化自动化等优势。
装饰建材：一站式墙面装饰解决方案；凭借轻工匠、易安装的显著特性，极大地降低了终端用户的施工难度与时间成本，多材质、多应用场景的一站式产品整体解决方案优势。
再生塑料：多品类塑料再生、改性解决方案；公司主动进行营销区域调整、高品质再生塑料粒子研发，增长可期。
塑料回收设备：废塑料回收处理综合解决方案，目前营收占比较小，但已从传统的泡沫塑料处理设备，延伸至造粒、清洗等机械领域。

3、上半年，公司扣除非经常性损益的净利润2.12亿元，实现同比127.06%，主要是什么因素？
公司扣除非经常性损益切实反映公司经营实质，上半年实现翻倍增长。主要有三点：第一，公司营收规模稳健增长，同比增长28.83%；第二，公司毛利率提升显著，同比增加3.38个百分点；第三，公司费用率管控优化，三项经营费用率(管理、销售、研发）同比降低2.08个百分点。

4、装饰建材作为第二增长曲线，上半年业务表现如何？
上半年，公司装饰建材延续高增态势，实现营业收入8.23亿元，同比增长32.54%，与成品框的营收规模接近，形成再生塑料家居消费品“双轮驱动”的经营韧性。公司装饰建材以新型绿色墙面建材为核心，行业空间潜力大。公司产品具备 "轻工匠、易安装、防水防潮、可循环、低碳环保" 等五大特性，精准契合欧美家居建材市场，同时复用原有成品框销售渠道。

5、越南三期项目已于2026年年中投产，上半年实际产能爬坡进度如何，对下半年及全年业绩会带来哪些贡献？
越南三期于2026年年中完成投建，目前处于产能爬坡阶段。越南一、二期持续保持较高产能利用率，具备显著毛利率优势；三期投产后进一步扩充装饰建材、成品框产能，整体产能可更好覆盖海外市场。随着三季度产能逐步释放，将为明年营收与利润带来增量贡献，公司会持续做好生产、供应链及客户订单衔接，稳步推动产能转化为实际营收收益。

6、原油价格波动对再生塑料业务有何影响？整体毛利率趋势如何？公司下半年经营情况如何展望？
上半年原油高位利好公司再生塑料业务，但油价上行也带动废料成本上涨。中长期即便油价回落，该业务也不会再度亏损，核心逻辑为：一是公司再生塑料外销占比达80%以上，海外市场溢价及毛利率显著优于国内；二是主营的成品框、装饰建材多为多材质结构，与油价相关性不足，毛利稳定性强。同时公司原料配置结构优势突出，高附加值A级料外销受益新料涨价，B、C级料自用、成本可控，可有效对冲油价波动风险。
上半年成品框毛利率提升，主要系越南基地一二期产能满产释放规模效应，且半成品本土化自制率提升，大幅压降单位制造成本。目前公司产销秩序稳定，下半年将延续上半年稳健经营态势。

7、装饰建材终端需求趋势有哪些变化？
快装墙板行业长期成长逻辑稳固，欧美存量房翻新需求旺盛，轻量化易安装墙板增速超10%，显著高于传统木地板4%-5%的增速。近两年海外通胀、地缘冲突等因素压制消费需求，但公司凭借新材料赛道优势、多年海外渠道积淀，高效复用渠道资源、优化费用率，有效对冲行业压力。

8、成品框15%-20%增速目标的制定依据是什么？当前行业供需格局及公司内生竞争力有哪些核心变化？
公司上调成品框增速预期，核心源于行业格局优化与自身竞争力提升：一是海外订单结构性倾斜，作为赛道唯一上市公司，依托完善的东南亚产能布局，持续承接欧美转移订单；二是越南基地盈利能力改善，通过提升自制率、优化人效、满产运营，持续摊薄固定成本，毛利水平稳步上行。



