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证券代码：688297                               证券简称：中无人机

中航（成都）无人机系统股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                               编号：2026-02
	投资者关系活动类别
	□特定对象调研            □分析师会议

□媒体采访                □业绩说明会
□新闻发布会              □路演活动

□现场参观
☑其他 投资者开放日      

	参与单位名称
	华夏基金、嘉实基金、华泰资产、新华资产、国新发展、国新四川、惠华基金、中航融富、川发航投、富国基金、国泰基金、博时基金、国投瑞银基金、华商基金、平安资产、泰康资产、国新投资、易方达基金、南方基金、鹏华基金、诺安基金、天弘基金、华泰柏瑞基金、景顺长城基金、工银瑞信基金、招商基金、大成基金、中银基金、中金资管、兴业证券、广发证券、长江证券、国金证券、中航证券、华安证券、国海证券等 150余人

	时间
	2026年9月17日

	地点
	外部会议室

	上市公司接待人员姓名
	总经理：曾强

总会计师：王飞
董事会秘书：杨萍

证券事务代表：巨美娜
证券业务员：唐瑞清

	投资者关系活动主要内容介绍


	公司情况简介

中航（成都）无人机系统股份有限公司成立于2007年，2022年6月科创板上市，注册资本67500万元，主要从事无人机系统的设计研发、生产制造、销售的服务。公司控股股东为中国航空工业集团有限公司。

公司秉承“忠诚奉献、自力更生、艰苦奋斗、勇攀高峰”新时代航空报国精神，以“科技创新服务客户，无人系统引领未来”为愿景，坚守首责主责主业，践行“三个大体相当”，以服务国家安全、服务“一带一路”、服务民生福祉、服务科技创新为宗旨，成为中国航空工业集团无人机产业化的核心平台。

公司聚焦主业发展，专注于无人机系统成体系、多场景、全寿命的整体解决方案，构建了“平台覆盖全面、应用功能丰富、系统智能领先、体系协同发展”的产品布局，主要产品包括从10公斤到6吨级别的“翼龙”系列和“云影”系列无人机系统，具备全自主多种控制模式、全面灵活的支持保障能力。

公司敢于市场领航，形成国内国际双循环相互促进的新发展格局。在国际市场，翼龙系列无人机系统已出口多个国家。在国内市场，公司已在大气象、大应急、大安防领域形成成熟实战应用，陆续在吉隆口岸泥石流灾害、日喀则地震、雅江山火、河南洪灾、四川三江源地区等成功实施通讯接力、人工降雨、抵近观察等作业，在践行建设平安中国、美丽中国中发挥重要作用。

公司坚持技术领先，建立高效的研发体系，已掌握覆盖设计研发、生产制造和服务等环节的关键核心技术，形成无人机作战模式研究、人工智能开发、研发制造一体化等多方面的持续创新能力和突破关键核心技术的实力。

公司持续提升治理能力，获批国家创建一流专精特新示范企业、全国第七批国家级制造业单项冠军、全国首家省级无人机产业创新中心、四川省人工智能产业链链主企业等荣誉称号。

未来公司将立足全球高端无人机市场，拓展“翼龙”“云影”核心品牌，引领行业技术发展，发挥无人机产业链“链长”企业的主导作用，构建高端无人机产业生态圈，形成全体系全寿命全场景整体方案能力，成为国内领先、世界一流的无人机专业化公司。

交流与问答
公司十五五期间在科技创新以及无人系统智能化方向的发展思路。

面向 “十五五”，公司将以科技创新为核心增长引擎，搭建 “四高” 支撑体系，推动无人系统由 “单一装备” 向 “智能生态” 代际跨越，围绕技术突破、模式升级、生态构建三大方向发力。公司坚持创新驱动，紧扣无人系统体系化、智能化主线，攻关智能自主、多机协同、高精度感知、抗干扰通信等核心技术，推动装备向多平台体系化联动演进。深化创新链、产业链、资金链、人才链融合，优化 “1+1+N” 能力布局，依托成都总部、自贡基地及省级无人机创新平台，加快成果转化与人才集聚。持续将技术优势转化为竞争壁垒，敏捷迭代核心装备，打造自主可控的 “智能算法 + 高端平台” 架构，抵御同质化竞争，带动上下游产业发展，力争成为行业标准制定者与生态引领者。
公司对无人机军贸市场的发展趋势展望。

全球国防装备加速向无人化、智能化、体系化转型，军贸正从硬件销售转向能力输出。市场呈现两大趋势：一是客户需求升级，从采购单一平台转向成套系统、全生命周期保障与体系化解决方案；二是国际竞争加剧，地缘与供应链因素增加订单不确定性，拥有实战验证、体系适配、快速交付能力的头部企业将持续抢占市场。

据此，公司落实 “合规先行、生态突围、精准定制” 三大策略：一是严守军贸出口管控要求，以合规保障海外业务稳健开展；二是由 “卖产品” 转向输出体系与方案，依托型号实战验证优势，发挥全谱系产品与完整生态能力，提供定制化体系解决方案，满足客户体系化使用需求；三是敏捷适配海外差异化需求，优化产品及配套保障，建立常态化客户沟通机制，将培训、维保、升级等全周期服务打造为核心竞争力，增强客户粘性。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2026年9月17日
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